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+WE ARE M" - BMW M oslavuje své 50. vyroci emotivni
kampani.

e Kampan zacne filmem o setkani BMW M - BMW M Huddle
e RocCni kampan se Ctyrmi kapitolami

e Vyrocnirok predznamenava transformaci znacky: nova dynamika,
elektrifikace a expresivni luxus budou BMW M charakterizovat
i v budoucnu

Mnichov. A7 24. kvétna uplyne 50 let od zalozeni BMW M GmbH, budou oslavy jiz v plném
proudu. Oslavy vyroci odstartuji 24. Gnora jedine¢nou uddlosti: ve filmu se sejdou rlizné vozy
BMW M spolu se svymi fidici, aby se sblizili. Tento druh setkani za Ucelem koordinace
strategie, motivace a vzajemného povzbuzovani je znamy témer z kazdého tymového
sportu. Zde je pUsobivé zinscenovano s mnoha modely BMW M.

Film o tomto nejsportovnéjsim setkani ukazuje velmi emotivnim zplsobem, co viechno
mezindrodni komunita BMW M zahrnuje. At uz jsou vozy a jejich majitelé jakkoli odlisni,
vSichni miluji zrychleny tep a husi k(zi, kterou vyvolava kazdé BMW M. Vzruseni a nadsSeni,
stejné jako oni, jdou svou vlastni cestou, jsou odvazni a maji viastni ndzory. Spojuje je vasen
pro ten specialni pocit, ktery zaziva kazdy fidic BMW M. VSichni to citi stejné: MY JSSME M
(WE ARE M).

,Jsme hrdi na to, Ze jsme 24. (nora hlasité odstartovali nas jubilejni rok. Film ,BMW M
Huddle' navazuje na tradici vyjimecnych filmid BMW M, pfesto je ale jiny: pfedznamendva
nasi promeénu. Divame se dopredu, ale pokraCujeme ve vytvareni pocitu jistoty, ktery
definuje velkou fanouSkovskou zakladnu BMW M," tikd Timo Resch, vedouci oddéleni
zakaznikd, znacky a prodeje BMW M GmbH. ,Chceme slavit se vSemi fanousky, s nasi
mezinarodni komunitou, a proto chystame prekvapeni pro vsechny komunikacni kandly,
a to po cely rok. Opravdu se na to tésime."

MY JSME M - WE ARE M znamena vSe, co bylo a bude i nadale.

Slogan vytvoreny specidlné pro jubilejni rok ukazuje naladu celé kampané: BMW M je
mimoradné mnohotvarné, vzdy se jevi jinak a nové, ale je okamzZité rozpoznatelné. Od M1
Procar a i4 M50 az po XM Concept: BMW M je definovano skute¢né pestrou sadou voz(.
Pres vSechny rozdily je spojuje tato hlavni vliastnost: byt BMW M, tedy vzdy jiny, jedinecny
a dravy, coz je presné to, na co kampan navazuje.
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Kampan 50 let je rozdélena do Ctyf kapitol, z nichZ kaZzda se aktivuje po dobu jednoho
Ctvrtleti. Zatimco prvni kapitola, ,BMW M Huddle", pfedznamendava zékladni téma 50 let
BMW M, druhd se bude vénovat prevazné padesatileté historii motoristického sportu BMW
M. Tteti kapitola bude pojedndvat o elektrifikaci, zatimco Ctvrtd se zamérfuje na jedinecny
zivotni styl. V prlibéhu roku BMW M GmbH predstavi fadu velkolepych novych vozQ. Kromé
toho se znacka zucastni mnoha vyznamnych mezindrodnich akci. Nedavno predstavené
,Logo k vyroci BMW Motorsport" je jen jednim z mnoha dalSich prekvapeni pro globalni
komunitu BMW M.

BMW M se svym dédictvim mifi do budoucnosti.

Ucelend komunikace u pfileZitosti 50. vyroci se ohliZi také za bezkonkurenéni historii
zkusenosti, vitézstvi a Uspéchd spole¢nosti BMW M GmbH v segmentu vykonnych

a vysokovykonnych voz(. Jednim z ptikladd je digitdlni kampan ,Only in M Town" z roku
2018, kterd uz tehdy ddavala nadSencdm BMW M pocit soundlezitosti.

BMW M vsak neusina na vavfinech. Tuto silu vyuziva pro svou budouci proménu. Jak jiz
naznacuji dalsi tfi kapitoly kampané, BMW M se orientuje na novou vykonnost, elektrifikaci
a typicky zivotni styl BMW M., Protoze BMW M je a zlstane ultimativnim Fidi¢skym strojem —
po pdl stoleti i v budoucnosti.
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BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI, Rolls-Royce a BMW Motorrad vedoucim vyrobcem
prémiovych automobill a motocykl(, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych finan¢nich produktd
a sluzeb mobility. BMW Group je globdlni spole¢nosti s 31 vyrobnimi a montdznimi zavody v 15 zemich
a celosveétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2021 spolec¢nost BMW Group prodala po celém svété vice nez 2,5 milionu osobnich voz{ a vice nez
194 000 motocykld. Zisk pfed zdanénim ve financnim roce 2020 ¢inil 5,222 miliardy Euro, pFijmy dosahly
98 990 miliardy Euro. K 31. prosinci 2020 pracovalo pro BMW Group 120 726 zaméstnancd,

Uspéchy spoletnosti BMW Group se vzdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost. Spole¢nost jiz ve
svych pocatcich urcila smér, kterym se bude ubirat, a disledné se zaméfuje na udrzitelnost a ochranu
zdroj(, a to od dodavatelského fetézce pfes vyrobu az po fdzi konce Zivotniho cyklu vSech produktd.
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