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MINI sraz Renocar 2022.

V sobotu 8. fijna probéhl pravidelny sraz MINI. Letosnim cilem bylo
vinafstvi Gotberg.

Brno. MINI je znacka plna emoci a emoce jsou nejsiln€jsi, kdyz jsou
sdilené. A kde jinde sdilet emoce MINI neZ na srazu MINL Jeden takovy
usporadal v sobotu 8. fijna MINI Autorizovany Dealer Renocar ve svém
brnénském showroomu. Celkem se sem sjelo vice neZ 60 vozi MINI
vSech generaci a modeli, véetné klasického Mini, a to ze vSech koutll
Ceské republiky.

Zacatek programu patfil snidani a moZnosti nakupu lifestylovych doplnkt
MINI za zvyhodnéné ceny. Kdo to stihl, mohl si kratce otestovat sportovni
3dverové MINI John Cooper Works nebo MINI John Cooper Works
Countryman. Nasledovala spanil4 jizda do asi hodinu vzdaleného vinafstvi
Gotberg, kde probéhlo spole¢né fotografovani a nasledna volna diskuse.

Setkani vozi MINI opét ukéazalo riznorodost komunity MINI, a to nejen
co se samotnych modelt tyce, ale také lidi, ktefi témito vozy jezdi.
Zajimavosti byla rovnéZ tcast hned tf{ jedinecnych vozi MINI GP.
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BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI, Rolls-Royce a BMW Motorrad vedoucim
vyrobcem prémiovych automobili a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych
finan¢nich produktt a sluzeb mobility. BMW Group je globalni spolecnosti s 31 vyrobnimi
amontaznimi zdvody v 15 zemich a celosvétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez
140 zemich.

V roce 2021 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice neZ 2,5 milionu osobnich vozi

a vice nez 194 000 motocykld. Zisk pied zdanénim ve finanénim roce 2021 ¢inil 16,1 miliardy
Euro, pfijmy doséhly 111,2 miliardy Euro. K 31. prosinci 2021 pracovalo pro BMW Group 118 909
zaméstnancu.

Uspéchy spole¢nosti BMW Group se vidy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost.
Spole¢nost jiz ve svych pocatcich urcila smér, kterym se bude ubirat, a disledné se zamétuje na
udrzitelnost a ochranu zdroji, a to od dodavatelského fetézce pres vyrobu az po fazi konce
zivotniho cyklu vSech produkti.
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