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»FREUDE by BMW": prvni pop-up galerie v Tokiu

kombinuje médu, uméni a automobilovy design.

+++ BMW vytvorilo nové luxusni zazitkové misto znacky ve Ctvrti
Harajuku japonské metropole +++ Kreativni spoluprace s umeélci

a modnimi znackami ve vzrusujicim prostredi +++ VSe zacne
specialni vystavou navrzenou zakladatelem agentury Highsnobiety
Davidem Fischerem a predstavi se v ni nové BMW XM +++

Mnichov. Otevienim pop-up galerie v japonském hlavnim mésté Tokiu
BMW zahajuje novou fazi prezentace znacky pod nazvem ,FREUDE by
BMW". Po omezenou dobu jednoho meésice maji milovnici mody, umeéni

a automobil& moznost zG&astnit se inovativniho zazitku s luxusni znackou
ve Ctvrti Harajuku. Aktivity nabizené v prvni pop-up galerii BMW

v Japonsku zahrnuji workshopy s umeélci, otevreni VIP saldnku a spoluprdci
s médnimi znackami a kreativci z riznych oblasti. Hlavnim cilem je posilit
pritomnost znacky v centru Tokia a vytvorit komunitni centrum pro noveé
cilové skupiny v luxusnim segmentu.

, ToKio je Zivé a ruSné meésto, které ukazuje ducha moderniho Japonska,”
fika Jens Thiemer, senior viceprezident pro zakazniky a znatku BMW.

,Je centrem technologii, médy a popkultury a je zndmé svymi inovacemi

a designem. Tokio je proto pro BMW idedlni destinaci pro otevieni prvniho
pop-upu v ramci nasi dlouhodobé strategie znacky, oznacené jako
,FREUDE by BMW/', ktera pro BMW znamena luxusni misto pro setkavani
a jedinecné zazitky pro vsechny automobilové nadsence."

Pop-up galerie je rovnéz mistem prvni verejné prezentace BMW XM
(kombinovana spotfeba paliva: 1,6-1,5 1/100 km; kombinovana spotfeba
elektfiny: 30,1-28,9 kWh/100 km; kombinované emise CO,: 36-33 g/km,
vSe podle WLTP) v Japonsku. Prvni vysokovykonny model BMW M GmbH
s elektrifikovanym pohonem se stane hlavnim bodem pop-up vystavy

s nazvem ,FREUDE by BMW — CONNECTED THROUGH TIME", ktera
navstévnikim nabidne jedinecny zdazitek s estetickymi zajimavostmi

z oblasti médy, umeéni, designu a automobilové techniky.



Tato specialni vystava vznikla pod vedenim Davida Fischera — zakladatele
berlinského luxusniho médniho ¢asopisu a poradenskeé firmy v oblasti
kultury Highsnobiety — a je vysledkem spoluprace BMW a tokijskych
kulturnich prikopnikd. Zve navstévniky k prozkoumadni inovativnich
tokijskych forem luxusu a progresivniho ducha doby, ale také na zajimavé
prolinani japonské a zapadné orientované kultury.

Design vystavniho prostoru byl ovlivnén jak extrovertnim vnéjsim stylem
BMW XM, tak progresivni luxusni atmosférou v jeho interiéru. VSe dopliuje
modni obchod GR8 z Harajuku, ktery predstavuje fadu nadéjnych znacek
z celého svéta, od luxusnich az po undergroundové, a zkouma
mnohotvarny designovy svet BMW XM z pohledu médy.

Inovativni zazitkovy svét znacky v Harajuku, ktery je dilem mnichovské
centraly BMW a BMW Japan, je odrazovym mUstkem pro fadu dalSich
interakci luxusnich znacek v ramci strategie ,FREUDE by BMW". Dalsi
pop-up galerie budou otevieny na rliznych mistech Tokia ve tfetim Ctvrtleti
roku 2023 a v roce 2024.
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BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI, Rolls-Royce a BMW Motorrad vedoucim
vyrobcem prémiovych automobild a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych
financnich produktd a sluzeb mobility. BMW Group je spolecnosti s 30 vyrobnimi zavody
po celém svéteé a globalni prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2022 spoletnost BMW Group prodala po celém svété vice nez 2,4 milionu osobnich
voz( a vice nez 202 000 motocykld. Zisk pfed zdanénim ve financnim roce 2021 ¢inil 16,1
miliardy Euro, pfijmy dosahly 111,2 miliardy Euro. K 31. prosinci 2021 pracovalo pro BMW
Group 118 909 zaméstnancd.

Uspéchy spoletnosti BMW Group se vzdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost.
Spole¢nost jiz ve svych pocatcich urcila smér, kterym se bude ubirat, a disledné se
zamérfuje na udrzitelnost a ochranu zdrojd, a to od dodavatelského Fetézce pfes vyrobu az
po fazi konce Zivotniho cyklu vsech produkt(.
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