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Druhé vydani magazinu FREUDE.FOREVER
proménuje cteni na pohlcujici digitalni zazitek.

+++ BMW predstavuje v propracovaném vydani kampan THE
NEUE NEW urcCenou pro publikum zamérené na budoucnost
+++ Inspirativni osobnosti odpovidaji na otazku, co pro né
znamena ,nové" +++ Nejnovejsi Cislo ocenovaného casopisu
spojuje analogovou tisténou kulturu s digitalnim svetem +++

Mnichov. Soucasné s pokracujicim odpocitavanim do pfichodu Neue Klasse
probihd u prémiové automobilky BMW intenzivni proces transformace. Nez(stava
kamen na kameni, témér kazdy den a z kazdého Uhlu pohledu pfichazi néco
nového. Soucasti pribéhu je i zasadni zména perspektivy; pojeti ,nového" samo

0 sobé prochazi prehodnocenim. Nyni se do hloubi toho, co vlastné znamena
,nové", vydava druhé &islo ¢asopisu FREUDE.FOREVER. Tvirci nejnovéjsiho
vydani ocenovaného c¢asopisu BMW, které se opét vénuje jedinému tématu,
pozvali nékolik inspirativnich osobnosti, aby se podélily o to, jak vidi ,nové" ve
svém zivoté, praci a umeni.

Tato sbirka pfibéh( nas vybizi k tomu, abychom zpochybnili své zplsoby
uvazovani o tom, co vSechno je mozné s inovativnim duchem a optimismem, ktery
je vlastni duchu znatky BMW. Stejné jako pilotni ¢islo FREUDE.FOREVER, i
struktura druhého vydani s podtitulem THE NEUE NEW je napojena na sedm
lidskych smysld.

Toto Cislo se lisi tim, ze kromé zkoumani analogového produktu a digitalniho
rozSiteni se jim poskytované informace a emoce vydavaji také do tfeti dimenze:
rozSitené reality. Redakce FREUDE.FOREVER se spojila s islandskym uméleckym
kolektivem Fischersund a vytvofila digitalni kvétinu, kterad zdobi nadherné
propracovanou a bohaté zdobenou obalku s reliéfnim tiskem. Naskenovanim QR
kddu uvnitf casopisu se odstartuje pohlcujici zazitek z této kvétiny v rozsirené
realité. Tato interakce mezi Ctendri casopisu a jeho obalkou propojuje smysly
zraku a sluchu s emocemi a otevrenosti vici technologiim. Uvadi nés do novych
svetd vnimani a komunikace, stejné jako sama znacka BMW.

Pro BMW neni ,nové" pouze vysledkem toho, ze néco vznika poprvé. Misto toho
jde o pristup k vyzvam s novym pohledem a o pochopeni skute¢né sily vize. To
vyzaduje otevienou mysl, odvahu, flexibilitu, sebekritiku, upfimnost a odolnost v{ci



tém, ktefi fikaji, ze ,to nejde". Ze vieho nejvic to vSak vyzaduje pfipravenost
vnimat zménu jako pfilezitost, nikoli jako prekazku. Tento zplisob mySleni se
odrdzi v ptibézich, které najdete ve druhém cisle ¢asopisu FREUDE.FOREVER.

Casopis FREUDE.FOREVER je vysledkem spoluprdce mezi BMW

a vydavatelstvim LOOPING GROUP. LOOPING, partner agentury THE GAME
vytvorené pro BMW Group a znatku BMW, ma dlouholeté zkuSenosti v oblasti
¢asopisecké zurnalistiky, vydavani firemnich ¢asopisl a ,storytellingu". Jiz prvni
Cislo Casopisu ziskalo mezinarodni uznani za vyjimecnou kvalitu obsahu

a kreativitu designu. Nové ¢islo ¢asopisu FREUDE.FOREVER s podtitulem THE
NEUE NEW je k dostani v internetovém obchodé www.freudeforever.com

a u prodejcl ¢asopisl v anglictiné (130 stran) a némciné (138 stran) za cenu

10 eur.
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BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI, Rolls-Royce a BMW Motorrad vedoucim vyrobcem
prémiovych automobill a motocykl(, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych finan¢nich produktd
a sluzeb mobility. BMW Group je spole¢nosti s 30 vyrobnimi zavody po celém svété a globalni
prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2022 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice nez 2,4 milionu osobnich vozl

a vice nez 202 000 motocykld. Zisk pfed zdanénim ve finan¢nim roce 2021 ¢inil 16,1 miliardy Euro,
ptijmy dosahly 111,2 miliardy Euro. K 31. prosinci 2021 pracovalo pro BMW Group 118 909
zaméstnancd.

Uspéchy spoletnosti BMW Group se vzdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost. Spole¢nost
jiz ve svych pocatcich urcila smér, kterym se bude ubirat, a disledné se zaméfuje na udrzitelnost

a ochranu zdrojd, a to od dodavatelského fetézce pres vyrobu az po fdzi konce Zivotniho cyklu vSech
produktd.
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