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MINI rika: ,Nice to Meet You Again“ (Jsem
rado, Ze Vas opét potkavam). Mezinarodni
kampan pri uvedeni na trh nové rodiny modela
MINI.
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MINI spousti pro podporu pfichodu nové rodiny modeld MINI globalni
360stupniovou kampan, kterou vytvofil kreativni tym MINI a agentura
Anomaly. Novy svét znacky predstavuje Siroké verejnosti novy
vyrazny design a vizualni styl.

Mnichov. Pod heslem ,Nice to Meet You Again® (Jsem rado, Ze Vas opét
potkavam) dnes MINI zahajuje kampan ,The New MINI Family“, ktera
oslavuje prichod nového elektrického MINI Cooper a nového elektrického
MINI Countryman. Kompletni 360° globalni kampan zahrnujici TVC,
OOH, socialni a digitalni sité a podpofena novym vizualnim svétem
prinasi zcela novy pristup k tolik oblibené a znamé znacce. Vznikla

v ramci spoluprace kreativniho tymu MINI a marketingové agentury
Anomaly.

Kultovni klasika MINI je zpét. Tentokrat s novou generaci vozu, které
jsou vice MINI nezZ kdykoli pfedtim. Jsou plné nadSeni a napad, jsou
nekonvenc¢ni - MINI je automobilovou legendou, kterou miluji generace
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od starych po mladé. V roce 2023 se predstavila nova rodina vozi MINI,
ktera prinasi inovativni technologie a zaroven si zachovava typické
potéSeni z jizdy, jasné rozpoznatelny design, jimZ je MINI proslulé,
anové digitalni zazitky, jeZ napliuji zavazek stat se do roku 2030 plné
elektrickou znackou.

Nové elektrické MINI Cooper kombinuje lokalné bezemisni mobilitu

a pocit z jizdy jako v elektrické motokare. Znovuobjevena ikona se zcela
novym pohonnym ustrojim se v novych variantach Cooper E a SE drzi
svych kofent a klasickych designovych prvki. Nejvétsi model MINI, nové
MINI Countryman, je prvnim MINI vyrabénym v Némecku. VSestranné

a vykonné nové elektrické MINI Countryman je idealni do mésta i do

Yo,

»Novy, expresivni vizuélni styl nasi kampané ,Nice to Meet You Again’
zajistuje silnou pozornost a odliseni. Pojeti kampané ve smyslu ,digital
first’ nabizi fadu moZnosti, jak oslovit komunitu MINI individualné
prizptsobenym obsahem. Spoluprace s nasimi partnery z agentur
Anomaly a Media Monks byla velmi kreativnim procesem, ktery nam
umoznuje komunikovat DNA nové rodiny MINI jedine¢nym

a emocionalnim zptsobem. Stejné jako nové modely MINI, i souvisejici
marketing demonstruje inovaci a odvahu k novym fesenim,* rika
Sebastian Beuchel, vedouci marketingu & znacky MINL

Nové kamparn od spolecnosti Anomaly, ktera zddraznuje progresivni
vlastnosti nového MINI a zaroven oslavuje historicky odkaz znacky,
znovu predstavuje kultovni automobilovou znacku nové generaci. ,Nice
to Meet You Again® (Jsem rado, Ze Vas opét potkdvam) ukazuje kultovni
status MINI a jeho misto jako znacky v kultute. Kromé claimi znacky
,Big Love® se kampan zaméruje na ,Color-Blocking®, ktery akcentuje
predevsim digitalni pfistup a predstavuje konzistentni obsah po celém
svete.

Automobily v kampani jsou soustfedény kolem lidi, pro které jsou
postaveny. Osobnost, emoce a individualita jsou protkany celou rodinou
MINI. Nové elektrické MINI Cooper - ikona - prozkoumavé stylovy

a okouzlujici svét, zatimco nové elektrické MINI Countryman je
interakce vozu s lidmi. Pomoci techniky ,pokfiveného ultra rybiho oka
divak vidi, jak je nova rodina MINI smysln4, osobit4 a hrava. V rytmu
skladby ,,Pump Up The Jam* od Technotronicu jsou predstaveny nové
vlastnosti nového elektrického MINI Cooper i nového elektrického MINI
Countryman. Pisen se diky novému vydani stala opét kultovni a dokonale
se tak hodi k nové rodiné MINI. Od OLED displeje, ktery posadku privita
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jako pritel, pres interiér, ktery se méni podle nalady, po svétlomety, jez
na majitele mrknou, kdyZ viiz odemkne - tyto interakce se odrazeji

v prechodech provazejicich veskery video-, tiskovy i digitalni obsah
kampané. Kruhovy charakter je inspirovan ikonickymi designovymi
prvky MINI, zndmymi od prvopocatku znacky pfes kazdy dalsi model aZ
po nejmodernéjsi generace — tento hlavni prvek je zakotven v
designovém odkazu MINL.

Joe Corcoran, ECD, Anomaly London, tekl: ,Stejné jako v pripadé
automobild MINI bylo skvélé, Ze jsme se i my mohli pti praci oprostit od
béZnych stereotypli automobilové reklamy. Ukazujeme tak lidi
zajimavéjsim, blizZ§im a osobnéjsim zptisobem. S abstraktnimi ,vsuvkami’,
které ukazuji vlastnosti produktu. To vSe za doprovodu dokonalého zvuku
pisné z konce 80. let.”

Dva 45' reklamni spoty sleduji nové elektrické MINI Cooper a nové
elektrické MINI Countryman v riznych terénech, méstech a barevnych
tématech, jak komunikuji se svymi posadkami na jejich rozmanitych

a nékdy velmi odlisnych dobrodruZstvich. Kromeé tohoto klasického
formatu dopliuji kampan klipy a grafiky doplnéné barevnymi montaZemi.
Celkem bylo pro kampan vytvoreno vice nez 1000 riznych motivi.

Hlavni kampan bude celosvétové spusténa ve stredu 18. fijna. Trhy jako
EU, Velka Britanie, USA, Cina, Japonsko a JiZni Korea budou brzy
nasledovat.
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BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI, Rolls-Royce a BMW Motorrad vedoucim
vyrobcem prémiovych automobili a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych
finan¢nich produktu a sluzeb mobility. BMW Group je spolecnosti s 30 vyrobnimi zavody po
celém svété a globalni prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2022 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice neZ 2,4 milionu osobnich vozi

a vice nez 202 000 motocykli. Zisk pied zdanénim ve finanénim roce 2021 ¢inil 16,1 miliardy
Euro, pfijmy doséhly 111,2 miliardy Euro. K 31. prosinci 2021 pracovalo pro BMW Group 118 909
zameéstnancu.

Uspéchy spolecnosti BMW Group se vZdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost.
Spole¢nost jiz ve svych pocéatcich uréila smér, kterym se bude ubirat, a disledné se zaméruje na
udrzitelnost a ochranu zdroju, a to od dodavatelského fetézce pres vyrobu aZ po fazi konce
Zivotniho cyklu vSech produktt.
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www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter:  http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/




