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25 let MINI Design pod BMW Group: od klasického Mini k nové
ikoné.

+++ MINI slavi 25 let své designové historie pod zastitou BMW Group +++
Nové video ,,0d originalu k originalu — 25 let designu MINI* je nyni

k dispozici na YouTube kandlu BMW Group +++ MINI Design spojuje tradici
a budoucnost diky jasnému designovému stylu a nezaménitelnému
charakteru +++

Mnichov. Jak pretvorit designovou legendu, aniZ by ztratila svij charakter?
Touto otazkou se zabyva nové video ,0d originalu k originalu - 25 let designu
MINTI®, které je nyni k dispozici na YouTube kanalu BMW Group. Video vypravi
pribéh jedné z nejpozoruhodnéjsich designovych cest v automobilovém
pramyslu: vyvoj od klasického Mini k MINI vyrabénému BMW Group.

»,Mini zistalo prakticky beze zmény po celych ¢tyfticet let. Nagim tikolem jako
designéri bylo zachovat jeho dusi a zaroven ho uvést do nové éry - ne jako
kopii, ale jako nové MINI se vSemi charakteristickymi rysy znacky MINI* rika
Adrian van Hooydonk, §éf designu BMW Group.

Co video odhaluje.

Video predstavuje designové skici, kli¢ova rozhodnuti a osobni postiehy.
Vystupuji v ném Adrian van Hooydonk a Holger Hampf, feditel MINI Design,
ktefi vysvétluji, pro¢ je MINI vice neZ jen automobil, Ze je to mily spole¢nik,
ktery kombinuje funkénost, potéseni z jizdy, individualitu a odvazny Sarm.
Skutec¢nost, Ze fanousktim dnes chybi i ,typické MINI* prvky zavedené od roku
2001, ilustruje, jak silné si znacka v ramci BMW Group vybudovala své vlastni
reference.

»-MINI si v priibéhu let vytvofilo své vlastni ikonické prvky. Tato prace nikdy
nekon¢i - musime v ni pokracovat,“ fika Hampf.

Proc je tento designovy odkaz diileZity i dnes.

V priibéhu desetileti se znacce MINI podaftilo proménit silnou myslenku

v nezaménitelnou znacku, kterou lidé miluji a ke které maji emocionélni vztah.
KdyzZ sir Alec Issigonis v roce 1959 vytvoril klasické Mini, kladl diiraz na
optimalni vyuZiti prostoru, kompaktni rozméry, kratké previsy, primé potéseni
z jizdy a sympaticky drzy charakter. Pod z4Stitou BMW Group se MINI od roku
2001 nestalo retro produktem, ale novym originilem: okamzité
rozpoznatelnym, avS§ak diky technice, designu a kulture nové interpretovanym
pro novou éru.

Od designové soutéZe k nové ikoné.

Po akvizici spole¢nosti Rover v roce 1994 stala BMW Group pred klicovou
otazkou: jak zachovat podstatu klasického Mini a zaroven mu dat novou
podobu? Designéti z BMW a Roveru prozkoumali celou fadu odpovédi: od
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disledného navazani na pivodni myslenku aZ po sportovni, na prémiovy
segment orientovanou novou interpretaci. Tak se MINI vyvinulo z chytrého
kompaktniho vozu ve stylovou ikonu s designem, ktery oslovuje emocemi a
silnou osobnosti.

V ¢em spociva jedinecnost designu MINI.

Design MINI neni jen o rozpoznatelnosti. Kruhové svétlomety, kompaktni
proporce, kratké previsy a pro MINI charakteristicky pocit z jizdy jako v
motokare zlstavaji dodnes srdcem znacky. Tyto charakteristiky dopliuji
roztomilé detaily, moZnosti individualizace a design, ktery vyjadfuje osobnost.
,Z4dné MINI nevypada jako jiné. MINI dava lidem moZnost vyjadfit sviij Zivotni
styl a vypravét sviij vlastni pribéh,“ fika Hampf.

Znacka na této myslence nadale stavi i u soucasné rodiny modelt MINI.
Designovy jazyk ,Charismatic Simplicity®, redukovany na to podstatné,
podtrhuje charakter kazdého modelu a zaroven poskytuje zaklad pro Sirokou
Skalu moZnosti personalizace. U modelu MINI Cooper Electric se to odrazi

v jasné tvarovanych plochéch, puristickém a modernim designu karoserie

a interiéru, ktery se vraci k zakladnimu konceptu klasického Mini: méné
komponentti, kruhovy centralni displej a kompaktni volant. Timto zptisobem
se znacka MINI diky svému soucasnému designu opét pretvari pro elektrickou
a digitalni budoucnost.

Sestiminutové video je nyni k dispozici na YouTube kanalu BMW Group. Tento
rok je pro znacku MINI vyjimecény, protoZe oslavi 25 let vyroby moderniho
MINTI a své britské koreny limitovanou edici MINI Cooper Oxford Edition.
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BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI, Rolls-Royce a BMW Motorrad vedoucim vyrobcem
prémiovych automobili a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych finanénich produkti,
BMW Group je spolecnosti s 30 vyrobnimi zavody po celém svéte a globalni prodejni siti se zastoupenim
ve vice nez 140 zemich,

V roce 2025 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice neZ 2,46 milionu osobnich vozil a vice
nez 202 500 motocykli. Zisk pred zdanénim ve finan¢nim roce 2025 ¢inil 10,2 miliardy Euro, pfijmy
dosahly 133,5 miliardy Euro. K 31. prosinci 2025 pracovalo pro BMW Group 154 540 zaméstnankyt

a zameéstnancu.

Uspéchy spolecnosti BMW Group se vidy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost, a to od
dodavatelského retézce pres vyrobu az po fazi konce Zivotniho cyklu vSech produktt.
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