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"A car is born - Die Entwicklung eines Sportwagens"
Ausstrahlung der Dokumentationsreihe über die Entwicklung der BMW 6er Serie auf Discovery Channel

München. Das Jahr 2004 hat dem Genre Dokumentarfilm eine weltweite und neue Öffentlichkeit geschaffen. Nicht nur Michael Moores Film „Fahrenheit 9/11“, auch die deutsch-mongolische Dokumentation „Die Geschichte vom weinenden Kamel“ ist für den Oscar im Bereich Dokumentarfilm nominiert. 

Der Sender Discovery Channel ist der weltweit renommierte TV-Sender, der sich dem Bereich der hochwertigen Dokumentationen widmet. Die BMW 6er Dokumentation „A car is born – Die Entwicklung eines Sportwagens“ wurde von Discovery Channel Deutschland in Koproduktion mit Discovery Channel Kanada (www.exploration.ca) produziert und zeigt ausführlich und detailliert, wie heute ein Fahrzeug entsteht. 

Nach der deutschen Premiere im Frühjahr 2004 wird die erfolgreiche dreiteilige Dokumentation nun erneut ausgestrahlt. Die US/ kanadische Version wird in Kooperation mit Discovery Channel zusätzlich auf dem Speed TV Channel (www.speedtv.com) zu sehen sein.

Nachfolgend möchten wir auf die Termine der Ausstrahlung in Deutschland, Österreich und der Schweiz auf Discovery Channel hinweisen.

20.12.2004 um 15.30 h
Teil 1: Konzept und Design

Länge: 52 Min.

21.12.2004 um 15.30 h
Teil 2: Erlkönige


Länge: 52 Min. 

22.12.2004 um 15.30 h
Teil 3: Die Idee wird wahr

Länge: 52 Min. 

Teil 1: Konzept und Design

Die Episode der Dokumentation begleitet drei Designer bei der Erschaffung eines neuen Sportwagens, der an die Tradition legendärerer Automobile anknüpfen soll. Zwei Jahre vor Serienanlauf stehen dann Coupé und Cabrio, streng bewacht, als Hauptdarsteller vor der Kamera eines Filmteams auf dem Testgelände in Südfrankreich. 

Teil 2: Erlkönige

Trotz unzähliger Tests am Computer und auf Prüfständen: die Wahrheit bei der Fahrzeugerprobung liegt noch auf der Straße. Das anspruchsvolle Testprogramm rund um den Globus findet für Erprobungsteams wie für Fahrzeuge kein Ende. Klimaanlagen werden im Glutofen des kalifornischen Death Valley getestet, Heizungen in der eisigen Kälte nördlich des Polarkreises, Bremsanlagen in Dutzenden von Spitzkehren steiler Alpenpässe, Motoren im Stop and Go Verkehr Tokios.

Teil 3: Die Idee wird wahr

Der Chef des Werkes Dingolfing kämpft zusammen mit seinem Team, damit die mit der 6er Produktion verbundenen völlig neuen Herausforderungen zu bewältigen sind. Durch die immer schnellere und kürzere Automobilentwicklung wird von den Experten im Werk eine hohe Flexibilität verlangt. 

Weitere Informationen über Discovery Channel und den Erwerb der DVD finden Sie unter http://www.discovery.de 

Details über das Engagement der BMW Group im Bereich Film finden Sie unter http://www.press.bmwgroup.de 
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