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Die Fortsetzung von „Freude am Fahren“

Die Lifestyle Kollektion von BMW

München. Business Rucksack und Mountainbike, innovative Uhr und Lederhandtasche, Sonnenbrille und Kinderauto: Mit den Merchandising- und Lifestyle Kollektionen gibt BMW der Marke ein Outfit in anderen Alltagswelten neben Auto und Motorrad. Auch die BMW Lifestyle Kollektion lässt alle Facetten der BMW Welt Revue passieren: die Freude an der Bewegung und am sinnlichen Erleben, die Agilität des Denkens, das Bekenntnis zu einem aktiven Lebensstil. Neben den klassischen Produktelementen wie Schlüsselanhänger, Uhren, Schreibutensilien oder Gepäck, flankieren die Lifestyle-Produkte in hohem Maße die Aktivitäten der BMW Group in der Formel 1, im Golfsport und beim Segelsport. 

Die Produkte, von der Lederhandtasche bis zu den Hightech Bikes, spiegeln die Markenwerte der BMW Automobile und Motorräder: Dynamik, Design und Innovation. Höchste Qualität, optimale Materialien, perfekte Verarbeitung und ein charakteristisches Design sind fest mit der Marke BMW verknüpft und müssen bei den Accessoires und Miniaturen genauso erfüllt werden wie bei den Originalfahrzeugen. Der Premium-Anspruch gilt in gleichem Maße für die Lifestyle Produkte.
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Alle Produkte werden zusammen mit den besten Partnern der jeweiligen Branche gefertigt. Die verarbeiteten Materialien sowie die fertigen Kollektionen unterliegen den gleichen Qualitätskontrollen wie die Automobile und Motorräder von BMW. Der gesamte Entwicklungsprozess, von der Produktidee bis zur Markteinführung, ist nahezu identisch. Nach Marktbefragungen und Wirtschaftlichkeitsberechnungen wird ein Designkonzept entwickelt. Prototypen des Produkts stellen die qualitativen Anforderungen und vor allem die Funktionalität sicher. Laborprüfungen garantieren die Verwendung von Materialien, die auf dem neuesten technologischen Stand sind.

Die Werteskala hat BMW Chefdesigner Chris Bangle definiert, unter dessen Regie auch die Lifestyle Kollektion entwickelt wird: „Unsere Kollektion schöpft ihren Stil aus der Substanz der Marke. Denn nur ein stimmiger Charakter kann einen eigenen Stil definieren.“ Glaubwürdigkeit ist für BMW eine Frage der Authentizität eines Produktes oder eines Konzeptes. Die Glaubwürdigkeit der Marke entsteht aus der durchgängigen Aussage all dessen, was BMW  hervorbringt. 

Seit Mitte der 70er Jahre beschäftigt sich BMW mit Accessoires. Die erste BMW Lifestyle Kollektion kam 1997 auf den Markt. Mittlerweile umfasst sie rund 3000 Produkte – Kleidung, Accessoires wie Uhren und Sonnenbrillen, Fahrräder, Miniaturen sowie Angebote für Kinder wie das Kidsbike , ein Kinderlaufrad, das mitwächst. Dazu gehört auch der mit zahlreichen Designpreisen ausgezeichnete Baby Racer. Alle Produkte werden von BMW Entwicklern und -Designern entworfen bzw. exklusiv für BMW entwickelt. Marketing, Design und Vertrieb definieren im Vorfeld, welche Themen und welches Technik Knowhow aus den Fahrzeugen in die M&L Produkte übernommen werden können.

Neue Vertriebswege

Die Merchandising- und Lifestyle Kollektionen von BMW (und MINI) liegen in der Verantwortung des für Teile und Zubehör zuständigen Konzernbereichs, der zum Vertrieb gehört. In diesem Bereich sind ca. 25 Mitarbeiter beschäftigt. Das Volumen Lifestyle mit BMW, MINI und den Formel 1-Produkten hat einen Anteil von 1,6 Prozent am Gesamtumsatz dieses Konzernbereichs.
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Die wichtigsten Instrumente des Vertriebs sind die Handelsorganisationen. Weitere Vertriebswege werden vorangetrieben und zum Teil in Pilotprojekten getestet, etwa exklusive Shops, die in China zu einem großen Erfolg geworden sind, sowie Shop in Shops oder der Verkauf über den ausgewählten Fachhandel. Die neue Fahrrad Generation von BMW wird ab 2005 erstmals auch über ausgewählte Fachhändler des Fahrrad Unternehmens Winora vertrieben. Weiterhin werden alle Produkte über die BMW Shops im Internet angeboten. Produkte von MINI, die in Zusammenarbeit mit Lizenznehmern entworfen

wurden, wie z. B. der MINI Eyewear (De Rigo) oder MINI Bags ( Mandarina Duck) können zusätzlich über ausgewählte Fachhandelspartner bezogen werden. 
Die BMW Lifestyle Kollektion ist bei ausgesuchten BMW Händlern erhältlich und im Internet unter der Adresse www.bmw-shop.com/lifestyle.
Fotomaterial in Feindatenqualität kann im BMW Pressclub unter www.press.bmwgroup.com abgerufen werden.

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an:

Anja Fahs, BMW Lifestyle Presseservice

Serviceline: +49-89-121 75-235, Fax: +49-89-121 75-197

Karin Elvers, BMW Group, Public Relations, General Interest Media
Telefon: +49-89-382-23742, Fax: +49-89-382-28017

Internet: www.press.bmwgroup.com

e-mail: bmw@f-und-h.de
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Accessoires auf Karrierekurs

Die neue BMW Gepäckkollektion Business Line 
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München. „Sleek Chic“ ist ein neuer Stil, der dank seines eleganten und

puristischen Auftritts immer en vogue ist. Die Mode zeigt sich clean und zugleich souverän sportlich. Die neue BMW Business Line mit ihren Hand-taschen, Pilotenkoffern und Portmonees nimmt diese Stilrichtung auf – 

Accessoires, die beim Shoppen, im Business oder auf Reisen gut ankommen. 

Hochwertiges Rinds- und Nappaleder wurde in aufwändiger Handarbeit 
verarbeitet. Konvexe und konkave Flächen prägen die Kollektion und erinnern an Stilelemente der BMW Automobile. Neben dem Design steht die Alltagstauglichkeit ganz oben: Die Aufteilung mit vielen Fächern beweist es.

Unverwechselbares Kennzeichen der neuen Linie ist das sogenannte Jewel. Die Metallapplikation in der Mitte der Taschen nimmt die Linien der markanten BMW Niere in der Fahrzeugfront auf und unterstreicht die Designparallelen

zum Automobil. 

Die Damenhandtasche Fashion (219 Euro) aus rot-orangefarbenem (Burnt Sienna) oder schwarzem Leder zeigt ein Design, das an die Mode der 30er

Jahre erinnert. Der Trageriemen verbindet die Vorderseite rechts oben mit der Rückseite links oben. Klare, elegante Linien machen aus der Damenhandtasche Fashion einen passenden Begleiter – tagsüber genauso wie abends. Die

Außenseiten sind aus perlgeprägtem Vollrindsleder, die Seitenteile sowie der Kranz bestehen aus weichem Nappaleder. Das Innenleben der Handtasche birgt mit diversen Fächern genug Platz für alle wichtigen Utensilien. 

Die etwas geräumigere Damenhandtasche Klassik (219 Euro) wurde

passend zum Business-Outfit entworfen. Auch als Handgepäck bei kurzen

Reisen bewährt sie sich mit ihrer Innenaufteilung: Eine große Reißverschluss-tasche reicht über die gesamte Längsseite. Es gibt zwei Steckfächer, Fächer für Handy und Visitenkarten, eine Halterung für das Schreibgerät sowie einen

ledernen Schlüsselhalter mit Druckknopf und Spaltring. 

Design-Ensembles

Auch in den Taschen steckt BMW. Das Portmonee (79 und 89 Euro) ist in

verschiedenen Größen erhältlich, das Schlüsseletui (39 Euro) wie auch die Geldbörse in den Farben Schwarz und Burnt Sienna. Herren können zwischen dem klassischen Portmonee mit oder ohne Clip (beide 75 Euro), Geldscheintasche (79 Euro) und Kreditkartenetui (75 Euro) wählen, allesamt in Schwarz. 

Stilsicher im Business

Ob beim Pilotenkoffer, der Präsentationsmappe oder der Aktentasche – alle eint das „Jewel“ als „Markenzeichen“. Der Pilotenkoffer aus hochwertigem schwarzen Leder mit seiner großzügigen Raumaufteilung (489 Euro), die

Präsentationsmappe mit zwei-Loch-Ringbuchsystem für Dokumente und Folien (169 Euro) und die klassische Aktentasche (329 Euro) haben das Zeug dazu, im Business-Leben Karriere zu machen.

Elegante Unterschrift

Ergänzt wird die BMW Business Line mit innovativen Schreibutensilien. Die Einarbeitung des Leders auf der Metallfläche interpretiert die Konturen der BMW Automobile. Die Füllerfederhalter (zwischen 99 und 139 Euro) sind mit einer

14karätigen Weißgoldflügelfeder ausgestattet. Alle Schreibgeräte, auch Roller (79 Euro) und Kugelschreiber (zwischen 79 und 94 Euro), wurden von BMW designt – genauso wie der eigens dafür entwickelte Stahlclip.

Alle Produkte aus der BMW Business Line sind bei ausgesuchten BMW

Händlern oder im Internet unter www.bmw-shop.com/lifestyle erhältlich.

Fotomaterial in Feindatenqualität kann im BMW Pressclub unter www.press.bmwgroup.com abgerufen werden.

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an:

Anja Fahs, BMW Lifestyle Presseservice

Serviceline: +49-89-121 75-235, Fax: +49-89-121 75-197

Karin Elvers, BMW Group, Public Relations, General Interest Media

Telefon: +49-89-382-23741, Fax: +49-89-382-28017

e-mail: bmw@f-und-h.de
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Der Weg ist das Ziel

Die neue BMW Gepäckkollektion „Traveller Line“ 
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München. Der Weltenbummler verreiste Anfang des 20. Jahrhunderts für mindestens drei Monate in die Sommerfrische. Wenig verwunderlich, dass man damals mit einem oder mehreren Schrankkoffern inklusive Butler unterwegs war. Der moderne Globetrotter hingegen legt auf andere Dinge wert. Praktisch, strapazierfähig und funktional muss das Gepäck sein, gleichzeitig Stil und

Eleganz zeigen. 

Die Designer aus der Trendschmiede BMW DesignworksUSA haben mit diesen Vorgaben eine neue Gepäcklinie kreiert. Mit raffinierten Reisetaschen, Kleidersack, Bags und innovativ designten Koffern macht die Kollektion Traveller Line den Weg zum Ziel. Wasser abweisendes Nylon und abriebfestes PVC-Material sorgen dafür, dass die Gepäckstücke zu langlebigen Begleitern werden. Echte Hingucker sind der Koffer-Handgriff und das geprägte BMW Logo auf der Metallkachel. Unverwechselbares Kennzeichen der neuen Linie ist das sogenannte Jewel: Die Metallapplikation in der Mitte der Gepäckstücke erinnert an die markante BMW Niere in der Fahrzeugfront und unterstreicht die Designparallelen zum Automobil.

Die Damenreisetasche (189 Euro) in klassischem Schwarz oder in Rot-Orange (Burnt Sienna) packt (fast) alles, was mit auf Reisen gehen soll. Mit

Trolleygriff und kugelgelagerten Inlineskating-Rollen lässt sich die Tasche selbst auf längeren Wegstrecken bequem ziehen. Sie kann auch anders: Zwei Griffe, die mit einer breiten Schlaufe zusammengehalten werden, ermöglichen komfortables Tragen. 

Das Damencitybag (105 Euro) ist eine elegante Handtasche mit längen-verstellbarem Umhängeriemen. Pass, Ticket, Handy, Kugelschreiber und

Puderdose haben dank der aufwändigen Business-Einteilung im Inneren jeweils ein eigenes Fach. Sogar ein Laptop lässt sich darin verstauen. Nützliches Detail: Im extra Schirmfach aus Wasser abweisendem Material lässt sich auch der feuchte Schirm in der Tasche verstauen. 

Für den längeren Trip eignet sich der Koffer (239 Euro) in den Farben Schwarz und After dark/Charcoal grey, der mit seiner großzügigen Fächeraufteilung für sich einnimmt. Fällt der Trip etwas kürzer aus, ist man mit dem Business-koffer (209 Euro) bestens ausgerüstet, den es auch in der Farbe Burnt Sienna gibt. Das BMW Boardcase (179 Euro) lässt mit einem herausnehmbaren Einsatz auch den Laptop sicher fliegen. 

Ergänzt wird die Gepäckkollektion durch den aufwändig ausgestatteten

Kleidersack (259 Euro) mit Anzugvorrichtung, zwei Kleiderbügeln, Schuhtaschen, Netzfach für den Kulturbeutel und mit mehreren Reißverschlussfächern. Natürlich ist auch dieses Gepäckstück mit Trolleygriff und Rollen versehen.

Alle Gepäckstücke aus der BMW Traveller Line sind bei ausgesuchten BMW Händlern oder im Internet unter www.bmw-shop.com/lifestyle erhältlich. 

Fotomaterial in Feindatenqualität kann im BMW Pressclub unter www.press.bmwgroup.com abgerufen werden.

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an:

Anja Fahs, BMW Lifestyle Presseservice

Serviceline: +49-89-121 75-235, Fax: +49-89-121 75-197

Karin Elvers, BMW Group, Public Relations, General Interest Media

Telefon: +49-89-382-23741, Fax: +49-89-382-28017

e-mail: bmw@f-und-h.de
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Pole Position: BMW 3er Miniatur kommt mit dem Original auf den Markt

München. Der neue BMW 3er wird auf dem Genfer Automobilsalon im Frühling 2005 Weltpremiere haben. Zeitgleich kommt auch die Miniatur des neuen Models auf den Markt. So wird der BMW 3er bald nicht nur in der Garage, sondern auch in Vitrinen, auf Schreibtischen und Fensterbänken zu sehen sein. 

Wie seine Vorgänger glänzt die neueste BMW Miniatur durch Detailtreue. Der BMW 3er ist wieder ein perfekter BMW. Die dynamisch-elegante Sportlimousine vereint die Formensprache eines BMW Z4 und eines BMW 1er mit der Eleganz der BMW 5er und 7er Modelle. Dies wird vor allem in den kurzen Überhängen und bei der langen Motorhaube deutlich - Designmerkmale, die auch bei der Miniatur klar zu erkennen sind. 

Das größte Modell im Maßstab 1:18 erlaubt tiefe Einblicke in die Motor- und Fahrwerktechnik des BMW 3er. Auch das Innere offenbart Detailtreue. Alle Anzeigen sind wie beim großen Original übersichtlich angeordnet. Selbst filigrane Schriftzüge sind zu erkennen. 

Vor allem für Sammler großer Kollektionen ist das etwas größere Modell im Format 1:43 ideal. Auch bei dieser Miniatur lässt sich die Motorhaube öffnen, der Innenraum ist aus Kunststoff. Es gibt feine Gravuren auf der Karosserieoberfläche und Bedruckungen: Auch das kleinste Modell im Maßstab 1:87 ist ein Meisterwerk. Lenkräder und Rückspiegel wurden einzeln eingesetzt.

Die BMW 3er Miniaturen sind in den Farben Sparkling graphite, Arktis metallic, Titansilver und Monaco blue bei ausgesuchten BMW Händlern und im Internet unter der Adresse www.bmw-shop.com/lifestyle erhältlich.

Die Miniatur im Maßstab 1:18 kostet 59 Euro, das etwas kleinere Modell 25 Euro, und die kleinste Ausgabe im Maßstab 1:87 ist für 15 Euro erhältlich. Alle Preisangaben beziehen sich auf Deutschland.

Fotomaterial in Feindatenqualität kann im BMW Pressclub unter www.press.bmwgroup.com abgerufen werden.

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an:

Anja Fahs, BMW Lifestyle Presseservice

Serviceline: +49-89-121 75-235, Fax: +49-89-121 75-197

Karin Elvers, BMW Group, Public Relations, General Interest Media

Telefon: +49-89-382-23742, Fax: +49-89-382-28017

Internet: www.press.bmwgroup.com

e-mail: bmw@f-und-h.de

Presse-Information

März 2005

Firma
Bayerische
Motoren Werke
Aktiengesellschaft

Postanschrift

BMW AG
D-80788 München

Telefon
+49-89-382-23742
Internet

www.bmwgroup.com

Die Kompaktklasse im Miniaturformat

Die BMW 1er Miniatur

München. Eine neue Ära ist angebrochen. Mit dem 1er will BMW die Kompaktklasse erobern. Auch im Miniaturformat hat der Automobilhersteller das neue Familienmitglied bereits herausgebracht. Die BMW 1er Miniatur ist in den Maßstäben 1:18, 1:43 und 1:87 lieferbar.

Schon der erste Blick lässt keinen Zweifel daran: Der kompakte Fünftürer ist ein echter BMW. Der lange Radstand mit kurzem Überhang vorne, die niedrige Dachlinie mit dem typischen Gegenschwung in der C-Säule und die charakteristische Front mit Niere und Doppelscheinwerfern geben auch dem Miniatur-1er sein Gesicht. Bei dem kleinen 1er, lässt sich neben dem aufwändig gearbeiteten Interieur auch ein Blick unter die Motorhaube werfen.

Der Miniatur-BMW ist in den Farben Sydneyblau, Havanna, Quarzblau und Sparkling Graphite bei ausgesuchten BMW Händlern und im Internet unter der Adresse www.bmw-shop.com/lifestyle erhältlich. Die kleinste Ausführung (1:87) kostet 15 Euro, die 1:43-Version 25 Euro und die 1:18-Ausgabe 59 Euro.

Fotomaterial in Feindatenqualität kann im BMW Pressclub unter www.press.bmwgroup.com abgerufen werden.

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an:

Anja Fahs, BMW Lifestyle Presseservice

Serviceline: +49-89-121 75-235, Fax: +49-89-121 75-197

Karin Elvers, BMW Group, Public Relations, General Interest Media
Telefon: +49-89-382-23742, Fax: +49-89-382-28017

Internet: www.press.bmwgroup.com

e-mail: bmw@f-und-h.de
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Maßstabsgetreue Faszination

Der BMW 5er Touring als Miniatur

München. Die dritte Generation des BMW 5er Touring, wartet auf mit einer gelungenen Balance zwischen Sportlichkeit und Komfort, Raumangebot und Funktionalität. Die ästhetischen Highlights setzt auch die Miniatur des BMW 5er Touring ins rechte Licht. Durch die detailgetreue Nachbildung des Originals erhalten die Modelle ihre hohe Wertigkeit. 

Die Miniatur im Maßstab 1:18 erlaubt trotz sehr kompakter Abmessungen tiefe Einblicke in die Motor- und Fahrwerktechnik, beeindruckt durch die exakte Nachbildung aufwändiger, mehrfarbiger Interieurs und setzt mit optimal getroffenen Gesamtproportionen Akzente. Beim 5er Touring sind alle Türen, der Kofferraum und die Motorhaube aufklappbar. Die Räder und das Lenkrad lassen sich bewegen. Diese Baugröße ist in den Farben Titan grey metallic, Silvergrey metallic, Black sapphire metallic und Orient blue metallic erhältlich.

Auch die Miniatur im Maßstab 1:43 gibt dem dynamischen Charakter des 5er Tourings Kontur. Die 1:43 Modelle (erhältlich in den Farben Black sapphire metallic, Silvergrey metallic, Mystic blue metallic und Titansilver metallic) haben eine aufklappbare Motorhaube, außerdem sind die Räder beweglich. 

Die 1:87 Miniatur zeigt eine sehr filigrane Verarbeitung und erstaunliche Konturenschärfe: Die Miniaturen in diesem kleinen Maßstab wurden ursprünglich als Zubehör von Modelleisenbahnanlagen entworfen. Heute sind die „Mini-Miniaturen“ längst zu einem eigenständigen Sammelgebiet geworden. Der 5er Touring in 1:87 ist in den Farben Silvergrey metallic, Titansilver metallic, Mystic blue metallic und Olivin metallic erhältlich.

Zu finden sind alle Miniaturen sowie weitere BMW Lifestyle Produkte bei ausgesuchten BMW Händlern oder im Internet unter: 
www.bmw-shop.com/lifestyle
Fotomaterial in Feindatenqualität kann im BMW Pressclub unter www.press.bmwgroup.com abgerufen werden.

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an:

Anja Fahs, BMW Lifestyle Presseservice

Serviceline: +49-89-121 75-235, Fax: +49-89-121 75-197^

Karin Elvers, BMW Group, Public Relations, General Interest Media
Telefon: +49-89-382-23742, Fax: +49-89-382-28017

Internet: www.press.bmwgroup.com

e-mail: bmw@f-und-h.de
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