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BMW-web.tv mit der höchsten Auszeichnung im Jahrbuch der Werbung geehrt
Das internationale Videoportal der BMW Group gewinnt das Megaphon in der Kategorie "Website des Jahres 2007"



München. www.BMW-web.tv wird im Jahrbuch der Werbung 2008 mit der höchsten Auszeichnung, dem Megaphon, in der Kategorie „Website des Jahres 2007“ geehrt. „Die intelligente Mehrdimensionalität und die hohe Usability der Site sind absolut überzeugend. Die Zielgruppenansprache über ein Videoportal entspricht dem Zeitgeist und der wachsenden Anzahl von Breitband-Anschlüssen“, lautet die Begründung der unabhängigen Jury. Der Organisator des Awards, der Econ Verlag, kommuniziert heute die Gewinner. 

Mit BMW-web.tv betrat der Automobilhersteller im September 2007 während der IAA als einer der ersten Anbieter von Fahrzeugen weltweit die Web 2.0-Welt im Internet. BMW-web.tv bietet neun unterschiedliche Rubriken und berichtet über eine Vielzahl von Themen, unter anderem über aktuelle Technologien, den Motorsport, neue Fahrzeuge sowie die wichtigsten Meilensteine der vergangenen Jahre.  Der Zuschauer bekommt einen einmaligen Einblick in außerordentliche Themen, die ausschließlich über diesen Kanal zu erfahren sind. Zurzeit stehen über 200 Videos zur Verfügung, die regelmäßig aktualisiert werden. Das Markenportal überzeugt mit interaktiven Web 2.0-Features und einem innovativen Bedienkonzept. So kann der Zuschauer sein eigenes Programm zusammenstellen, als Playlist speichern und weltweit per Login abrufen. Über iTunes stehen die Videos zum Herunterladen auf mobile Multimedia-Player wie den iPod bereit. Alle Filme lassen sich bewerten und an Freunde weiterempfehlen. Mit Hilfe eines so genannten „Embedding-Code“ können die Filme samt BMW-Videoplayer auf der eigenen Website oder in Blogs eingebunden werden. Dank Verschlagwortung, auch Tagging genannt, sowie intelligenter Suchfilter sind auch ältere Beiträge schnell auffindbar. Wer sich von neuen Themen und Beiträgen inspirieren lassen möchte, kann dafür die beliebtesten Schlagwörter nutzen, die in so genannten „Tag Clouds“ dargestellt werden. 
Umgesetzt wird BMW-web-tv von der Kölner Internetagentur denkwerk und der ebenfalls in Köln ansässigen sevenload GmbH.
Das Jahrbuch der Werbung

Das Jahrbuch der Werbung ist seit über 40 Jahren deutschlandweit der Wettbewerb für besondere branchenspezifische Werbung. Mit jährlich ca. 500 Kampagnen hat es sich in der Medien- und Kommunikationsbranche als Standardwerk und branchenspezifisches Nachschlagewerk etabliert. Es dient sowohl Branchen-Insidern als auch Marketing-Entscheidern als eine wertvolle Orientierungshilfe. Besonders herausragende kreative Leistungen werden mit dem silbernen Megaphon prämiert. Weitere Informationen erhalten Sie unter: https://www.jdw.de/index.php/103970.
Screenshots der BMW-web.tv Site finden Sie in unserem PressClub unter www.press.bmwgroup.com.
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