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Genève, le 3 mars 2009
– Seule la parole fait foi –

Mesdames et Messieurs, soyez les bienvenus chez MINI !
Avec son entraînement tout électrique, la MINI E ouvre l’accès à un univers entièrement nouveau : la joie de rouler sans émissions. Cette MINI fait entrer la marque MINI dans une nouvelle ère de la mobilité.
Nous nous réjouissons d’avoir plus de 500 MINI E qui sont testées au quotidien dans la circulation urbaine aux États-Unis et en Allemagne.

Le feed-back de nos clients sur l’expérience acquise avec ces voitures nous aidera à développer un modèle de série au sein de BMW Group.
Si nous avons choisi la MINI pour ce projet pilote, c’est parce que la MINI est la citadine idéale.

Aujourd’hui, j’aimerais me concentrer sur trois points importants : les 50 ans de MINI, un aperçu de la situation actuelle chez MINI dans le monde et, enfin, la présentation de nos nouveaux produits.
Mesdames et Messieurs,
2009 est une année tout à fait particulière pour MINI – MINI souffle ses 50 bougies. Et j’espère que vous vous joindrez à moi si je dis que MINI est toujours la «marque de petites voitures la plus excitante au monde» !
Quelle est la recette de MINI pour être toujours aussi jeune à 50 ans ?
La première Mini a été lancée en 1959 par la British Motor Corporation en réponse aux voiturettes étrangères prisées, les «bubble cars».
À une époque marquée par la crise du pétrole et le rationnement de l’essence, Leonard Lord, le PDG de BMC, a chargé son brillant styliste Alec Issigonis de développer une petite voiture britannique. Avec la Mini – abrégé de «miniature» – Issigonis a écrit une page d’histoire.
Je me réjouis de pouvoir vous présenter aujourd’hui l’une des Morris Mini-Minor originales de 1959 – une des trois premières Mini jamais construites.
Vu que je viens de fêter moi-même mes 50 ans, je me sens particulièrement proche de Mini – la voiture qui nous a accompagnés – au sens strict du terme – ma famille et moi-même pendant de longues phases de notre vie.

Tout le monde s’est épris de la Mini, même les riches et les beaux – les Beatles, Brigitte Bardot, Peter Sellers et Twiggy ont roulé en Mini. Et même des membres de la famille royale ont parfois sillonné la ville avec ce petit bolide. Il s’est avéré bien vite qu’une Mini était plus qu’une voiture. Elle était la déclaration d’une mode, le symbole d’une génération et un style de vie complètement nouveau.

Lorsque le premier modèle Cooper s’y est joint, même les pilotes de course ont découvert Mini pour leur cause – et toutes les Mini sont se sont fait une réputation pour leur excellentes qualités routières. En très peu de temps, Mini s’est mise à enchaîner les victoires en course, dont trois triomphes au célèbre Rallye de Monte Carlo. Bref : Mini est devenue une icône et s’est établie comme une marque unique, synonyme à la fois de tradition et de charme irrésistible. Et la Mini est devenue la coqueluche de toutes les tranches d’âge.

Lorsque Mini a été intégrée en 1994 à BMW Group, nous avons repris cette tradition et perpétué cette histoire unique en son genre. «De l’original à l’original» : voilà dès le début la philosophie de la MINI, nouveau cru.

Le début de la nouvelle MINI en 2001 a marqué le début d’une nouvelle success story. Depuis, nous avons vendu environ 1,4 million de MINI ; entre-temps, MINI est présente dans 80 pays et il y a quelque 1 300 concessionnaires MINI agréés de par le monde.

Pourquoi la nouvelle MINI remporte-t-elle autant de succès ?
C’est simple : parce que nous avons fait de MINI une vraie marque de grand prestige. Nous avons développé un contenu technologique exceptionnel et nous avons préservé la tradition. Ce faisant, nous avons toujours tenu compte des besoins des clients d’aujourd’hui. En témoigne par exemple le design unique de MINI. Même aujourd’hui, il évoque toujours, et fortement, l’icône charismatique de l’époque.

Nous avons aussi amélioré les sensations façon karting typiques de MINI et lancé toute une panoplie de variantes d’équipement qui permettent au client d’adapter sa voiture à son style individuel.

Pour la croissance de la marque MINI, il était important d’étoffer la famille des modèles. Aujourd’hui, la gamme comprend des déclinaisons comme la MINI Cabrio, le Clubman et, bientôt, la MINI Crossover. Il n’y a aucun doute : la marque MINI s’agrandit et se développe tout en étant totalement authentique !

Cela m’amène à la marche des affaires chez MINI :

Pour MINI, l’année 2008 a été exceptionnelle. Un total de 232 000 MINI ont été vendues à l’échelle mondiale. C’est une hausse de 4 pour cent par rapport à l’année précédente – et un nouveau record.

Rien qu’aux États-Unis, 54 000 voitures ont été vendues en 2008. Les États-Unis ont ainsi dépassé la Grande-Bretagne pour devenir le premier marché de la marque MINI. Nous sommes confiants que MINI restera à long terme sur la route du succès.

Nos clients peuvent aussi en 2009 s’attendre à de nouveaux modèles MINI passionnants et à des technologies encore plus efficaces. De nombreuses fonctions optimisant les valeurs de consommation et réduisant encore les émissions, sont comprises dans la dotation standard de presque toutes les MINI neuves en Europe.
L’année automobile 2009 a commencé avec sept modèles MINI rejetant au maximum 140 grammes de CO2 par kilomètre. Nous appelons cela «MINIMALISM» – et c’est ce que nous avons pu réaliser dans le cadre de la stratégie Efficient Dynamics de BMW Group.
Mesdames et Messieurs,
C’est pour moi un plaisir de pouvoir vous présenter aujourd’hui trois premières mondiales et, donc, trois MINI tout à fait spécifiques. Ces nouveaux modèles soulignent la croissance continue et l’évolution de la famille MINI. Ils seront lancés sur le marché à la fin du mois.
J’aimerais commencer par le nouveau modèle d’accès à la gamme de la MINI One. La MINI One de 75 ch (55 kW) ouvre désormais l’accès à l’univers MINI à encore plus de monde. Ce modèle associe la joie au volant fascinante à un maximum de sobriété. La consommation d’essence de cette MINI One est de 5,3 litres aux 100 kilomètres, ses rejets de CO2 sont de 128 grammes par kilomètre.
Et voici encore un nouveau membre de l’équipe – le MINI One Clubman ! Le MINI One Clubman est animé par un quatre cylindres essence de 95 ch (70 kW) qui a déjà fourni la preuve de son efficacité sur la MINI One. Avec une consommation de 5,4 litres aux 100 kilomètres et des émissions de 130 grammes de CO2 par kilomètre, ce nouveau modèle souligne l’ambition de la marque de combiner contenu technologique, joie au volant et efficacité.
Les mesures Efficient Dynamics que sont la fonction d’arrêt et de redémarrage automatiques du moteur, la récupération de l’énergie libérée au freinage et l’indicateur de changement de rapport, font partie de la dotation standard des deux nouveaux modèles d’accès à la gamme, la MINI One et le MINI One Clubman. Tous deux sont équipés d’un quatre cylindres essence de la toute dernière génération. La transmission aux roues avant garantit les sensations façon karting typiques de MINI. Mais ils sont surtout d’une efficacité imbattable. Voilà ce que l’on appelle MINIMALISM !

Il va sans dire que les moteurs hautes performances jouent également un grand rôle, lorsque nous parlons de joie au volant. Quelques semaines seulement après la première mondiale de la nouvelle MINI décapotable à quatre places, j’aimerais lever aujourd’hui le voile sur la MINI John Cooper Works Cabrio, une autre première mondiale !
C’est la MINI Cabrio la plus rapide de tous les temps ! 211 ch (155 kW), 6,9 secondes pour le zéro à 100 km/h et une vitesse de pointe de 235 km/h – ces chiffres parlent pour eux-mêmes. Racing is in our blood. Croyez-moi, ce bolide au sang chaud vous enflammera.

Voici notre première mondiale – voici la nouvelle MINI John Cooper Works Cabrio ! À bord de ce nouveau cabriolet MINI, la conduite cheveux au vent vous donnera le frisson par tous les temps. Quelque rapide et sportive qu’elle soit, cette voiture désire qu’on la conduise capote repliée.

Quant au quatre cylindres de 1,6 litre à turbocompresseur du type Twin Scroll et injection directe essence, lui aussi «déchaîne l’enthousiasme». Pour être bref : cette voiture fait rimer la technique moteur d’un bolide de course avec l’esthétique de la MINI Cabrio – et elle offre une joie unique au volant !
À propos de vitesse : le cœur des sports mécaniques britanniques bat à Silverstone. Et c’est là-bas que j’aimerais vous inviter. Fêtez avec nous le 50e anniversaire de MINI – au troisième festival MINI United qui se tiendra du 22 au 24 mai.
Je vous souhaite un séjour plaisant à Genève.

Merci de votre attention !
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