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Virtuelles Lifestyle-Shoppen

BMW Lifestyle mit neu strukturiertem E-Shop

München. Eine gute Nachricht für alle Fans des umfangreichen Merchandising & Lifestyle Programms von BMW: Unter der Web-Adresse

www.bmw-shop.com/lifestyle
wurde der elektronische Shop komplett neu strukturiert und macht den virtuellen Einkauf zum Vergnügen. 

Die Münchener bieten künftig im Internet Lifestyle-Feeling pur. BMW präsentiert im neuen E-Shop nicht nur knapp 300 Produkte aus seinen Lifestyle Bereichen Fashion, Accessoires, Mobility, Kinderprodukte und Miniaturen. Alle interes-sierten Lifestyle-Freaks können auf der Site die aktuellen BMW Fashion-Shows besuchen, sich über Trend-Angebote, Neuheiten und die Produkte des Monats informieren. Der BMW Lifestyle-Shop bietet jederzeit schnell und übersichtlich einen aktuellen Einblick in die BMW Lifestyle Welt, und der Besucher kann dabei ganz relaxed unkomplizierte virtuelle Shoppingfreuden genießen.
Im Mittelpunkt: auch online Service zu bieten. Das beginnt mit der erheblich vereinfachten Navigation. Drei Rubriken - „Kollektionen“, „Looks“ und „Mein Konto“ ermöglichen eine einfache Übersicht und Auswahl. Zusätzlich werden in der Rubrik „Looks – Highlights“ jeden Monat ausgewählte Produkte präsentiert.

Einen virtuellen Besuch bei der letzten Fashion-Show der Lifestyle-Produkte ermöglichen Video-Clips ebenfalls in der Rubrik „Looks“ bei „Lifestyle Shows“. 

Animierte Elemente finden sich unter „Looks“ nicht nur bei den Fashion-Shows. Unter „Streetcarver Promotion“ wird der mit Designpreisen ausgezeichnete Streetcarver mit Speed in Action gesetzt und macht Lust auf rasantes Street-carving. Sämtliche Informationen zu den technischen Details, Carving-Tipps, Herstellungsmerkmale, gewonnene Design-Awards und was man sonst noch zum Streetcarver wissen muss, ist hier zu finden. Auch in Zukunft werden in   dieser Rubrik abwechselnd besondere Produkte mit Animation und Sound präsentiert.

Für die einfache Bestellung sorgt nun ein virtueller Einkaufskorb, in dem man die ausgewählten Produkte sammeln und mit einem einzigen Click ordern kann. Auch die anspruchsvolle Individualisten kommen auf ihre Kosten: Zu jedem ausgewählten Produkt bekommt der Käufer automatisch drei Vorschläge mit weiteren dazu passenden Artikeln geliefert.
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Die Fortsetzung von „Freude am Fahren“

Die Lifestyle Kollektion von BMW

München. Innovation und Dynamik, Ästhetik und Authentizität: Die wichtigsten Charakteristika, die von BMW Automobilen , BMW Motorrädern, BMW Fahrrädern transportiert werden, gelten auch für die BMW Lifestyle Kollektion. Egal ob Originalfahrzeug, Miniatur oder Accessoire: Höchste Qualität, optimale Materialien, perfekte Verarbeitung und ein charakteristisches Design sind fest mit der Marke BMW verknüpft und werden, entsprechend der Philosophie, erfolgreich in den Lifestyle Produkten umgesetzt. 

Ob Jacken, Lederartikel oder Sonnenbrillen: Alle Produkte werden zusammen mit den besten Partnern der jeweiligen Branche gefertigt. Die verarbeitenden Materialien sowie die fertige Kollektion unterliegen den gleichen zertifizierten Qualitätskontrollen wie die Automobile und Motorräder von BMW. Die Materialien sind innovativ, strapazierfähig, funktionell.

Funktionalität wird bei BMW groß geschrieben. Dazu gehören überraschende Lösungen für Taschen und Verschlüsse oder Vorrichtungen für die Freisprechanlage des Handys. Bestimmte Design-Merkmale aus der BMW Automobilwelt werden auch konsequent auf die Lifestyle Kollektion übertragen. Die sogenannte „Fuge“ am Fahrzeug zwischen Karosserie und Fahrertür wurde beispielsweise bei der aktuellen Frühjahr-Sommer-Kollektion 2002 als Designelement nachempfunden. Sie wurde mit einer geschwungenen Naht bei manchen Stücken der aktuellen Frühjahr-Sommer-Kollektion eingearbeitet. 

Die Entwicklungszeit für BMW Lifestyle Accessoires ist zwar kürzer als beim Automobil, aber nicht weniger intensiv. Der gesamte Entwicklungsprozess, von der Produktidee bis zur Markteinführung, verläuft wie bei einem Fahrzeug. Nach Marktbefragungen und Wirtschaftlichkeitsberechnungen wird ein Designkonzept entwickelt. Prototypen des Produkts stellen die qualitativen Anforderungen und vor allem die Funktionalität sicher. Laborprüfungen garantieren die Verwendungen von Materialien, die auf dem neuesten technologischen Stand sind.

Die Werteskala hat BMW Chefdesigner Chris Bangle definiert, unter dessen Regie auch die Lifestyle Kollektion entwickelt wird: „Unsere Kollektion schöpft ihren Stil aus der Substanz der Marke. Denn nur ein stimmiger Charakter kann einen eigenen Stil definieren.“ Glaubwürdigkeit ist für BMW eine Frage der Authentizität eines Produktes oder eines Konzeptes. Die Glaubwürdigkeit der Marke entsteht aus der durchgängigen Aussage all dessen, was BMW hervorbringt. 

Es entstehen Produkte, die von den Facetten der BMW Welt erzählen: von der Freude an der Bewegung und am sinnlichen Erleben, von der Agilität des Denkens, vom Bekenntnis zu einem aktiven Lebensstil – und der Innovation. Denn bei Neu-Entwicklungen steht die Lifestyle Kollektion den Automobilen in nichts nach. Was der iDrive beim 7er BMW, ist "The Watch" bei den Accessoires. "The Watch" ist die erste Automatik-Digitaluhr der Welt. 

Seit Mitte der 70iger Jahre beschäftigt sich BMW mit Accessoires. Die BMW Lifestyle Kollektion gibt es seit 1997. Sie umfasst die Bereiche Fashion und Accessoires, Free Spirit Produkte (Fahrräder, Funboard, Streetcarver), Miniaturen sowie Kids Connection für die „Kleinen“ und ist bei ausgesuchten BMW-Händlern und im Internet unter: www.bmw-shop.com/lifestyle erhältlich.
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Die Mode zum Auto bringt Innovation in Fahrt

Die neue Fashion Pulse Kollektion 2002/2003 von 
BMW Lifestyle

München. Mode wird mobil. Die neue BMW Lifestyle Kollektion fährt mit den Trends, nimmt dabei aber auch die speziellen Wünsche von Autofahrern mit. Trendy und bequem, und dennoch ausgefallen designed: Das müssen nicht Gegensätze sein, sondern Zutaten für einen ebenso modischen wie exklusiven Cocktail. Ein aktiver Lebensstil braucht das passende Outfit – ob beim Cabriofahren, beim Golf oder beim Walken.
Mit komfortabler Klimaanlage

Wer es komfortabel mag beim Autofahren, streift sich das Carsuit über. Das edle Stück für Damen und Herren wurde von den Designern noch weiter perfektioniert. Hose und Jacke nehmen Rücksicht auf alles, was der Mensch am Steuer zu schätzen weiß. Eine verbesserte Ärmelführung und die individuell verstellbaren Weiten von Bund und Ärmel - bei den Damen auch Bein – geben optimale Bewegungsfreiheit am Steuer. In kleinen Taschen an Saum und Oberarm sind Schlüssel und Münzen schnell griffbereit. Ein geschickt verborgener Kabeltunnel im Kragen eignet sich optimal für die Leitungen des Handy-Headsets. Bequemlichkeit steckt beim Carsuit in jedem Quadratzentimeter Stoff. Das elastische Hightech-Material sorgt für angenehmen Tragekomfort und knittert auch auf langen Strecken nicht. Zudem wirkt der Stoff temperaturausgleichend.

Die Carsuits sind elegant rasant geschnitten: Das Designelement „gespannte Linie“ findet sich im Schnitt der Jacke und entspricht der dynamischen Linienführung der BMW Fahrzeuge. Sogar an den Schutz des Wagenlacks haben die Designer des Carsuits gedacht: Ein Stoffschutz liegt über dem Reißverschluss der Jacke und schützt den Lack vor den unsanften Kanten des Zippers. Zu haben ist diese optimale Fahrerbekleidung in den Farben schwarz und zement.

Dem Fahrtwind die kalte Schulter zeigen

Wer nicht schon früh im September sein Cabrio einmotten will, sollte sich einige wärmende Kleidungsstücke aussuchen. Zum Beispiel die Lederjacke für Sie und Ihn, die auch außerhalb des Autos den perfekten Auftritt garantiert. Nur wenige Nähte in ausgefeiltem Schnitt halten das edle schottische Leder zusammen. Es gibt keine störende Seitennaht, was die dynamische Linie betont und die hochwertige Verarbeitung der schönen Jacke verdeutlicht. Das rustikale Leder wirkt verwegen, ist aber weich und anschmiegsam. Eine ausknöpfbare Weste aus Babylammfell hält auch bei kühleren Temperaturen warm, und ein Stehkragen bietet zusätzlich optimalen Windschutz. Die kastanienfarbige Lederjacke hat das Zeug, zur Grundausstattung eines Cabrios zu gehören.

An laueren Herbsttagen bietet die lässige Lederweste von BMW Lifestyle perfekten Windschutz mit optimaler Armfreiheit – nicht nur für Autofahrer. Die Weste ist aus angenehmem schottischem Lammleder genäht und gefüttert mit flauschigem Wollflanell. Die Weste ist erdnussfarben und gerade geschnitten, wirkt jedoch durch gespannte Teilungsnähte Vorn und Hinten sehr schlank. Zwei versteckte Einschubtaschen und zwei kleine, dynamisch gebogene Reißverschlusstaschen auf der Brust haben Platz für alle notwendigen Kleinigkeiten. 

Gut geschützt bis zum 18. Loch

Wer nicht wasserscheu ist und auch bei kälteren Temperaturen gerne eine Golfrunde dreht, sollte der Golfkollektion von BMW Lifestyle vertrauen. Zum Beispiel dem Hightech-Regenanzug, der optimalen Schutz vor den Widrigkeiten von Herbst und Winter garantiert. Das Obermaterial besteht aus atmungsaktivem Sympatex, das Futter aus Coolmax trägt zusätzlich zur perfekten Wärmeregulierung bei. Und wenn sich das Loch einmal als besonders schweißtreibend erweist, ermöglichen kleine Reißverschlüsse an den Flanken eine zusätzliche Belüftung. Ärmel und Bund sind einzeln in der Weite regulierbar, damit beim Schwung nichts zwickt und stört. Für einen leichten und schnellen Einstieg, auch mit Schuhen, sorgen lange Reißverschlüsse an den Waden. 

Damen können sich nicht nur unter dem Regenanzug ganz besonders kuschelig einpacken, sondern auch mit dem gemütlichen Doubleface-Sweater mit V-Ausschnitt. Seine äußere Schicht besteht aus weicher Merinowolle, und Innen schmiegt sich kuschelige Baumwolle an den Körper. Der Pullover in cooler Bicolor-Optik ist schmal geschnitten und unten am Saum abgerundet. 

Für alle Damen, die beim Schlag etwas mehr Bewegungsfreiheit brauchen, ist die Doubleface-Weste mit Kapuze das perfekte Kleidungsstück. Die dynamisch designten Nähte geben der Weste einen besonders sportlichen Look und ein Zwei-Wege-Reißverschluss bietet die Möglichkeit zur besseren Belüftung. 

Beide Oberteile sind in entgegengesetzter Farbstellung und so optimal kombinierbar. 
Die BMW Fashion Pulse Kollektion sowie weitere BMW Lifestyle Produkte sind bei ausgesuchten BMW Händlern und im Internet unter: 

www.bmw-shop.com/lifestyle erhältlich.
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Zeit für Trends
Die BMW Lifestyle Kollektion
München. Design und Funktionalität – das ist der BMW Stil, dem auch die

Accessoires verpflichtet sind. Die BMW Accessoire-Kollektion wurde in Zusammenarbeit zwischen BMW DesignworksUSA, einer Tochter des Unternehmens, und der BMW Abteilung für Entwicklung und Design entworfen. Überzeugendes Stilelement sind die Analogien der Accessoires zum BMW Fahrzeugdesign. Typisch für BMW: die hohe Qualität der Produkte. 

Uhren von BMW: Eleganz mit Sportlichkeit

Die Herren- und Damenarmbanduhren bestechen durch den eleganten Look und ein ungewöhnliches Design mit klaren, geraden Linien. Im Edelstahlgehäuse mit Saphirglas verbirgt sich ein Quarzchronograph, hergestellt in der Schweiz. Das Armband ist stufenlos verstellbar und besteht auf der Oberseite aus Leder und auf der Haut aus nylonverstärktem Neopren: Diese Kombination aus hochwertigen Materialien ist angenehm zu tragen und hält ein Leben lang.

Die Young Watch ist ein sportlicher, runder Chronograph in schlichtem

Design. Das Schweizer Quarzuhrwerk hat zusätzlich eine Datumsanzeige, und die Zeiger leuchten im Dunkeln. Das Ziffernblatt kann aus dem Gehäuse herausgenommen werden. Armband und Gehäuse sind gespritzt aus widerstandsfähigem Kunststoff . Die Uhr ist wasserdicht bis zu einem Druck von drei Bar.

Weltneuheit mit Designpreis: The Watch

Für "The Watch", die erste Automatik-Digital-Uhr der Welt, erhielten die BMW Designer den „Red Dot für hohe Designqualität“, eine der weltweit bedeutend-sten Auszeichnungen für Produktdesign. Die innovative Uhr beeindruckt als

Designobjekt. Sie verkörpert all das, was BMW Design auch bei Fahrzeugen auszeichnet. Die edle und durch klare Linien bestimmte Optik gibt der hochfunktionalen und aufwendigen Technik die adäquate Form. Die gläserne Rückwand der Uhr zeigt das Kraftwerk, das ihr Energie liefert: Im Inneren wandelt ein Mikro-Generator die Bewegungsenergie des Handgelenks in Strom um und versorgt die digitale Uhrelektronik. Sie ist für 1.227 Euro erhältlich.

Zeitsprung

Geschwungen und kantig zugleich: Die Medium Watch ist eine attraktive Uhr für Männer mit einer Vorliebe für extravagantes Design und Spitzenqualität. Ein Schweizer Präzisionsuhrwerk steckt bei diesem Chronographen in einem unverwüstlichen Edelstahlgehäuse, das Ziffernblatt mit BMW Logo liegt hinter absolut kratzfestem Saphirglas. Für optimalen Tragekomfort sorgt ein weiches   Neoprenpolster als Futter des schwarzen Armbandes aus Kalbsleder.

Die topmodische Trendy Watch binden sich vor allem junge BMW Fans gerne ums Handgelenk. Die Uhr besticht, wie die Medium Watch, durch ausdrucksstarkes, vollendetes Design, jedoch mit etwas runderen Formen und großen, leuchtenden Digitalziffern. Ausgestattet mit einem exklusiv für BMW ausgearbeiteten Hightech-Digitalwerk hat die Trendy Watch viele zusätzliche Funktionen wie Alarm, Dual Time und einem Count Down für ganz besondere Anlässe. Die junge Uhr besteht aus Edelstahl mit Kunststoff und ist in mehreren Farben erhältlich. Noch ein Geheimtipp für Fans von Automatikuhren, die etwas mehr Zeit einkalkulieren: Bald erscheint eine schlanke Automatikuhr für Damen und Herren mit Lederarmband im Sortiment von BMW Lifestyle. 

Allrounder: Die Leder- und Gepäckkollektion für unterwegs

Ob Geschäftsreise oder privater Urlaub: Die BMW Leder- und Gepäckkollektion ist ein Muss für jeden BMW Liebhaber. Bei der Entwicklung der Produkte wurde ganz bewusst auf neue Verarbeitungstechniken und Funktionalität gesetzt. So ist der BMW Bagpack ein Allround-Talent: Rucksack oder Umhängetasche – je nach Anlass. Raffinierte Riemen ermöglichen die leichte Umrüstung. Der Bagpack ist für 68,00 Euro erhältlich. Der Businessrucksack für 159,00 Euro ist als geschäftliche Tasche mit Laptopfach und Büroeinteilung nutzbar, aber auch in einen Freizeitrucksack umzuwandeln. 

Die Reisekollektion ist auf die Bedürfnisse von Vielreisenden abgestimmt. Boardcase (189 Euro), Businesskoffer (199 Euro) und Koffer (239 Euro) sind aus hochwertigen Materialien; der Kleidersack für 270 Euro ist wohl durchdacht: Anzugvorrichtung, zahlreiche Innenfächer und Platz für vier Paar Schuhe. Die Anzughülle (85 Euro) ist ein Muss für reisende Geschäftsleute: zwei Kleiderbügel, zwei Innentaschen, eine Außentasche bieten ausreichend Platz für alle Gepäckstücke und Utensilien. Eine exklusive Fertigungstechnik zeichnet die Lederkollektion für Herren aus. Alle Lederprodukte werden aus Kalbsleder mit natürlicher Oberflächennarbung –  ohne Steppnaht auf der Vorderseite – gefertigt. Die Premium Firma Goldpfeil in Deutschland fertigt die Lederprodukte. 

Eye-Catcher und unverwechselbar BMW – die Damenleder Kollektion

Lange, leicht in sich gedrehte Linien aus dem Cockpit künftiger BMW Fahrzeuge setzen Maßstäbe bei der Taschen-Kollektion – ebenso die Trendfarben Schilf und Fuchsia. Für jeden Anlass gibt es die passende Handtasche: ob zum Shoppen, zur Abendgarderobe oder für tagsüber. Dazu passend die Geldbörsen und Schlüsseletuis. Wie alle Produkte aus der Damenleder Kollektion ist auch die Schminktasche (105 Euro) aus hochwertigem Kalbsleder gearbeitet. Großzügige konvexe und konkave Flächen werden durch raffinierte Details unterbrochen und symbolisieren so die ganze Stärke von BMW. Die Shoppingtasche ist für 366 Euro erhältlich. Die Damenhandtasche „Sculpture“ liegt bei 358 Euro.

Hüftschwung

Das Tüpfelchen auf dem i – das kann ein raffinierter Gürtel für jedes Outfit sein. Als Multitalent entpuppt sich der schmale Damengürtel Klassik mit einer langen, besonders eleganten Schließe. Er passt zum edlen Kostüm ebenso perfekt wie zur schicken Businesshose. 

Extravagant setzt der breite Gürtel Modern die Trägerin in Szene. In verschiedenen Längen kann dieses Schmuckstück in der Taille oder lässig auf der Hüfte getragen werden.  Ob ganz klassisch in Schwarz, edel in Schilf oder frech in Fuchsia: Bei der Ledermode von BMW Lifestyle findet jede Frau das Richtige zur raffinierten Betonung ihrer ganz weiblichen Seite.

Bei den Herren spielt die Bequemlichkeit eines Gürtels die Hauptrolle – besonders bei Autofahrern. Die Designer von BMW haben deswegen für Männer zwei unschlagbar praktische Begleiter kreiert. Der schwarze Gürtel glänzt durch eine raffinierte Schließe: Sie sieht aus wie eine normale Gürtelschnalle, dahinter verbirgt sich jedoch ein geschickter Koppelverschluss, mühelos mit einer Hand zu bedienen. Als Variante gibt es den Gürtel mit einer blanken Schnappverschluss-Schnalle. Beide Typen können bequem stufenlos eingestellt werden. Die Gürtel von BMW Lifestyle sind aus feinem Kalbsleder genäht. Die Schließen bestehen aus edlem, gebürstetem Zamak. 

Die Sonnenbrillen von BMW: Sicherheit mit Schick 

Die schnittige Sonnenbrille mit blauen oder roten Kunststoffgläsern heißt nicht nur „Trendy“, sie ist es auch. Zentrales Element ist der gleichmäßige, metallische Streifen, der dynamisch von den Bügeln über den oberen Rand der Gläser rundherum läuft. Bei der weiß-blauen Marke selbstverständlich: Die Gläser sind Antifog-beschichtet und haben die optische Güteklasse 1.

Die BMW Accessoires sowie weitere BMW Lifestyle Produkte sind ab sofort bei ausgesuchten BMW Händlern erhältlich oder im Internet unter: 

www.bmw-shop.com/lifestyle
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Perfektion im Kleinformat

Roadster BMW Z4, Isetta und Formel 1-Boliden:

Faszination für Sammler
München.  BMW Modellautos genießen ein besonderes Privileg: Ihnen gehören die besten Plätze auf der Fensterbank oder auf dem Schreibtisch ihrer Besitzer. Jetzt können die Fans ihre Sammlung weiter ausbauen: Der neue Katalog der BMW Miniaturen bringt sie weiter voran und lässt die Geschichte von BMW Revue passieren. Einer langjährigen Tradition folgend, werden die BMW Modelle in den wichtigsten Baugrößen 1:87, 1:43, 1:24, 1:18 und 1:12 vorgestellt.

Auch dieses Jahr glänzen die Kleinode durch ihre Detailtreue. Exakte Nachbildungen der großen Vorbilder in brillanter Qualität: Dafür steht BMW mit seinem Namen. Von Kultfahrzeugen wie dem Isetta-Lieferwagen bis zum Formel1-Renner und dem neuen Roadster Z4 gehört die Pole Position in den Sammlerregalen den BMWs. 

Highlights sind in diesem Jahr die Nachbauten der legendären 02-Reihe, die zum Jubiläum 2002 um einige Modelle erweitert wurde. Dieser Wagen, den man in Originalgröße nur noch in wenigen Liebhaber-Garagen findet, ist jetzt im Kleinformat zusätzlich als Cabrio und Touring zu haben.

Auch der Roadster BMW Z4 hat als Modell einen dynamischen Auftritt – in Exaktheit und Präzision kaum zu übertreffen. Ebenfalls im Angebot: der BMW

Williams FW 24 der Saison 2002. Beim Formel 1-Renner stimmt alles bis ins kleinste Detail, wozu auch das authentische HP-Design gehört.

Motorradfans kommen wie immer voll auf ihre Kosten. Jetzt sind Modelle im neuen Maßstab 1:10 verfügbar, und zwar die F650GS, die F650CS und die R1150R. Diese Sammlerstücke sind mit besonders vielen Details ausgestattet, zum Beispiel mit ausklappbarem Ständer und einem richtigen Zündschlüssel. Die F650CS hat einen funktionierenden Riemenantrieb vorzuweisen. Alle Bikes sind aufwendig und originalgetreu verkabelt und federn in der Vordergabel und der Hinterradschwinge. Auch der C1 Roller und die BMW Fahrräder vom Touringrad bis zum Rennbike fehlen nicht im Sortiment.

Detailtreue, Premium-Qualität und Exklusivität sind unverwechselbare Merk-male. Besonderen Anklang finden die Modelle in den größeren Maßstäben. Mit echten Ledersitzen und Teppichen ausgestattet, sind sie wahre Kunstwerke. Unter den Miniaturen gibt es außerdem eine Reihe von robusten Spielzeugautos im original BMW-Design. Auch hier sind originalgetreues Design und perfekte Qualität ein Muss.
Die Miniaturen sowie weitere BMW Lifestyle Produkte sind bei ausgesuchten BMW Händlern erhältlich sowie im Internet unter www.bmw-shop.com/lifestyle. 

Fotomaterial in Feindatenqualität kann im BMW Pressclub unter www.press.bmwgroup.com abgerufen werden.
Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an die von BMW beauftragte Agentur F&H,

Public Relations GmbH

Anja Fahs, BMW Lifestyle Presseservice

Serviceline: +49-89-121 75-235, Fax: +49-89-121 75-197

Karin Elvers, BMW, Public Relations, General Interest Media
Telefon: +49-89-382-23742, Fax: +49-89-382-28017

Internet: www.press.bmwgroup.com

e-mail: bmw@f-und-h.de
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