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Virtuelles Lifestyle-Shoppen

BMW Lifestyle mit neu strukturiertem E-Shop


München. Eine gute Nachricht für alle Interessenten an der BMW Lifestyle Kollektion: Unter der Web-Adresse

www.bmw-shop.com/lifestyle
wurde der elektronische Shop komplett neu strukturiert und macht den virtuellen Einkauf zum Vergnügen. 

Die Münchener bieten künftig im Internet Lifestyle-Feeling pur. BMW präsentiert im neuen E-Shop nicht nur knapp 300 Produkte aus seinen Lifestyle Bereichen Fashion, Accessoires, Mobility, Kinderprodukte und Miniaturen.  Alle interes-sierten Lifestyle-Freaks können auf der Site die aktuellen BMW Fashion-Shows besuchen, sich über Trend-Angebote, Neuheiten und die Produkte des Monats informieren.  Der BMW Lifestyle-Shop bietet jederzeit schnell und übersichtlich einen aktuellen Einblick in die BMW Lifestyle Welt, und der Besucher kann dabei nach Lust und Laune shoppen.
Im Mittelpunkt: der Online Service. Es beginnt mit der erheblich vereinfachten Navigation. Die drei Rubriken  „Kollektionen“, „Attraktionen“ und „Mein Konto“  ermöglichen eine einfache Übersicht und Auswahl. Zusätzlich werden in der Rubrik „Attraktionen – Monats-Specials“ jeden Monat ausgewählte Produkte präsentiert. Einen virtuellen Besuch auf Fashion-Shows der Lifestyle-Produkte ermöglichen Video-Clips ebenfalls in der Rubrik „Attraktionen“ bei „Lifestyle Shows“. 

Animierte Elemente finden sich unter „Attraktionen“ nicht nur bei den Fashion-Shows. Unter „StreetCarver“ wird der mit Designpreisen ausgezeichnete StreetCarver mit Speed in Action gesetzt und macht Lust auf rasantes Street-carving. Sämtliche Informationen zu den technischen Details, Carving-Tipps, Herstellungsmerkmale,  gewonnene Design-Awards und was man sonst noch zum StreetCarver wissen muss, ist hier zu finden. Auch in Zukunft werden in   dieser Rubrik abwechselnd besondere Produkte mit Animation und Sound präsentiert.

Für die einfache Bestellung sorgt ein virtueller Einkaufskorb, in dem man die ausgewählten Produkte sammeln und mit einem einzigen Click ordern kann. Auch anspruchsvolle Individualisten kommen auf ihre Kosten: Zu jedem ausgewählten Produkt bekommt der Käufer automatisch drei Vorschläge mit weiteren dazu passenden Artikeln geliefert.
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