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BMW Kunstadventskalender offnete zum zweiten Mal
das erste Fenster

Berlin. Weihnachtliche Stimmung verbreiten, Klnstler fordern, das Stadtbild
bereichern, Wirtschaft und Gesellschaft sinnvoll zusammenfihren — und das
Ganze fUr einen guten Zweck. Darum ging es bei der festlichen Er6ffnung des
BMW Kunstadventskalenders. Zum zweiten Mal schon bietet BMW 24
zeitgendssischen Kunstlern die Moglichkeit, inre Kunstwerke einer breiten
Offentlichkeit zu prasentieren. Unterstiitzt wird der Kalender von 24 prominenten
Paten sowie 24 Patenunternehmen, die dem Projekt nicht nur Glanz verleihen,
sondern auch fur SOS-Kinderdorf spenden.

Karsten Engel, Leiter Vertrieb Deutschland der BMW Group, und Hans-Reiner
Schroder, Leiter der BMW Niederlassung Berlin, prasentierten die in
Deutschland einzigartige Adventsaktion. Bei BMW Lenbachplatz in Minchen
und BMW Kurfurstendamm in Berlin sind Bildausschnitte an der Fassade hinter
den Adventsfenstern angebracht und werden taglich feierlich gedffnet.

Anja Kruse fuhrte durch den Abend der Auftaktveranstaltung, bei der das erste
Turchen des Kalenders mit dem Kunstwerk von Hans-Joachim Pietrula durch
Christian Kohlund ged6ffnet wurde. Kohlund betonte: ,,Dass vor allem so viele
Unternehmen diese Aktion unterstUtzen, zeigt, dass die Wirtschaft ein Interesse
an gesellschaftlichen Belangen hat — kulturell und vor allem auch sozial.“ Auch
Franziska Knuppe, die Patin des Kunstwerks des 24. Dezembers, war anwesend,
genauso wie Michael Mendl, Claudia Wenzel und Harald Wohlfahrt. Als erstes
Patenunternehmen prasentierte sich Relais & Chéateaux wie gewohnt
geschmackvoll: Die Chefs de Cuisine und Holger Stromberg sorgten fuir
kulinarische Kostlichkeiten. Fur Silvia Lafer, internationales Vorstandsmitglied
von Relais & Chateaux, sei das soziale Engagement selbstverstandlich und die
Einbettung der Spendenaktion in einen solch gelungenen kulturellen Rahmen
ein voller Erfolg.

Das Geld kommt dem SOS-Kinderdorf Operpfalz und dem SOS-Familien-
zentrum Berlin-Hellersdorf zugute. Der Spendenscheck wurde auf der
Frma  Stimmungsvollen Auftaktveranstaltung von Karsten Engel, unterstUtzt von
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postanschrift. VOIWerk, Ubergeben, der am meisten von dem Abend berthrt und erfreut war:
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Auch Birgitt Wolff, Initiatorin der Weihnachtsaktion, ist sichtlich glticklich Gber
den Erfolg: ,,Ich bin begeistert, dass der Kunstadventskalender auch in diesem
Jahr so gut lauft und mdochte mich allen Beteiligten sehr herzlich bedanken.”

Unter www.bmw-lenbachplatz.de sowie www.bmw-kurfuerstendamm.de konnen
Sie taglich das aktuelle Kunstwerk bestaunen. Weitere Informationen erhalten
Sie auch unter www.kunstadventskalender.de.

Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:
Micaela Sandstede, Sprecherin Kulturkommunikation
Telefon: 089-382-61611, Fax: 089-382-24418

Alexander Bilgeri, Wirtschafts- und Finanzkommunikation
Telefon: 089-382-24454, Fax: 089-382-24418

Internet: www.press.omwgroup.com
E-Mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der
weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstatten in 13 Landern
sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in dber 140 Landern. Im
Geschéftsjahr 2008 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von Uber 1,43
Millionen Automobilen und Uber 101.000 Motorrademn. Der Umsatz belief sich 2008 auf
53,2 Milliarden Euro, das Ergebnis vor Finanzergebnis (EBIT) auf 921 Millionen Euro.
Zum 30. September 2009 beschaftigte das Unternehmen weltweit rund 98.000
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Seit jeher sind langfristiges Denken und
verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW
Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares
Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
Entsprechend ist die BMW Group seit finf Jahren Branchenflhrer in den Dow Jones
Sustainability Indizes.
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