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BMW X1 und BMW Vision EfficientDynamics

sind die ,,TOPautos 2010*.

Motor-Informations-Dienst zeichnet das kompakte
BMW X Modell und die Sportwagen-Studie mit Plug-In-
Hybrid als wegweisende Neuheiten aus.

Miinchen. BMW typische Fahrfreude in einem neuen Segment beschert
dem BMW X1 sowohl auf den Automobilmarkten als auch bei
professionellen Experten eine tUberwaltigend positive Resonanz. Parallel zur
erfolgreichen Markteinfiihrung erhalt das kompakte BMW X Modell jetzt
erneut eine bedeutende Auszeichnung. Der Motor-Informations-Dienst
kirte den BMW X1 zum ,,TOPAuto 2010“ in der Kategorie ,,Offroad“. Bei der
Abstimmung, an der sich mehr als 150 Motorjournalisten aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz beteiligten, wurde auBerdem die Sportwagen-
Studie BMW Vision EfficientDynamics zum Konzeptfahrzeug des Jahres
gewahlt.

Nach dem jlingsten Sieg bei der ,,Auto Trophy“ der Fachzeitschrift ,,Auto
Zeitung" setzte sich der BMW X1 erneut mit deutlichem Abstand gegen
seine Mitbewerber durch. Der sportlich-agile Newcomer holte in der
Wertungsklasse ,,Offroad” 351 Punkte, 70 mehr als das zweitplatzierte
Fahrzeug dieser Kategorie. Der BMW X1, der seit September 2009 im BMW
Werk Leipzig produziert und in vier Motorvarianten mit einem
Leistungsspektrum zwischen 105 kW/143 PS und 190 kW/258 PS
angeboten wird, hatte zuvor bereits in zahlreichen Testberichten durch sein
ausdrucksstarkes Design, seinen geraumigen und flexibel nutzbaren
Innenraum sowie durch sein dynamisches Handling beeindruckt. Mit dem
neuen Modell ist die fir BMW X Modelle charakteristische Fahrfreude
erstmals auch in einem Premium-Fahrzeug des Kompaktsegments erlebbar.
Zusatzliche Pluspunkte sammelt der BMW X1 jetzt durch die Hochstwertung
von 5 Sternen, die erim Euro NCAP-Crashtest erzielte.

Die Weltpremiere des BMW X1 wurde auf der Internationalen Automobil-
Ausstellung (IAA) 2009 in Frankfurt gefeiert. Dort sorgte der deutsche
Premium-Automobilhersteller auch mit der spektakularen Konzeptstudie
BMW Vision EfficientDynamics fur Furore. Der als Plug-in-Fahrzeug mit Voll-
Hybrid-Technologie konzipierte 2+2-Sitzer kombiniert herausragende
Dynamik mit den Verbrauchs- und Emmissionswerten eines Kleinwagens.
Sein Antriebssystem besteht aus einem neu entwickelten Dieselaggregat
und zwei Elektromotoren, die eine Gesamtsystemleistung von

262 kW/356 PS erzeugen. Als Durchschnittsverbrauch wurden 3,76 Liter je
100 Kilometer ermittelt. Leistungsstarke Lithium-Polymer-Akkus
ermaoglichen dartiber hinaus auch CO,-freies Fahren. Als Vision fur die
Zukunft der Fahrfreude gehorte die der Aufsehen erregend gestaltete
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BMW X1 und BMW Vision EfficientDynamics sind die ,, TOPautos 2010“.

Sportwagen-Studie zu den Highlights der IAA 2009 - und hinterlieB auch bei
den Teilnehmern an der Wahl der ,, TOPautos 2010 nachhaltigen Eindruck.
Sie kiirten den BMW Vision EfficientDynamics zum Sieger in der Kategorie
der Konzeptfahrzeuge.

Insgesamt standen bei der Wahl der ,,TOPautos 2010“ in acht
Wertungsklassen 60 aktuelle Serienfahrzeuge sowie 20 weitere
Innovationen aus dem Automobilbereich zur Abstimmung. Die
Auszeichnungen wurden bereits zum funften Mal vergeben. Im vorigen Jahr
hatte die ebenfalls erst kurz zuvor prasentierte BMW 7er Reihe auf Anhieb
den ersten Rang ihrer Wertungsklasse erobert.

Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:

Andreas Lampka, Produktkommunikation BMW Automobile,
Tel.: +49-89-382 23662, Fax: +49-89-382 20626

Dirk Arnold, Produktkommunikation,
Tel.: +49-89-382 12325, Fax: +49-89-382 20626

Internet: www.press.omwgroup.com
E-mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce
einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von
Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt
das Unternehmen 24 Produktionsstatten in 13 Landern sowie ein
globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 Landern.

Im Geschaftsjahr 2008 erzielte die BMW Group einen weltweiten
Absatz von Uber 1,43 Millionen Automobilen und tber 101.000
Motorradern. Der Umsatz belief sich 2008 auf 53,2 Milliarden Euro,
das Ergebnis vor Finanzergebnis (EBIT) auf 921 Millionen Euro. Zum
30. Juni 2009 beschéftigte das Unternehmen weltweit rund 98.000
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln
die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das
Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in
seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit flinf
Jahren Branchenfihrer in den Dow Jones Sustainability Indizes.




