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Personelle Veränderung bei MINI Deutschland
Christian Ach leitet künftig Vertrieb und Marketing für MINI 
München. Zum 1. Juli 2010 übernimmt Christian Ach (34) die Leitung des Vertriebs MINI. Ach war bislang verantwortlich für das Neufahrzeuggeschäft in der BMW Niederlassung Stuttgart. An ihn berichten Hans-Peter Kleebinder (45), Leiter Vertriebssteuerung MINI Deutschland, und Max Kalbfell (36), Leiter Marketing MINI Deutschland. 
Die Funktion war seit 01.07.2009 unbesetzt. Karsten Engel (51), Leiter Vertrieb Deutschland der BMW Group, führte die Hauptabteilung direkt. Ach wird künftig an Engel berichten. 
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstätten in 13 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.

Im Geschäftsjahr 2009 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,29 Millionen Automobilen und über 87.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich 2009 auf 413 Mio. Euro, der Umsatz auf 50,68 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2009 beschäftigte das Unternehmen weltweit rund 96.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit fünf Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indizes.
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