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Personelle Veränderungen im Vertrieb Deutschland
Johannes Seibert folgt Manfred Bräunl als Leiter Marketing BMW Deutschland
München. Zum 1. Januar 2011 wird Johannes Seibert (49), derzeit Managing Director für die Vertriebsregion Südostasien, neuer Leiter Marketing BMW Deutschland. Seibert folgt auf Manfred Bräunl (47), der dann als Präsident Kanada die Gesamtverantwortung für diesen Markt übernehmen wird. 
Manfred Bräunl, von 1999 bis 2003 bereits als Marketingleiter für BMW und MINI Kanada verantwortlich, hatte seit dem Jahr 2006 die Leitung des BMW Marketing Deutschland inne. 

Johannes Seibert ist bereits seit 1987 für die BMW Group tätig. Zwischen 2000 und 2007 war er Managing Director der BMW Group für die Vertriebsregionen Mexico und Lateinamerika. Im Jahr 2008 wechselte Seibert als Managing Director zur BMW Group Asia und zeichnet seitdem für das Geschäft in 14 südostasiatischen Märkten verantwortlich.
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Die BMW Group
Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstätten in 13 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.
Im Geschäftsjahr 2009 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,29 Millionen Automobilen und über 87.000 Motorrädern. Der Umsatz belief sich auf 50,68 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2009 beschäftigte das Unternehmen weltweit rund 96.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sechs Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indizes.
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