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Berlin/München. Für einen glanzvollen Rahmen der Show des Modedesigners Guido Maria Kretschmer sorgten am 7. Juli 2011 in Berlin ganz besondere Modelle: Das neue BMW 6er Coupé und das BMW 6er Cabrio waren ein Teil der Show anlässlich der Berlin Fashion Week. Bei der Modenschau der Frühjahr-/ Sommerkollektion 2012 „Stay another Day“ fuhren Models in BMW 6er Coupé und Cabrio vor und stiegen vor dem Catwalk aus. Die Fahrzeuge blieben neben dem Laufsteg stehen und ergänzten die Inszenierung perfekt. So wurde im Innenhof der Königlichen Porzellan-Manufaktur gekonnt demonstriert, was beide Marken verbindet: die Begeisterung für Ästhetik und innovatives Design.

BMW ist seit Mitte letzten Jahres Automobilpartner von Guido Maria Kretschmer und steht wie das Modelabel für Exklusivität und Qualität auf höchstem Niveau.

Faszination der Ästhetik und Dynamik 

Das neue BMW 6er Coupé präsentiert sich als Sportwagen für Ästheten mit Freude an Luxus und innovativer Technologie.

Es begeistert mit einem exklusiven Design, einer gegenüber dem Vorgänger gesteigerten Fahrdynamik bei gleichzeitig spürbar optimierten Komforteigenschaften und einem erweiterten Raumangebot. Das neue Coupé kombiniert überlegene Sportlichkeit mit Reisekomfort und einem 460 Liter großen Gepäckraum. 

Bei der Präsentation des BMW 6er Coupé im Rahmen von Guido Maria Kretschmers Show zur Frühjahr-/Sommerkollektion 2012 betonte Hans-Reiner Schröder, Leiter BMW Niederlassung Berlin: „Gerade das neue BMW 6er Coupé überzeugt auch die Kunden von Guido Maria Kretschmer. Das neue Fahrzeug besticht mit Exklusivität: Es verbindet innovatives Design, Eleganz und hochwertige Materialien mit einem großzügigen Gepäckraumangebot. So können unsere Kundinnen gleich alle Outfits aus der aktuellen Kollektion von Guido Maria Kretschmer für die nächste Sommerreise einpacken.“

Hans-Reiner Schröder freute sich über die gelungene Show im Kreis geladener Gäste, besonders über seinen Gast Geraldine Chaplin (Schauspielerin und Tochter von Charly Chaplin). 

Exklusive Mode und Mobilität

Der Automobilhersteller BMW setzte auf der Show von Guido Maria Kretschmer seine 2010 begonnene Kooperation mit dem Designer fort und stellte als Presenting Sponsor auch die Shuttlefahrzeuge. Neben den gemeinsamen Events wie der Berlin Fashion Show sieht die Kooperation auch einen regen Austausch über Trends, Farben und Stoffe vor. 
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Karin Elvers, Produktkommunikation BMW Automobile, General Interest Media
Telefon: +49 89 382 23742, Fax: +49 89 382 20626

Martina Daschinger, Wirtschafts- und Finanzkommunikation, Marketing
Telefon: +49 89 382 14908; Fax: +49 89 382 24418

Internet: www.press.bmw.de
e-mail: presse@bmw.de

Die BMW Group
Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 25 Produktions- und Montagestätten in 14 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.

Im Geschäftsjahr 2010 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 1,46 Millionen Automobilen und über 110.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 4,8 Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschäftigte das Unternehmen weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sechs Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indizes.
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