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BMW bei der Monaco Yacht Show: Ankerplatz fiir
Luxus und Design.

»A Symphony for your Senses: Ein Konzertabend im
Hafen von Monaco mit BMW, Steinway & Sons und
Edmiston Yachts.

Miinchen / Monaco. Die Monaco Yacht Show 2011 an der Cote d’Azur gilt
als eine der exklusivsten Yacht-Ausstellungen der Welt. In diesem luxuridsen
Rahmen beeindruckten die BMW Group und Steinway & Sons ihre Gaste an
Bord der 50-Meter-Yacht ,Papi du Papi“ des internationalen Yacht-Maklers
Edmiston & Company. Beim Event ,A Symphony for your Senses*
konzertierte an Deck eine junge Pianistin, die im Rahmen des von BMW
unterstlUtzten ,Steinway Young Artists Programme*” geférdert wird. Auch zwei
BMW Limousinen der limitierten Sonderedition BMW Individual 7 Series
Composition inspired by Steinway & Sons hatten im Hafen von Monaco ihren
groBen Auftritt.

Etwa hundert Super-Yachten, zwischen 25 und 90 Meter lang, hatten fir das
nautische Gipfeltreffen 2011 Monaco angesteuert. Zehntausende Besucher
sehen alljahrlich im Herbst die Angebote von Bootswerften und
Bootsausstattern, von Architekten, Designern und Brokern. BMW und
Steinway & Sons nutzten das Ambiente, ihre Kooperation und ihr
gemeinsames Verstandnis von Asthetik und Exklusivitat, von Qualitat und
Perfektion bei einem Abend-Event vorzustellen, das auch flr das Flrstentum
eine Premiere war.

Halb Limousine, halb Fliigel. Luxus im Ganzen.

In der Hamburger Manufaktur von Steinway & Sons erlebte die Sonderedition

im November ihre Weltpremiere. Der Stil der Luxuslimousine BMW Individual

7 Series Composition inspired by Steinway & Sons orientiert sich an der

Fahrzeugfertigung bei BMW Individual und der Herstellung der international
Frma  bekannten Fllgel und Klaviere von Steinway & Sons. Die exklusiven

Bayerische

Motoren Werke  Fahrzeuge werden in jeweils zwei Farbvarianten prasentiert. Das Design

Aktiengesellschaft

Postanschrit orientiert sich an der Farbgebung einer Klaviatur und dem damit
80788 Manchen yiorgegebenen Schwarz-WeiB-Kontrast. Dies gilt sowohl fir das Exterieur als
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+49-80-382-20626  guch das Interieur. Dabei entsprechen die AuBenlackierung — wahlweise in
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Schwarz oder Wei3 — sowie die Polster- und Oberflachenmaterialien einer
weltweit einzigartigen und speziell flr die Sonderedition konzipierten Design-
und Verarbeitungsqualitat. Prazise gesetzte Akzente im Detail erganzen die
hochwertige Anmutung und verleihen den Luxuslimousinen eine noch
exklusivere Note.

Erlesene Materialien und héchste Verarbeitungsqualitat kennzeichnen das
exklusive Erscheinungsbild der Luxuslimousinen der Sonderedition BMW
Individual 7 Series Composition inspired by Steinway & Sons. Um der
Karosserie eine makellos brillante Anmutung zu verleihen, werden die
Luxuslimousinen in einem besonders aufwandigen, mehrere Prozessschritte
umfassenden Verfahren behandelt. Nach dem Auftragen des Grundtons
Schwarz beziehungsweise Weil3 wird schitzender Klarlack in insgesamt drei
Schichten aufgebracht. Durch die jeweils individuell per Hand geschliffenen
und polierten Lackschichten entsteht eine mit hochwertigem Klavierlack
vergleichbare Oberflachenqualitat, die der Karosserie einen vollstandig
gleichmaBigen Glanz verleiht. Neben der BMW Individual Hochglanz Shadow
Line und den 20-Zoll BMW Individual Leichtmetallfelgen vollendet eine
goldfarbene Coachline Uber die gesamte Fahrzeuglange den optischen
Auftritt.

Auch im Innenraum werden zwei unterschiedliche Farbkonzepte umgesetzt. In
Kombination mit der AuBBenlackierung Pianolack schwarz werden Sitzpolster,
Turverkleidungen, Mittelkonsole, Dachhimmel und Armaturentafel unten in der
Farbvariante Platin ausgefuhrt. Bei den in Pianolack weil3 lackierten
Fahrzeugen sind die entsprechenden Bestandteile des Interieurs in Schwarz
gehalten. Mit Kedern und Einfassungen in der jeweiligen Kontrastfarbe werden
zusatzliche Akzente gesetzt. FUr die Sitze vorn und die Sitzanlage im Fond
kommt das besonders hochwertige BMW Individual Leder ,Merino Feinnarbe'
zum Einsatz, das auch fur die TUrverkleidungen, die Mittelkonsole und ftr
Teile der Armaturentafel verwendet wird. Komplettiert wird das stilvolle
Ambiente durch einen Dachhimmel aus Alcantara, schwarze
LammfellfuBmatten und Interieurleisten in Pianolack schwarz aus dem BMW
Individual Programm. Exklusive Details dokumentieren die Verbindung zu
Steinway & Sons. Sie wird unter anderem durch den in Gold gehaltenen
Schriftzug des Pianoherstellers auf der Chromleiste am Heck des Fahrzeugs
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sichtbar. Im Interieur der Limousine verweist die goldfarbene Lyra, das
Markenzeichen von Steinway & Sons, als Stickmuster auf den Kopfstltzen auf
den Pianohersteller. Zwei Kissen fur die Fondspassagiere und eine mit der
Lyra bestickte Kaschmirdecke runden das luxuriése Innenleben ab.

Das weltweit einzigartige BMW Individual High End Audiosystem ist speziell
auf den Innenraum der Luxuslimousine abgestimmt. Es besteht aus 18 extrem
hochwertigen Lautsprechern und einem digitalen 10-Kanal-Verstarker mit
Dirac Live Technologie. Abgerundet wird das BMW Individual High End
Audiosystem mit einer von Steinway & Sons zusammengestellten Edition von
einzigartigen Klaviermusikaufnahme. Interpretiert wird diese von den
hochkaratigen Steinway Kunstlern Vladimir Horowitz, Martha Argerich und
Maurizio Pollini. Die CD-Sammlung kann in einem exklusiven Etui aus
Nubukleder aufbewahrt werden.

Die BMW ActiveHybrid Technologie ist die wichtigste Gemeinsamkeit der
beiden Fahrzeuge. Sie stellt im Bereich der Antriebssysteme flr Automobile
eine optimale Harmonie zwischen einem Verbrennungs- und einem
Elektromotor dar. Das Zusammenspiel zwischen einem V8-Benzinmotor und
einem Drehstromsynchron-Elektroantrieb erzeugt eine Systemleistung von
342 kW/465 PS und ein maximales Drehmoment von 700 Newtonmetern.

Die in limitierter Auflage von BMW Individual gefertigten Fahrzeuge der
Sonderedition entstehen je nach Kundenwunsch auf Basis der Normal- oder
der Langversion der Luxuslimousine. Die beiden Fahrzeuge werden durch
BMW ActiveHybrid Technologie angetrieben. Grundsatzlich ist die BMW
Individual 7 Series Composition inspired by Steinway & Sons auf Wunsch auch
in allen anderen Motorvarianten der BMW 7er Reihe verflgbar.

BMW Individual ist ein Synonym fUr technischen Ehrgeiz und die Lust an
automobiler Perfektion. Geboten wird eine ganzheitliche Konzeption fur das
Fahrzeug, die dem Kunden je nach Baureihe ein breites Angebot prasentiert.
Dabei kann er aus einer Kollektion hochwertiger Materialien, harmonisch
aufeinander abgestimmter Lacke, Leder und Interieurleisten seine ganz
personliche Auswahl zusammenstellen. Dank der Designkompetenz von BMW
Individual ist das Ergebnis stets von hdchstem asthetischem Anspruch.
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Forderung der Virtuosen. Partnerschaft mit der Pianomanufaktur
Steinway & Sons.

Seit diesem Jahr unterstutzt die BMW Group das internationale
Talentférderprogramm der Pianomanufaktur Steinway & Sons im Rahmen
einer exklusiven Partnerschaft. Ziel des gemeinsamen Engagements von
BMW und Steinway & Sons ist eine Intensivierung der musikalischen
Nachwuchsférderung auf nationaler und internationaler Ebene.

Der weltweit renommierte Fligel- und Klavierhersteller mit Produktionsstatten
in Hamburg und New York richtet in Zusammenarbeit mit autorisierten
Steinway Handlern seit mehreren Jahrzehnten Klavierspiel-Wettbewerbe flir
Kinder und Jugendliche bis 17 Jahre aus. Ein weiterer wichtiger Bestandteil
der Forderung junger Kinstler ist das Internationale Steinway Festival, das alle
zwei Jahre in Hamburg stattfindet. Hier treffen sich Gewinner der Klavierspiel-
Wettbewerbe aus insgesamt neun Landern, in denen die Wettbewerbe derzeit
ausgetragen werden, zu einem musikalischen Get-together. Hohepunkt dieser
Veranstaltung ist das Festivalkonzert, bei dem sie die Chance haben, ihr
Koénnen unter Beweis zu stellen und vor groBem Publikum Konzertatmosphére
ohne Wettbewerbsdruck zu erleben.

Das Kulturengagement der BMW Group.

Das Kulturengagement der BMW Group mit Gber 100 Veranstaltungen
weltweit ist seit nunmehr fast 40 Jahren ein essentieller Bestandteil der
Unternehmenskommunikation. Immer dann, wenn sich die BMW Group
kulturell engagiert, setzt sie voll auf die absolute Freiheit des kreativen
Potentials — die in der Kunst genauso Garant fur bahnbrechende Werke ist wie
sie fUr die wichtigsten Innovationen in einem erfolgreichen
Wirtschaftsunternehmen steht. Schwerpunkte des kulturellen Engagements
setzt die BMW Group in der zeitgendssischen Kunst und der Musik sowie in
Architektur und Design.

Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:

Karin Elvers, Produkt und Lifestyle Kommunikation BMW Automobile
Telefon: +49-89-382-23742, Fax: +49-89-382 20626

Susanne Spatz, Designkommunikation BMW Group
Telefon: +49-89-382-20961, Fax: +49-89-382 20626




Datum

Thema

Seite

BMW -
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Presse-Information

September 2011

BMW bei der Monaco Yacht Show 2011
5

Michael Rebstock, Leiter Produktkommunikation BMW Automobile
Telefon: +49-89-382-20470, Fax: Fax: +49-89-382 20626

Internet: www.press.omwgroup.de
E-mail: presse@bmw.de
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Husgvarna Motorcycles und Rolls-Royce
einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 25 Produktions- und Montagestatten in 14
Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 Landern.

Im Geschaftsjahr 2010 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 1,46 Millionen
Automobilen und Uber 110.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 4,8
Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschaftigte das
Unternehmen weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenfihrer in den Dow Jones
Sustainability Indizes.

STEINWAY & SONS

Steinway & Sons gehort der Steinway Musical Instruments, Inc., einem der weltweit fiihrenden
Hersteller von Musikinstrumenten an. Zu den wichtigsten Produkten zéhlen Bach Stradivarius
Trompeten, Selmer Paris Saxophone, C. G. Conn French Hérner, Leblanc Klarinetten, King
Posaunen, Ludwig Schlagzeuge sowie die weltberlihmten Steinway Fllgel und Klaviere.

Der Name Steinway & Sons steht fur Tradition im Klavierbau, die seit mehr als 155 Jahren
gepflegt und bis zur Vollendung weiterentwickelt wird. Mit der Entwicklung von 128 Patenten ist
die Firma Steinway & Sons der Begriinder des modernen Klavierbaus. Die Fligel und Klaviere
sind weltweit der MaBstab fur hdchste Qualitdt und genieBen einzigartige Wertschatzung —
sowohl bei den Berufspianisten und Institutionen als auch bei den Menschen, deren Herz fur die
Musik schlagt.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

Sabine Hépermann, Manager Communications
Telefon: +49-40-85391-176

Internet: www.steinway.com
E-Mail: pr@steinway.de

Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:

Frank Strebe, Produktkommunikation BMW Automobile
Phone: +49-89-382-25920, Fax: +49 89 382 20626

Michael Rebstock, Leiter Produktkommunikation
Phone: +49-89-382-20470, Fax +49 89 382 20626

Internet: www.press.bmwgroup.com
E-mail: presse@bmw.de




