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Leidenschaft siegt: Neue BMW Sportkollektion 2012.
BMW Athletics: High-Class Ausriistung fiir
Sportler indoor und outdoor.

Miinchen. Sportler vieler Disziplinen eint ab Februar 2012 ein Emblem: das
BMW Logo. Die MUnchener Premiummarke rustet mit der neuen Kollektion
BMW Athletics nun auch ambitionierte Freizeitsportler aus.

BMW Athletics enthélt Laufschuhe, Funktionsbekleidung und Accessoires
und erweitert das Angebot der BMW Sportkollektionen Golfsport, Yachtsport
und Motorsport.

Die Laufschuhe von BMW Athletics (119 Euro) sind fur den universellen Einsatz
konzipiert, sowohl flr den Studio-Workout als auch fur die vielen von BMW
unterstutzten Stadtlaufe. Die Laufschuhe sind neben vielen anderen Features
mit atmungsaktivem Sandwich-Mesh, duoCell Schock-Absorbern und Comfort
Last-Technologie fur perfekte Passform ausgestattet. Die ebenfalls erhéltlichen
Lifestyle Sneaker (79 Euro) im lassigen Retrodesign demonstrieren auch abseits
des Trainingsplatzes die pure Freude am Sport.

PUMA und OGIO - Performance-Partner fiir BMW Athletics.

Die BMW Athletics Sportschuhe entstanden in enger Kooperation zwischen
BMW und PUMA, ebenso die Funktionsbekleidung der Kollektion: Shirts,
Hoodies, Jacken und Hosen lassen sich untereinander und mit den
modischen Accessoires zu individuellen Sportoutfits kombinieren. So ist
beispielsweise das Ladies’ T-Shirt mit V-Neck in Berry (39 Euro) mit der
gleichfarbigen Cap (19 Euro) ein trendiger Hingucker. Alle Teile der Kollektion
sind mit silberfarbenen Reflektoren ausgerUstet fir mehr Sicherheit beim
Training in der Dé@mmerung.

Die Softshell-Jacken (139 Euro) beeindrucken mit windabweisender und
atmungsaktiver Ausrtstung und mit pfiffigen Details wie Armeltaschen fur den
MP 3-Player. Hoodies (89 Euro) im Wohlfuhlschnitt leisten nicht nur im Training
gute Dienste — zu haben in Royal Blue flr Manner und Light Blue fir Damen
eignen sie sich hervorragend flr den gemeinsamen Auftritt im Freizeit-
Partnerlook.

Neben Caps (19 Euro) und Mutze (15,90 Euro), Wrist-Bandern (9,90 Euro),
Trinkflasche (7,90 Euro) und Sonnenbrille (79 Euro) stehen vor allem die
Sporttaschen im Fokus der Accessoires von BMW Athletics. Auch sie
entstanden in Kooperation mit einem Spezialisten auf diesem Gebiet: OGIO. Die
flexible Duffle Bag (79 Euro), der praktische Rucksack (49 Euro) und die
Triathlon Bag (99 Euro) bieten viel Stauraum fur alles, was In- und Outdoor-
Sportler brauchen. Vor allem die groBe Triathlon Bag beeindruckt mit einer
Vielzahl Details, wie belUfteten Extrafachern fir Schuhe und verschwitzte
Kleidung. An zwei isolierte Taschen fur gro3e Trinkflaschen wurde ebenso
gedacht wie an ein eigens gepolstertes Fach, in dem beispielsweise das
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Mobiltelefon sicher aufbewahrt werden kann. Bei Bedarf kann die Triathlon Bag
blitzschnell zum Rucksack umgerustet werden.

Die neue BMW Athletics Kollektion gibt es ab Februar 2012 bei
ausgewahlten BMW Handlern und im Internet unter www.bmw-shop.de.

Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:

Susanne Radl oder Anne Huber, BMW Lifestyle Presseservice bei Krauts PR
Telefon: +49-89-34-69 66, Fax: +49-89-34 69 22, Mail: bmw@krauts.de

Karin Elvers, General Interest Media, Produktkommunikation BMW Automobile
Telefon: +49-89- 382-23742, Fax: +49-89- 382-20626

Michael Rebstock, Leiter Produktkommunikation BMW Automobile
Telefon: +49-89- 382-20470, Fax: +49-89- 382-20626

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI, Husgvarna Motorcycles und Rolls-Royce einer
der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 25 Produktions- und Montagestétten in 14
Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 L&ndern.

2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen Automobilen und
Uber 113.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaéftsjahr 2010 belief sich auf rund
4,8 Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschéftigte das
Unternehmen weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren BranchenfUhrer in den Dow Jones
Sustainability Indizes.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/AMmww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Avww.youtube.com/BMWGroupview
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