	
	
	Presse-Information

	Datum:
	
	21. März 2012

	Thema:
	
	BMW Group Classic auf der Techno Classica 2012.

	Seite:
	
	3

	

	
	


BMW Group
Konzernkommunikation und Politik

BMW Group
Konzernkommunikation und Politik
Presse-Information
21. März 2012


Firma
Bayerische
Motoren Werke
Aktiengesellschaft

Postanschrift
BMW AG
80788 München

Telefon
+49-89-382-27797

Internet
www.bmwgroup.com
BMW Group Classic auf der Techno Classica 2012.

München/Essen. Die BMW Group Classic präsentiert auf der Techno Classica 2012 zahlreiche Highlights aus der Geschichte und Gegenwart ihrer drei Traditionsmarken BMW, MINI und Rolls-Royce - wie in den Jahren zuvor in der Messehalle 12.  Neben  den unterschiedlichen Serviceangeboten der BMW Group Classic rund um klassische Fahrzeuge stehen 2012 der historische Tourenwagensport, die Präsentation der sechs Generationen der BMW 3er Reihe sowie die Tradition des Rolls-Royce Phantom bis hin zum Phantom Serie II, der in Essen seine Deutschlandpremiere feiern wird, im Fokus. Bei den Motorrädern wird der Boxermotor gefeiert, und MINI zeigt die wunderbare Welt der Kitcars.  „Wir freuen uns sehr, auch dieses Jahr wieder das breite Spektrum unserer Arbeit auf der Techno Classica zeigen zu können. Dank der engen Zusammenarbeit mit den BMW und MINI Clubs ist es gelungen, eine so große Vielfalt an Themen zu präsentieren“, so Karl Baumer, Leiter BMW Group Classic.
Die Spezialisten der BMW Group Classic stehen für Fragen der Besucher zur Verfügung: die Mitarbeiter des BMW Group Archivs klären historische Sachverhalte, das BMW Classic Center berät bei Service und Restaurierung und hilft bei der Suche nach dem klassischen BMW.
BMW Group Classic jetzt mit Online-Shop für Ersatzteile.
Bei der Teilesuche kann die BMW Group Classic seit dem 1. Februar 2012 einen besonderen Service anbieten: Die  Kunden können Teile für klassische BMW Fahrzeuge unter http://shop.bmw-classic.de online suchen und bestellen. Zusätzlich stehen Informationen über die Verwendbarkeit der Ersatzteile in den unterschiedlichen Baureihen zur Verfügung. Mit etwa 40.000 Automobil- und Motorradteilen ist der Online-Shop für die BMW Group Classic „die nächste Phase der Neuausrichtung des Geschäftsfeldes und ein weiterer logischer Schritt in Richtung Kundenzufriedenheit sowie kundennahem Service“, erklärt Ralf Vierlein, Leiter Sales und Aftersales der BMW Group Classic. Derzeit ist der Service noch den Kunden in Deutschland vorbehalten, ab dem 1. April 2012 wird der Onlineshop für den gesamten europäischen Markt geöffnet. Auf dem BMW Stand demonstrieren Vertreter des Teiledienstes die Funktionalitäten des Shops und sind bei der Beratung und Teilebestellung behilflich.
Der BMW 3er: Entwicklungsstationen einer Legende.
Das meistverkaufte Premiumfahrzeug der Welt und das Herz der Marke BMW geht in die sechste Generation. Aus diesem Grund wird auf der Techno Classica die Historie des BMW 3er gezeigt. Seit seiner Markteinführung 1975 wurden bereits über 12 Millionen Einheiten verkauft. Er hat ein Segment begründet und gilt seither als Inbegriff der kompakten Sportlimousine. 
Der BMW 3er spielt auch die Hauptrolle im Kurzfilm „Three of a kind“, der auf der Techno Classica Weltpremiere feiern wird.  Der Film ist im Stil des Vorjahresfilms „A perfect match“ gedreht. Nach der Premiere in Essen wird der Film auf www.bimmerstories.la zu sehen sein.


Imposante Ikonen: BMW Tourenwagen.
Erstmals seit 1994 wird BMW wieder in der DTM antreten. Die BMW Group Classic greift dieses Thema auf der Techno Classica auf und zeigt mit dem aktuellen DTM Showcar, dem BMW M1 Procar, dem BMW 320 Gruppe 5 sowie dem BMW M3 Gruppe A imposante Ikonen der Rennsportgeschichte.

Erfolgreiche Tradition: der BMW Boxer.
BMW begann seine Motorradgeschichte mit dem quer eingebauten Zweizylinder-Motor, dem sogenannten Boxermotor. Mit diesem Antriebskonzept wurde BMW weltweit bekannt.  Bereits das erste BMW Motorrad, die BMW R 32, wurde von einem Boxermotor angetrieben. Der erste Zweizylinder wurde jedoch schon zwei Jahre zuvor in eine Viktoria eingebaut. Neben diesem seltenen Modell werden  auf der Techno Classica  unter anderem die BMW R 5 SS, R 51/3 und R 75/5 ausgestellt.
Kitcars bei MINI.
Dauergast in Halle 12 ist seit Jahren auch die Marke MINI. Ihr Auftritt 2012 steht ganz im Zeichen eines besonderen Kapitels der MINI Geschichte: die Kitcars. Dank der Unterstützung der MINI Clubs kann eine große Bandbreite an Fahrzeugen ausgestellt werden: vom Mini GTM über den Mini Markos bis hin zum Mini Speedster. Abgeschlossen wird die Reihe der Vielfalt vom MINI Coupé und MINI Roadster.

Phantom Serie II feiert Deutschland-Premiere.
Obwohl Premieren bei Klassik-Veranstaltungen eher selten sind, Rolls-Royce feiert dieses Jahr die Tradition des Phantom. Zusammen mit dem Rolls-Royce Phantom II Continental Touring Saloon (Park Ward) von 1933 wartet eine Deutschland-Premiere auf die Besucher der Techno Classica: der neue Rolls-Royce Phantom Serie II.
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Die BMW Group Classic
Die BMW Group Classic ist innerhalb der BMW Group verantwortlich für alle Aktivitäten rund um die Geschichte des Unternehmens und seiner drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce. Interessierte können sich mit Fragen zur Unternehmens-, Marken-, und Produktgeschichte an das Konzernarchiv werden, das BMW Classic Center stellt vom Ersatzteil bis zur Vollrestaurierung alles bereit, was die Liebhaber von klassischen BMW Fahrzeugen benötigen. Zusätzlich ist die BMW Group Classic für das BMW Museum verantwortlich, plant die Teilnahmen an allen Klassik-Veranstaltungen und verwaltet und erweitert kontinuierlich die Sammlung mit derzeit über 1.000 Exponaten.


Die BMW Group
Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Husqvarna Motorcycles und Rolls-Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 25 Produktions- und Montagestätten in 14 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.

Im Geschäftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen Automobilen und über 113.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf 7,38 Mrd. €, der Umsatz auf 68,82 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2011 beschäftigte das Unternehmen weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indizes.

www.bmwgroup.com 
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
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