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Internationale Designauszeichnungen für Künstlerbuch 
CULTURE der BMW Group.  
Stefan Sagmeister und die BMW Group gewinnen zwei 
„Awards for Excellence in Design“. 
 
München. Das Künstlerbuch CULTURE, gestaltet von Stefan Sagmeister, 
erhielt zwei bedeutende internationale Designauszeichnungen vom American 
Institute of Graphic Arts (AIGA). Neben der Kategorie „AIGA 50 Books/50 Covers 
Competition“ wurde die Publikation ebenfalls mit einem Award for Excellence in 
Design im „365 I Design Effictiveness Competition“ prämiert.  
 
Die Publikation CULTURE wurde zum vierzigjährigen Kulturengagement der 
BMW Group vom international gefeierten Grafikdesigner Stefan Sagmeister, 
New York, gestaltet. Die Publikation erschien 2011 in einer limitierten Auflage 
von 1488 unverkäuflichen, handsignierten Exemplaren. Stefan Sagmeister 
erläutert das Konzept: “Für eine Publikation über die zahlreichen Kulturaktivitäten 
der BMW Group bot es sich an, vier versteckte Räder und eine Fernbedienung 
zu integrieren, die es den Lesern erlaubt mit dem Buch selber herum zu fahren. 
Kultur bewegt.“ Das Konzept ist – typisch Sagmeister – unkonventionell und 
erfrischend neuartig: CULTURE ist nicht nur ein Buch zum Durchblättern, 
sondern mit integriertem, ferngesteuertem Auto auch ein Buch zum Fahren. Die 
numerische Anordnung aller Buchdeckel würde gesamthaft ein 7 x 7 Meter 
großes Quadrat ergeben, das eine grafisch abstrahierte Sicht auf den legendären 
BMW „Vierzylinder“ aus der Vogelperspektive zeigt – die Konzernzentrale in 
München, die 1972 von Karl Schwanzer erbaut wurde. Jeder Buchdeckel wird 
somit zum kleinteiligen Unikat.  
 

CULTURE auf YouTube: http://www.youtube.com/watch?v=WHclU3vfalo  
 
Bildmaterial finden Sie im PressClub unter:  
www.press.bmwgroup.com, Rubrik „Photo“, Stichwort „Sagmeister“ 
 
Das kulturelle Engagement der BMW Group 
Seit mehr als 40 Jahren ist die internationale Kulturförderung der BMW Group mit inzwischen über 
100 Projekten weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte 
des langfristig angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgenössischen und 
modernen Kunst sowie in klassischer Musik, Jazz, Architektur und Design. 1972 fertigte der 
Künstler Gerhard Richter drei großformatige Gemälde eigens für das Foyer der Münchener 
Konzernzentrale an. Seither haben Künstler wie Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Olafur Eliasson, 
Jeff Koons, Zubin Metha, Daniel Barenboim und Anna Netrebko mit BMW zusammengearbeitet. 
Außerdem beauftragte das Unternehmen Architekten wie Karl Schwanzer, Zaha Hadid und Coop 
Himmelb(l)au mit der Planung wichtiger Unternehmensgebäude. 2011 feierte das BMW 
Guggenheim Lab, eine internationale Initiative der Solomon R. Guggenheim Foundation, des 
Guggenheim Museums und der BMW Group seine Weltpremiere in New York. Bei allem 
Kulturengagement erachtet die BMW Group die absolute Freiheit des kreativen Potentials als 
selbstverständlich – denn sie ist in der Kunst genauso Garant für bahnbrechende Werke wie für 
Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen. 
 
Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick 
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der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als 
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 25 Produktions- und Montagestätten in 14 
Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen Automobilen und 
über 113.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2010 belief sich auf rund 
4,8 Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschäftigte das 
Unternehmen weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung 
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenführer in den Dow Jones 
Sustainability Indizes. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview  
 
 
Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
Antonia Walther 
BMW Group Konzernkommunikation und Politik 
Sprecherin Kulturengagement 
Telefon: 089-382-10422, Fax: 089-382-10881 
 
Dr. Thomas Girst 
BMW Group Konzernkommunikation und Politik 
Leiter Kulturengagement 
Telefon: 089-382-24753, Fax: 089-382-10881 
www.press.bmwgroup.com 
E-Mail: presse@bmw.de 


