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30 Jahre zweite Generation BMW 3er.
BMW 3er Club mit tiber flinfzig Fahrzeugen am 16. Juni
2012 zu Besuch bei der BMW Group.

Miinchen. Zum 30-jahrigen Jubildum der zweiten BMW 3er Generation
veranstaltet der BMW 3er-Club (E21/E30) e.V. von 14. bis 19. Juni 2012 ein
besonderes Treffen. Hohepunkt der Veranstaltung wird der Besuch bei der
BMW Group am Samstag, den 16. Juni 2012, sein.

Buntes Programm fiir Besucher und Teilnehmer.

Interessierte Zaungaste kdnnen an diesem Tag die Uber funfzig Fahrzeuge der
Teilnehmer von 13 bis 17 Uhr vor dem BMW Museum am Petuelring
besichtigen. Wahrenddessen stehen die Club-Mitglieder den Besuchern fiir
Fragen und Fachgesprache zur Verfugung. Auf die rund 100 Teilnehmer selbst
wartet neben einer Fuhrung durch das BMW Museum aul3erdem eine
Besichtigung der nicht 6ffentlich zuganglichen Fahrzeugsammlung in der BMW
Group Classic, wo die Fahrzeuge vormittags stehen werden.

Die zweite Generation BMW 3er: eine Modellfamilie entsteht.

1982 ist es soweit: BMW prasentiert sieben Jahre nach der erfolgreichen
MarkteinfUhrung der ersten 3er Generation und Uber einer Million verkauften
Exemplaren die zweite Generation der BMW 3er Reihe. Anders als sein
Vorganger geht er mit einer noch nie dagewesenen Variantenvielfalt an den
Start: Er kommt als Zwei- und Vierturer, Vollcabrio, touring und mit Allradantrieb
zu den Handlern. Mit dieser Vielfalt ist BMW in den 1980er Jahren seiner Zeit
weit voraus. So lasst auch der Erfolg nicht lange auf sich warten. Bereits 1983,
dem ersten vollen Produktionsjahr, fahrt BMW die Sttickzahlen um 50 Prozent
hoch. Statt 800 entstehen so in der weitgehend automatisierter Fertigung
taglich 1.200 BMW 3er. Zudem uberrascht BMW mit einem sparsamen BMW
3er Diesel und der Sportvariante BMW MS3. Die von der BMW Motorsport GmbH
fur die DTM entwickelte ,,Krone der 3er Reihe” gilt noch heute als erfolgreichster
Tourenwagen der Welt und Inbegriff der ultimativen Sportlimousine.

Bitte wenden Sie sich fur weiteres Informations- und Bildmaterial an:

BMW Group Konzernkommunikation und Politik
Technologiekommunikation
Baverne  Manfred Grunert
A e Sprecher Historie und BMW Driving Experience
posnsenit PONE: +49-89-382-27797
BMWAG  mailto: Manfred.Grunert@bmw.de

80788 Munchen

ToeonINtErNEt Www.press.omw.de

089-382-27797

Internet
www.bmw.com


mailto:manfred.grunert@bmw.de
http://www.press.bmw.de/

Datum

Thema

Seite

BMW B
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Presse-Information
12. Juni 2012

30 Jahre zweite Generation BMW 3er.
2

BMW Museum - Geschichte zum Anfassen

In dem Ensemble aus BMW Welt, Museum und Werk kénnen Besucher jeden Alters
hautnah die Historie, Gegenwart und Zukunft der Marke BMW erleben. Dabei nimmt das
BMW Museum eine wichtige Funktion ein. Seit seiner Neuertffnung im Jahr 2008
prasentiert es erfolgreich die BMW Historie und gibt einen Ausblick in die Zukunft. Das
Thema Mobilitat geht das Museum auch fUr junge Besucher umfassend an. Mit dem
Junior Museum bietet es fur Kinder und Jugendliche ein spezielles Programm, dessen
padagogisches Konzept auf spielerisches Entdecken setzt. Auch das Museum selbst hat
schon Geschichte: Es ist eines der dltesten Automobilmuseen Deutschlands, wurde
1973 erbaut und steht seit 1999 unter Denkmalschutz.

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihnren Marken BMW, MINI, Husgvarna Motorcycles und Rolls-
Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und
Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 25 Produktions- und
Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in
Uber 140 Landemn.

Im Geschéftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67
Millionen Automobilen und tber 113.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief
sich auf 7,38 Mrd. Euro, der Umsatz auf 68,82 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2011

beschaftigte das Unternehmen weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage
des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und
soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende
Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in
seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren
BranchenflUhrer in den Dow Jones Sustainability Indizes.

www.bmwgroup.com
Facebook: http:/Mmww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/mww.youtube.com/BMWGroupview
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