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Ubergabe von BMW 2000 Touring in der BMW Welt.
Vollrestaurierter Klassiker von 1972 wird an seinen
begeisterten Besitzer ausgeliefert.

Miinchen. Das gllckliche Ende einer Vollrestauration von historischen
Fahrzeugen wird immer mit Spannung und Vorfreude erwartet. Ende September
2012 war es wieder so weit: Der von der Kundenwerkstatt der BMW Classic
komplett neu aufgebaute BMW 2000 Touring aus dem Jahr 1972 konnte
seinem Besitzer und ehemaligen Prasidenten des Verwaltungsrat der Hilti
Aktiengesellschaft, Michael Hilti, in neuwertigem Zustand feierlich im Rahmen
einer ,normalen” Auslieferung in der BMW Welt Gbergeben werden.

Die Freude war allen ins Gesicht geschrieben. ,Dass ich genau dieses Auto,
welches ich bereits in den 1970er Jahren besessen habe, jetzt wieder in
perfektem Zustand fahren kann, ist einfach nur erstaunlich. Meine Frau hatte das
Auto, welches ich fuhr als ich sie kennenlernte, wieder ausfindig gemacht und
mir geschenkt”, so Michael Hilti. Auch die Verantwortlichen der BMW Group
Classic zeigten sich zufrieden: ,Die erfolgreiche Restaurierung des BMW 2000
Touring mit Uber 170 PS ist ein weiterer Beleg daflr, dass wir mit unseren
Partnern im Werksverbund der BMW Group groBe und individuell auf den
Kunden abgestimmte Restaurierungen auf hdchstem Niveau durchftihren
kdnnen®, so Ralf Vierlein, Leiter Sales und Aftersales der BMW Group Classic.

Das Fahrzeug befand sich bei Anlieferung in die BMW Classic in Zustand 6,
dementsprechend umfangreich waren die Restaurationsarbeiten. Die
Kompletttberholung des Fahrzeugs erforderten monatelange Recherche und
unzahlige Stunden Handarbeit. Nicht nur substantielle Karosseriemangel,
sondern auch Technik, Elektronik und Innenausstattung wurden von den
Experten des BMW Classic Centers komplett Gberholt und gemal den
Wiinschen des Kunden gestaltet. Die Karosserie verfligt tber
Kotfligelverbreiterungen aus Blech nach Alpina Spezifikation, eine
Innenausstattung mit Sportsitzen sowie Alpina-Felgen. Verbaut wurden
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auBerdem ein komplett Uberholtes 5-Gang-Sportgetriebe sowie eine Edelstahl-
Sportauspuffanlage. Das Fahrzeug befindet sich jetzt in Zustand 1 +.

BMW Classic Kundenwerkstatt: Kompletter Service aus einer Hand.

Mit dem Aufbau einer Kundenwerkstatt prasentiert BMW Classic die passende
Antwort auf den wachsenden Wunsch vieler BMW Enthusiasten, ein moglichst
originalgetreues Fahrzeug in bestmdglichem Zustand zu besitzen. ,,Die
Werkstatt ist wesentlicher Bestandteil der Neuausrichtung von BMW Classic
und unserer Kundenorientierung auf dem Klassiker-Markt®, sagt Karl Baumer,
Leiter BMW Group Classic. Parallel wird die Versorgung mit Teilen und deren
Nachfertigung weiter ausgebaut. Hinzu kommen weitere Geschéftsfelder wie
Fahrzeug An- und Verkauf, Fahrzeugexpertisen, Kaufberatung, sowie ein
weltweiter Hol- und Bringservice. Entscheidender Vorteil des BMW Classic
Centers: Es bietet den kompletten Service aus einer Hand. ,Wir haben das
theoretische Wissen von den Fahrzeugen, das technische Knowhow, die
Original BMW Teile und die erforderliche Infrastruktur, um das alles systematisch

miteinander zu verkntpfen®, so Ralf Vierlein weiter.

Auch in Zukunft kdnnen abgeschlossen Komplettrestaurationen des BMW
Classic Centers in dem einmaligen Ambiente der BMW Welt den jeweiligen
Besitzen Ubergeben werden. Eine solche , Auslieferung® ist nicht nur fur die
Besitzer eine einmalige Erfahrung, sondern zeigt besonders deutlich die
erfolgreiche Symbiose aus Historie und Gegenwart innerhalb der BMW Group.

Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:

BMW Group Konzernkommunikation und Politik
Technologiekommunikation

Manfred Grunert

Sprecher Historie und BMW Driving Experience
Phone: +49-89-382-27797
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Die BMW Group Classic

Die BMW Group Classic ist innerhalb der BMW Group verantwortlich flir alle Aktivitaten
rund um die Geschichte des Unternehmens und seiner drei Marken BMW, MINI und
Rolls-Royce. Interessierte kénnen sich mit Fragen zur Unternehmens-, Marken-, und
Produktgeschichte an das Konzernarchiv wenden, das BMW Classic Center stellt vom
Ersatzteil bis zur Vollrestaurierung alles bereit, was die Liebhaber von klassischen BMW
Fahrzeugen bendtigen. Zuséatzlich ist die BMW Group Classic fir das BMW Museum
verantwortlich, plant die Teilnahmen an allen Klassik-Veranstaltungen und verwaltet und
erweitert kontinuierlich die Sammlung mit derzeit Gber 1.000 Exponaten.

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihnren Marken BMW, MINI, Husqgvarna Motorcycles und Rolls-
Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und
Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 25 Produktions- und
Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in
Uber 140 Landern.

Im Geschéftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67
Millionen Automobilen und Uber 113.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief
sich auf 7,38 Mrd. Euro, der Umsatz auf 68,82 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2011

beschaftigte das Unternehmen weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage
des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und
soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende
Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in
seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren
Branchenflhrer in den Dow Jones Sustainability Indizes.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/mww.youtube.com/BMWGroupview
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