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Hubject schafft grenziibergreifend Zugang zu

offentlicher Ladeinfrastruktur fiir Elektro-Autos.
Joint Venture von BMW Group, Bosch, Daimler, EnBW, RWE und
Siemens prasentiert Losungsportfolio.

Berlin. Die Hubject GmbH, ein Unternehmen der BMW Group, Bosch, Daimler,
EnBW, RWE und Siemens, prasentiert dem Fachpublikum das erste
kommerzielle Lésungsportfolio zur Vermnetzung 6ffentlicher Ladeinfrastruktur in
Europa. Mit einer Business- und Datenplattform ermdéglicht das Unternehmen
den Anbietern von Elektromobilitéatsdienstleistungen, ihr Angebot um eRoaming
zu erweitern. Fahrer von Elektrofahrzeugen erhalten dadurch zukuinftig mit nur
einem Anbietervertrag Zugang zu jedem offentlichen Ladepunkt des
entstehenden europaischen Netzwerks.

Damit Elektromobilitat selbstverstandlich werden kann, bendtigen die Nutzer der
Fahrzeuge unkomplizierten Zugang zu 6ffentlicher Ladeinfrastruktur. AuBerhalb
von Forschungsprojekten ermdglicht Hubject als erster kommerzieller Anbieter
den Marktakteuren auf einfache Weise miteinander zu kommunizieren und
eRoaming europaweit zu verbreiten. Andreas Pfeiffer, Geschaftsfihrer der
Hubject GmbH, sieht dabei vor allem den Mehrwert ftr den Endkunden: ,,Wir
fordern die Kundenakzeptanz von Elektromobilitét, indem wir Barrieren abbauen.
ZukUnftig kénnen Elektromobilisten mit nur einem Anbietervertrag die
Ladeinfrastruktur aller Hubject-Partner in ganz Europa nutzen. Unsere
Technologie hilft dabei, dass das Laden von Elektroautos so unkompliziert wird,
wie das Abheben von Bargeld an Bankautomaten.*

Mit Leistungen, die speziell auf die unterschiedlichen Bedurfnisse der Akteure
des jungen Marktes angepasst sind, liefert Hubject Losungen fur
Elektromobilitdtsprovider (z.B. Car-Sharer oder Autostromanbieter), Betreiber
von Ladeinfrastruktur und Anbieter von Geo-Daten. Als Erkennungsmerkmal fr
unkompliziertes Laden dient dem Endkunden dabei ein Kompatibilitdtszeichen
an jeder Ladesaule des Netzwerks. Dieses Zeichen enthalt einen
standardisierten QR-Code, der mittels der Scanfunktion einer Smartphone-App
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zukUnftig jeden Ladevorgang starten und beenden lasst. Andere
Zugangsmerkmale wie RFID-Karten, intelligente Ladekabel oder Plug & Charge
via PLC-Kommunikation kénnen je nach Angebot der Ladestationsbetreiber

zusatzlich verwendet werden.

Uber die Hubject GmbH

Die Hubject GmbH ist ein Unternehmen der BMW Group, Bosch, Daimler,
EnBW, RWE und Siemens mit Sitz in Berlin. Das Joint Venture entwickelt eine
branchenubergreifende Business- und Datenplattform zur Vernetzung von
Infrastruktur-, Serviceanbietern und Mobilitdtsdienstleistern. Damit leistet
Hubject einen wesentlichen Beitrag zur anbietertbergreifenden Nutzbarkeit von
Ladeinfrastruktur in Europa.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

Verena Stewens, Technologiekommunikation
Telefon: +49-89-382-60816; E-mail: verena.stewens@bmw.de
Internet: www.press.omwgroup.com

Judith Schmerberg (V.i.S.d.P.)

Telefon: +49 30 788 93 200; E-Mail: presse@hubject.com
Mobil: +49 151 182 143 05

Internet: www.hubject.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI, Husgvarna Motorcycles und Rolls-Royce einer
der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 29 Produktions- und Montagestéatten in 14
Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Léndern.

Im Geschaéftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen
Automobilen und Uber 113.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf 7,38 Mrd.
Euro, der Umsatz auf 68,82 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2011 beschéftigte das Unternehmen
weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
Entsprechend ist die BMW Group seit acht Jahren Branchenflihrer in den Dow Jones
Sustainability Indizes.

WWW.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
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Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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