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BMW Markenführung unter neuer Leitung 
Steven Althaus wechselt zum Automobilhersteller 
 

München. Steven F. Althaus wird neuer Leiter der Markenführung BMW und BMW 

Group Marketing Services. Der 44jährige wird ab Januar 2013 nach München wech-

seln. Der promovierte Betriebswirt war zuletzt Chairman und CEO der Kommunikati-

onsagentur Publicis Deutschland und Österreich und zuvor unter anderem Leiter der 

weltweiten Markenkommunikation der Allianz SE. 

 

„Wir freuen uns, mit Steven Althaus einen erfahrenen und in der Kommunikations-

branche anerkannten Experten für uns gewonnen zu haben“, sagt Ian Robertson, 

Vorstand für Vertrieb und Marketing BMW.  

 

In seiner Position wird Steven Althaus unter anderem verantwortlich sein für die Mar-

kenführung, Strategie und die weltweite Marketingkommunikation der Marke BMW 

und der Submarke BMW i.  

 

Bitte wenden Sie sich bei journalistischen Rückfragen an: 

 

Unternehmenskommunikation 
 
Jochen Frey, Wirtschafts- und Finanzkommunikation, Personal 
Telefon: +49 (0)89 382-41125, Fax: +49 (0)89-382-24418 
 
Alexander Bilgeri, Leiter Wirtschafts-, Finanz- und Nachhaltigkeitskommunikation 
Telefon: +49 (0)89 382-24544, Fax: +49 (0)89 382-24418 
 
E-Mail: presse@bmw.de                 Internet: www.press.bmw.de 

 
Die BMW Group 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Husqvarna Motorcycles und Rolls-Royce einer 
der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internatio-
naler Konzern betreibt das Unternehmen 29 Produktions- und Montagestätten in 14 Ländern 
sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 

Im Geschäftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen 
Automobilen und über 113.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf 7,38 Mrd. 
Euro, der Umsatz auf 68,82 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2011 beschäftigte das Unternehmen 
weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirt-
schaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltig-
keit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein 
klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend 
ist die BMW Group seit acht Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indizes. 

www.bmwgroup.com 
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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