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Zum Jubiläum ein Rekord: MINI s
Erfolgsgeschichte
Das Land der unbegrenzten Möglichkeiten bleibt wichtigste Absatzregion 
für die britische Premium
mit 66 123 verkauften Fahrzeugen erneut ein Bestwert erzielt.

 
München. Das Jubiläum „10 Jahre MINI in den USA“ wurde bereits 

im Sommer gefeiert, zum Jahresabschluss folgte nun ein weiterer 

Anlass für Gratulationen. Die britische Premium

USA einen neuen Absatzrekord aufgestellt. 

Verlauf des Jahres 2012 verkauft, dies entspricht einer Steigerung im 

Vergleich zum Vorjahr um 15

unbegrenzten Möglichkeiten

weltweiten Gesamtabsatz 

sind die USA der weltweit wichtigste Markt für Klein

Kompaktfahrzeuge der Marke MINI.

Innerhalb der USA genießt MINI vor allem an der Westküste enorme 

Popularität. Die Vertriebsregion West, z

Kalifornien und Nevada gehören, verzeichnete im abgelaufenen Jahr 

21 505 MINI Neuzulassungen. 

etwa jeder vierte in den USA verkaufte MINI auf die Straße kommt, 

fällt auch der Marktanteil d

Spitzenwert erreicht MINI in der High

Angeles mit einer Quote von 9

gefolgt von der Region San Francisco mit 8,2

der Marktanteil von MINI aktue

Die Steigerungsraten beim weltweiten Absatz von MINI Automobilen 

sind auch das Ergebnis des kontinuierlichen Ausbaus der 

Modellpalette. Mit 102 250

Countryman mit rund einem Drittel zum Rekorderge

2012 bei. In den USA ist der Anteil des MINI Countryman am 

Gesamterfolg der Marke 

Baureihe wurde 2012 in den Vereinigten Staaten verkauft. Dabei 

lässt sich ganz klar ein Trend zu starken Motoren und dem

Allradantrieb ALL4 ablesen. 
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Zum Jubiläum ein Rekord: MINI schreibt 
geschichte in den USA fort. 

Das Land der unbegrenzten Möglichkeiten bleibt wichtigste Absatzregion 
für die britische Premium-Marke – zehn Jahre nach dem Marktstart wurde 

Fahrzeugen erneut ein Bestwert erzielt. 

Das Jubiläum „10 Jahre MINI in den USA“ wurde bereits 

im Sommer gefeiert, zum Jahresabschluss folgte nun ein weiterer 

Anlass für Gratulationen. Die britische Premium-Marke hat in den 

einen neuen Absatzrekord aufgestellt. 66 123 MINI wurden im 

Verlauf des Jahres 2012 verkauft, dies entspricht einer Steigerung im 

Vergleich zum Vorjahr um 15 Prozent. Damit trug das Land der 

unbegrenzten Möglichkeiten maßgeblich zum neuen Bestwert beim 

tweiten Gesamtabsatz von 301 526 Einheiten bei. Einmal mehr 

sind die USA der weltweit wichtigste Markt für Klein- und 

Kompaktfahrzeuge der Marke MINI. 

Innerhalb der USA genießt MINI vor allem an der Westküste enorme 

ie Vertriebsregion West, zu der auch die Bundesstaaten 

Kalifornien und Nevada gehören, verzeichnete im abgelaufenen Jahr 

505 MINI Neuzulassungen. In Kalifornien, wo bereits seit Jahren 

etwa jeder vierte in den USA verkaufte MINI auf die Straße kommt, 

fällt auch der Marktanteil der Marke MINI besonders hoch aus. Den 

Spitzenwert erreicht MINI in der High-Society-Metropole Los 

Angeles mit einer Quote von 9 Prozent im Wettbewerbsumfeld, 

gefolgt von der Region San Francisco mit 8,2 Prozent. US-weit liegt 

der Marktanteil von MINI aktuell bei rund 6,7 Prozent. 

Die Steigerungsraten beim weltweiten Absatz von MINI Automobilen 

sind auch das Ergebnis des kontinuierlichen Ausbaus der 

250 verkauften Einheiten trug der MINI 

rund einem Drittel zum Rekordergebnis des Jahres 

2012 bei. In den USA ist der Anteil des MINI Countryman am 

Gesamterfolg der Marke ähnlich hoch. 21 012 Fahrzeuge dieser 

Baureihe wurde 2012 in den Vereinigten Staaten verkauft. Dabei 

lässt sich ganz klar ein Trend zu starken Motoren und dem 

Allradantrieb ALL4 ablesen.  
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Das Land der unbegrenzten Möglichkeiten bleibt wichtigste Absatzregion  
zehn Jahre nach dem Marktstart wurde  

Das Jubiläum „10 Jahre MINI in den USA“ wurde bereits 

Verlauf des Jahres 2012 verkauft, dies entspricht einer Steigerung im 

maßgeblich zum neuen Bestwert beim 

Innerhalb der USA genießt MINI vor allem an der Westküste enorme 

u der auch die Bundesstaaten 

Kalifornien und Nevada gehören, verzeichnete im abgelaufenen Jahr 

Die Steigerungsraten beim weltweiten Absatz von MINI Automobilen 

bnis des Jahres 
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Der MINI Cooper S Countryman ALL4 war mit 8

beliebteste Modellvariante, gefolgt vom MINI Cooper

mit 7 479 verkauften Fahrzeugen.

Der Vorstoß der Marke MINI in ein neues Fahrzeugsegment

damit – in den USA wie weltweit 

Erfolgsstory. Und dennoch: 

Popularitätswertung ist einmal mehr der MINI. Die klassische 

Karosserievariante lag auch in den USA mit 29

Fahrzeugen auf dem ersten 

folgen der MINI Clubman mit 5

4 813 Einheiten. Auffällig bei

vor allem an der sonnigen Westküste extrem beliebt und w

vorigen Jahr zu fast 60 

geordert. 

Auch die beiden Neuzugänge im Modellprogramm, das MINI Coupé 

und der MINI Roadster, legten einen fulminanten Start hin. Das MINI 

Coupé wurden in seinem ersten vollständigen Verkaufsjahr 2

zugelassen. Der MINI Roadster war in den ersten Monaten seiner 

Präsenz in den USA bereits mit 2

beteiligt. Die beiden Zweisitzer wurden auch auf dem amerikanischen 

Kontinent auf Anhieb zum Inbegriff für herausragenden Fahrspaß und 

besonders intensives Gokart

die extrem sportlichen Modelle MINI John Cooper

MINI John Cooper Works Roadster. Ihr Marktanteil innerhalb der 

jeweiligen Baureihe ist deutlich höher als bei jedem anderen MINI. 
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S Countryman ALL4 war mit 8 223 Einheiten die 

beliebteste Modellvariante, gefolgt vom MINI Cooper S Countryman 

479 verkauften Fahrzeugen. 

Der Vorstoß der Marke MINI in ein neues Fahrzeugsegment war 

in den USA wie weltweit – auch 2012 eine echte 

Erfolgsstory. Und dennoch: Spitzenreiter der markeninternen 

ist einmal mehr der MINI. Die klassische 

Karosserievariante lag auch in den USA mit 29 278 verkauften 

Fahrzeugen auf dem ersten Rang. Nach dem MINI Countryman 

MINI Clubman mit 5 769 und das MINI Cabrio mit 

Einheiten. Auffällig beim MINI Cabrio: Der offene Viersitzer ist 

vor allem an der sonnigen Westküste extrem beliebt und wurde im 

 Prozent als kraftvolles MINI Cooper S Cabrio 

Auch die beiden Neuzugänge im Modellprogramm, das MINI Coupé 

und der MINI Roadster, legten einen fulminanten Start hin. Das MINI 

Coupé wurden in seinem ersten vollständigen Verkaufsjahr 2 880-mal 

er MINI Roadster war in den ersten Monaten seiner 

Präsenz in den USA bereits mit 2 371 Einheiten am Erfolg der Marke 

Die beiden Zweisitzer wurden auch auf dem amerikanischen 

Kontinent auf Anhieb zum Inbegriff für herausragenden Fahrspaß und 

nders intensives Gokart-Feeling. Entsprechend gefragt waren 

die extrem sportlichen Modelle MINI John Cooper Works Coupé und 

Works Roadster. Ihr Marktanteil innerhalb der 

jeweiligen Baureihe ist deutlich höher als bei jedem anderen MINI.  

in den USA fort. 

S Countryman 

S Cabrio 

Auch die beiden Neuzugänge im Modellprogramm, das MINI Coupé 

und der MINI Roadster, legten einen fulminanten Start hin. Das MINI 

mal 

Einheiten am Erfolg der Marke 

Die beiden Zweisitzer wurden auch auf dem amerikanischen 

Kontinent auf Anhieb zum Inbegriff für herausragenden Fahrspaß und 

Works Coupé und 
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Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an:
 
 
Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
 
 
Andreas Lampka, Leiter Kommunikation MINI
Telefon: +49 89-382-23662, Fax: +49 89
E-Mail: andreas.lampka@mini.com
 
Internet: www.press.bmwgroup.de
 

 
 

Die BMW Group 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI
der weltweit erfolgreichsten Premium
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 2
Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.
 
Im Geschäftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 
Automobilen und über 113.000
Euro, der Umsatz auf 68,82 M
weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung 
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenführer in den Dow Jones 
Sustainability Indizes. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
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Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
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Andreas Lampka, Leiter Kommunikation MINI 
23662, Fax: +49 89-382-20626 

Mail: andreas.lampka@mini.com 

www.press.bmwgroup.de 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Husqvarna Motorcycles und Rolls
erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als 

internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 29 Produktions- und Montagestätten in 1
Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.

erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67
113.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf 

Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2011 beschäftigte das Un
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 

ntlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung 
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenführer in den Dow Jones 

http://www.facebook.com/BMWGroup 
http://twitter.com/BMWGroup 
http://www.youtube.com/BMWGroupview 

in den USA fort. 

und Rolls-Royce einer 
Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als 

stätten in 14 
Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 

rund 1,67 Millionen 
Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf 7,38 Mrd. 

beschäftigte das Unternehmen 

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 

ntlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung 
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenführer in den Dow Jones 


