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Premiere in Diisseldorf: BMW als Automobil-Partner beim
aufstrebenden METRO GROUP Marathon Diisseldorf.
Spitzenathleten betonen Stellenwert der Veranstaltung. Zwei
BMW Hot-Spots mit Aktivitaten fur die Fans. Emissionsfreies
Fuhrungsfahrzeug.

Diisseldorf. Ein klangvoller Name schmuckt den 11. METRO GROUP Marathon
Dusseldorf am 28. April: mit dem Kenianer Paul Biwott verpflichteten die
Veranstalter des aufstrebenden Lauf-Events am Rheinufer einen Mann, der im Jahr
2011 in Amsterdam mit 2:06:54 Stunden seine personliche Bestzeit aufstellte und
nun die Etablierung in der Weltspitze anstrebt. BMW ist in DUsseldorf erstmals als
Automobil-Partner dabei und prasentiert die Effizienz, Dynamik und Fahrfreude der
BMW Modelle. ,Der Name Biwott unterstreicht die Entwicklung des METRO
GROUP Marathon Dusseldorf, der bereits zu den Top-5 in Deutschland zahlt, also zu
den erfolgreichsten und beliebtesten Stadtmarathons®, sagt Johannes Seibert,
Leiter Marketing BMW Deutschland. ,Mit dieser Partnerschaft bauen wir das BMW
Engagement im Laufsport strategisch aus®, erlautert Seibert. Neben den sechs
wichtigsten Marathons unterstitzt BMW die groBte City-Lauf Serie des Landes mit
dem Partner Sport Scheck. In Dusseldorf werden 25 BMW Fahrzeuge im Einsatz
sein, an der Spitze als Fuhrungsfahrzeug ein BMW ActiveE.

Auf manche mag es kurios wirken, dass ein Automobil-Hersteller der wichtigste
Partner der groBen Stadt-Laufe in Deutschland ist. Doch der sinnvolle Einsatz von
Kraft und Ausdauer ist ein gemeinsames Thema fur Laufer und moderne Fahrzeuge.
BMW beweist dies seit Jahren mit seiner zukunftsweisenden
Nachhaltigkeitsstrategie Efficient Dynamics. ,Jeder Laufer weil3 aus eigener
Erfahrung, wie wichtig es ist, sich seine Kréfte sinnvoll einzuteilen, sonst fehlt am
Ende die Power. Der effiziente Umgang mit den Ressourcen zeichnet auch alle
unsere neuen Modelle aus”, erklart Seibert.

Emissionsfreies Fiihrungsfahrzeug.

BMW hat sein Engagement im Laufsport im Jahr 2013 weiter ausgebaut. Bei den
beiden gréBten Veranstaltungen, dem BMW BERLIN MARATHON und dem BMW
FRANKFURT MARATHON tritt BMW als Titelsponsor auf. In Hamburg, Minchen
und KolIn ist BMW Premium-Partner wie nun neuerdings auch Automobil-Partner
beim METRO GROUP Marathon Dusseldorf. AuBerdem ist BMW bei den beiden
groBten Halbmarathons, dem Berliner Halbmarathon und dem Stuttgart-Lauf, aktiv
vertreten.
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Neben der umfangreichen logistischen Unterstltzung durch eine BMW
Fahrzeudflotte ist insbesondere das emissionsfreie Fuhrungsfahrzeug Activek vor
den Lauferfeldern zu nennen. Das offizielle Zeitfahrzeug beweist mit seinem
leistungsstarken Elektromotor und Heckantrieb, dass E-Antrieb und BMW typische
Freude am Fahren Hand in Hand gehen. Gerade die Spitzenlaufer und die
Zuschauer wissen dies naturlich besonders zu schéatzen.

Zu diesen Spitzenlaufern gehéren neben Paul Biwott auch dessen Landsleute Paul
David Barmasai (2:07:18) und Duncan Koech (2:07:53). Im gro3en Feld werden
voraussichtlich mehr als 4500 ,,Marathonis” und tber 14 000 Laufer insgesamt der
attraktiven Zielpassage direkt am Rheinufer zustreben.

Attraktionen fiir die ganze Familie.

BMW wirkt in DUsseldorf nicht nur an optimalen Bedingungen fur die Aktiven mit,
sondern prasentiert auch zahlreiche Aktivitaten fUr die Fans an der Strecke —
insbesondere an den beiden Hot-Spots im Zielbereich an der Rheinpromenade
sowie auf dem Barbarossaplatz in Oberkassel. BMW zeigt hier nicht nur aktuelle
Modelle, sondern sorgt auch fur stimmungsvolle Unterhaltung mit Moderation,
Musik und Ballons fur die ganze Familie. ,Wir laden alle Zuschauer ein, die Marke
BMW und unsere Fahrzeugflotte selbst zu erleben. Dass Effizienz und
Umuweltvertraglichkeit in unserem Unternehmen eine groBRe Rolle spielen, zeigt die
Tatsache, dass die BMW Group seit acht Jahren BranchenflUhrer in den Dow Jones
Sustainability Indices ist“, sagt Johannes Seibert.
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Presse-Service.
Informationen zum BMW Laufsport Engagement.

Pressekontakt:

BMW Group
Konzernkommunikation und Politik
Sportkommunikation

David Biebricher

E-Mail: David.Biebricher@bmw.de

Online finden Sie die aktuellen Pressemeldungen, Pressemappen sowie flr redaktionelle
Zwecke rechtefreies Bildmaterial zu BMW Laufsport unter:

www.press.bmwgroup-sport.com

Allgemeine Informationen finden Sie auch im BMW Laufsport Portal unter:
www.bmw.dellaufen

Alles zur Stadtlaufserie von BMW und SportScheck erfahren Sie unter:

http://imein.sportscheck.com/sport/laufsport/events

Fudr Informationen zu den groBen deutschen Halbmarathon- und Marathonveranstaltungen
besuchen Sie bitte auch die Websites der Veranstalter:
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Das BMW Laufsport Engagement.

In Deutschland ist BMW seit vielen Jahren ein bedeutender Partner der Laufsportszene. Das
Unternehmen richtet mit SportScheck seit 2005 die groBte Stadtlaufserie des Landes mit 19
Laufveranstaltungen aus. Zudem unterstltzt BMW acht Marathonveranstaltungen in Deutschland.
Zusammen mit dem Titelpatronat beim BMW BERLIN-MARATHON sowie beim BMW Frankfurt
Marathon und den Automobilpartnerschaften bei sechs weiteren Marathon-Events erreicht BMW Gber

250.000 aktive Laufer sowie viele Millionen laufsportbegeisterte Zuschauer entlang der Strecken.

Das Engagement ist langst nicht nur auf Deutschland beschrénkt. BMW ist ferner Partner bedeutender
internationaler Laufsportveranstaltungen, wie dem Standard Chartered Marathon in Singapur, dem
Tokyo Marathon (Japan), den indischen GroBevents Mumbai Marathon und Bangalore Marathon, dem
Wien Marathon und Graz Marathon in Osterreich sowie von Marathon-Events in Spanien und der

Schweiz.

Die BMW Group.

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorrédern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28
Produktions- und Montagestatten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen

in Uber 140 Landern.

Im Jahr 2012 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,85 Millionen Automobilen
und Uber 117 000 Motorréddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2012 belief sich auf rund
7,82 Mrd. Euro, der Umsatz auf rund 76,85 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2012 beschéftigte das

Unternehmen weltweit 105 876 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie
ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist

die BMW Group seit acht Jahren Branchenflhrer in den Dow Jones Sustainability Indizes.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/Avww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Avww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.bmwgroup.com




