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1000 Meilen Faszination: Der BMW 328 auf der Mille Miglia 2013.
Ergebnisse der BMW Group Classic.

Miinchen/Brescia. 75 Jahre nach seinem ersten Auftritt beim legendaren
Langstreckenrennen Mille Miglia hat der BMW 328 auch die jungste Ausgabe
der traditionsreichen Vergleichsfahrt mit Bravour gemeistert. Mit der
Nominierung von gleich neun BMW 328 brachte die BMW Group Classic
auch in diesem Jahr die enge Verbundenheit der Marke BMW mit der Mille
Miglia zum Ausdruck. Alle an den Start geschickten Exemplare des
historischen Sportwagens absolvierten die weltweit bedeutendste Oldtimer-
Wettfahrt mit jener Zuverlassigkeit, die dem BMW 328 schon 1938 zu einer
glanzvollen, vom Klassensieg gekronten Premiere verholfen hatte. Begleitet
vom Applaus unzahliger Zuschauer traf das Aufgebot der BMW Group Classic
nach Abschluss der drei herausfordernden Rennetappen ohne technische
Probleme am Start- und Zielort im norditalienischen Brescia ein.

,Den BMW 328 auf dieser traditionsreichen Strecke zu sehen, ist immer
wieder ein faszinierendes Erlebnis®, erklarte Dr. Ralf Rodepeter, Leiter BMW
Museum und BMW Group Classic Marketing. ,Die Vorstellung, dass die
1000 Meilen vor 75 Jahren im Hochsttempo und ohne Zwischenstopp
gefahren wurden, nétigt jedem Rennsport begeisterten Beobachter tiefsten
Respekt ab. Wir sind sehr stolz darauf, dass wir die Fahrzeuge, mit denen
diese Leistungen erbracht wurden, heute auf so authentische Weise
prasentieren konnen.”

Gerade das Getriebe der historischen BMW 328 wird bei der Mille Miglia
auBerordentlichen Belastungen ausgesetzt. Alle teilnehmenden BMW 328
verflgten deshalb Uber den seit Kurzem im Sortiment der BMW Group
Classic befindlichen originalgetreuen Nachbau des Getriebes. Die aufwandige
Nachfertigung wurde in enger Abstimmung mit dem internationalen
Automobildachverband FIA und dem Weltverband der Oldtimer-Clubs, FIVA,
entwickelt und schafft damit authentischen Ersatz fir das Schaltwerk des
Sportwagen-Klassikers aus den 1930er Jahren. Beim Renneinsatz auf der
Mille Miglia 2013 bewies das neue Getriebe eindrucksvoll seine
Standfestigkeit.

Die Mille Miglia wurde erstmals 1927 ausgetragen und galt schon bald als
weltweit groBte Herausforderung des Rennsports. Bis 1957 wurde auf
offentlichen StraB3en, teils auch auf unbefestigten Wegen und durch enge
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Ortschaften gefahren. Fur Rennfahrer wie Tazio Nuvolari, Stirling Moss,
Rudolf Caracciola, Juan Manuel Fangio und Fritz Huschke von Hanstein
wurde die Mille Miglia zur spektakuléaren Buhne, Automobilhersteller stellten
durch erfolgreiches Abschneiden bei diesen Rennen die Leistungsfahigkeit
ihrer Produkte eindrucksvoll unter Beweis. Dem BMW 328 wurde diese
Aufgabe erstmals im Jahr 1938 zugedacht. Auf Anhieb belegten die mit dem
BMW 328 angetretenen Teams die Platze eins bis vier in der Wertungsklasse
fur Fahrzeuge mit maximal 2,0 Litern Hubraum. Mit Zuverlassigkeit, Effizienz,
geringem Gewicht und hervorragenden Fahreigenschaften lie3 der Mille-
Miglia-Neuling zudem auch die meisten weit leistungsstérkeren Boliden weit
hinter sich. Am Ende errang das britische Fahrer-Duo Fane/Williams nicht nur
den Klassensieg, sondern auch Rang acht im Gesamtklassement. Zwei Jahre
spater wurde der Triumph perfekt: Mit dem BMW 328 Mille Miglia Touring
Coupé beendeten Fritz Huschke von Hanstein und Walter Baumer die Mille
Miglia 1940 als Sieger der Gesamtwertung.

Die Erinnerung an die Leistungen und Erfolge von einst leben bei der seit
1977 alljahrlich als Zuverlassigkeits- und GleichmaBigkeitsfahrt
ausgetragenen Prufung uber 1000 Meilen wieder auf. Der Verlauf der
Strecke, von den Veranstaltern in diesem Jahr mit exakt 1555,24 Kilometern
bemessen, orientiert sich am historischen Vorbild. Nach dem Start in Brescia
fUhrte die erste Etappe nach Ferrara, am Tag darauf ging es Uber Ravenna
und San Marino nach Rom, wo die BMW 328 inmitten des rund

400 Fahrzeuge umfassenden Feldes vor der Engelsburg begeistert
empfangen wurden. Auf der letzten und zugleich langsten Teilstrecke
durchquerten die Klassiker unter anderem Siena und Florenz, um schlieBlich
in Brescia das Ziel zu erreichen.

Im Aufgebot der BMW Group Classic waren neben funf BMW 328 aus der
einstigen Serienproduktion auch vier besonders exklusive Einzelstlicke
vertreten. Dazu gehort das von Hanns Werner Wirth und seinem Co-Piloten
Christian Geistdorfer ins Ziel gebrachte Siegerauto von 1940, das BMW 328
Mille Miglia Touring Coupé. Auch der BMW 328 MM Roadster, der 1940 auf
Rang drei landete, hatte erneut einen gro3en Auftritt bei der Rundfahrt. Als
weiteres Rennfahrzeug von einst ging der 1937 gebaute BMW 328 Berlin-
Rom Touring Roadster an den Start. Komplettiert wurde die faszinierende
Flotte vom BMW 328 Kamm Coupé, dessen aerodynamisch optimierte
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Leichtbau-Karosserie noch heute ein beeindruckendes Zeugnis fur die
Ingenieurskunst friherer Tage ablegt.

Die Ergebnisse der BMW Group Classic Teams bei der Mille Miglia 2013:
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Position Start-Nr. Fahrer/Beifahrer Fahrzeug
10 118 Hanns Werner Wirth / BMW 328 Mille Miglia Touring Coupé
Christian Geistdorfer
68 128 Frank B. Meyer / BMW 328
Moritz MUller
93 116 Reiner Feurer / BMW 328 MM Roadster
Ralph Kérfgen
132 126 Nicolas Peter / BMW 328
Pascal Grizot
133 105 Hans-Joachim Bender / BMW 328
Peter Mulder
134 137 Erich Ebner von Eschenbach / BMW 328
Oliver Bate
144 121 Franz Jung / BMW 328
Achille D’Avanzo
148 102 Tim Abbott / BMW 328 Berlin-Rom Touring Roadster
Colin Montgomerie
200 129 Babette Albrecht / BMW 328 Kamm Coupé
Florian Zimmermann

Aktuelles Bildmaterial von den Tagesetappen finden Sie ab Freitag, 17. Mai 2013 auf
WWW.press-bmwgroupclassic.com
username: bmwgroup

password: classic2013

Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:

BMW Group Konzernkommunikation und Politik
Technologiekommunikation

Stefan Behr

Sprecher BMW Group Classic und BMW Group Driving Experience
Phone: +49-89-382-51376

mailto: Stefan.Behr@bmw.de
Media website: www.press.bmw.de
Email: presse@bmw.de

Internet: www.press.bmwgroup.com
E-mail: presse@bmw.de
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Die BMW Group Classic

Die BMW Group Classic ist innerhalb der BMW Group verantwortlich fr alle Aktivitdten rund um die
Geschichte des Unternehmens und seiner drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce. Interessierte kénnen
sich mit Fragen zur Unternehmens-, Marken-, und Produktgeschichte an das Konzernarchiv wenden, das
BMW Classic Center stellt vom Ersatzteil bis zur Vollrestaurierung alles bereit, was die Liebhaber von
klassischen BMW Fahrzeugen benttigen. Zusétzlich ist die BMW Group Classic fir das BMW Museum
verantwortlich, plant die Teilnahmen an allen Klassik-Veranstaltungen und verwaltet und erweitert
kontinuierlich die Sammlung mit derzeit Gber 1.000 Exponaten.

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions-
und Montagestatten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140
Landern.

Im Jahr 2012 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,85 Millionen Automobilen und
Uber 117.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2012 belief sich auf rund 7,82 Mrd.
Euro, der Umsatz auf rund 76,85 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2012 beschéftigte das Unternehmen
weltweit 105.876 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit acht
Jahren Branchenfihrer in den Dow Jones Sustainability Indizes.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: :

Google+: http:/lgoogleplus.bmwgroup.com
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