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Bestes Wetter, beste Stimmung bei der größten  
BMW Motorrad-Party des Jahres 2014. 
Was die Daheimgebliebenen alles verpasst haben.  

 
München/Garmisch-Partenkirchen. Jeder, der mindestens ein Mal auf den 

BMW Motorrad Days war, kennt die Grundstimmung: Tagsüber wird das 

Motorradfahren zelebriert, nachts feiern Menschen derselben Wellenlänge das 

Menschsein an sich, beides so entspannt und weltoffen wie es die besten 

Motorradfeste auszeichnet. Dieses Jahr waren wieder rund 40.000 

Einspurfreunde in Garmisch, das ist das Niveau des Rekordjahres 2013. Es ist 

einfach für jede Gemütslage, für jede Art von Motorradkultur etwas dabei. Wer 

eine Tolle trägt, gibt sich die Rock-‚n‘-Roll-Bands, die abends am Motodrom 

aufspielen. Wer Partymusik will, findet sie im Bierzelt. Wer die einfachen Dinge 

mag, geht ans Lagerfeuer zu Byron und seiner Gitarre.  

 
Tagsüber ziehen die großen Shows der Event-Area die Zuschauer an, auf der 

dieses Jahr zum Beispiel der irische Stunt-Fahrer Mattie Griffin sein 

Garmisch-Debut gab, in würdiger Vertretung von Dauergarmischgast Chris 

Pfeiffer. Russ Swift konterte mit Autostunts in seinen Minis.  

 

Der Trend zur Lebensart Motorrad, der sich schon letztes Jahr auch am 

Hausberg manifestierte, war diesmal noch prominenter vertreten. Zwischen Ace 

Cafe, Motodrom und tollen BMW-Umbauten trafen sich die Motorkultivierten. 

Trotz der Erhöhung der Schlagzahl auf jede halbe Stunde war das Motodrom zu 

jeder Show voll. 

 

Old School 

 „Es gibt wieder mehr Bewusstsein für solche echten Sachen“, sagt  

Motodrom-Betreiber Donald Ganslmeier. „Irgendwann wird der Fernseher 

doch langweilig, und hier sehen die Zuschauer in greifbarer Nähe Menschen, die 

etwas Spektakuläres machen. Ich hoffe, dass wir auch nächstes Jahr wieder 

dabei sein dürfen.“  

Auch Mark Wilsmore vom Ace Cafe London will 2015 wieder dabei sein: 

„Die Fahrt vom Glemseck nach Garmisch war fantastisch: super Straßen, 
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perfektes Wetter. Ich habe extra meine Regensachen aus London mitgebracht, 

aber nicht benutzt. Ich hoffe, das klappt nächstes Jahr wieder so, es war eine 

tolle Ausrede zum Spaß haben.“ 

 

New Hightech 

Mark fuhr eine BMW R nineT auf dem Run vom Glemseck, die ihm optisch wie 

fahrerisch ausgezeichnet stand. Gäste konnten die nineT wie alle aktuellen 

BMW-Modelle Probe fahren, doch wer das aufgrund der großen Beliebtheit 

nicht schaffte, für den gab es die Hightech-Lösung des nineT-Simulators: 

Eine Okulus-Rift-VR-Brille, ein paar Kopfhörer, ein Ventilator und eine BMW R 

nineT zum Aufsitzen zogen die Leute so in den 3D-Film, dass sie sich 

gelegentlich bis in die Arme der Umstehenden hinaushängten. „Ich kann mir das 

gut vorstellen für virtuelle Probefahrten beim Händler im Winter“, sagte ein 

BMW-Helfer am Simulator. Oder, um es mit den Worten eines elfjährigen 

Testers zu sagen: „Nochmal!“ 

In der ersten Etage der BMW-Motorrad-Ausstellung stand der  

BMW Concept Roadster, das Showbike, das die Gestaltungsrichtung 

kommender BMW-Roadster zeigt: „Das ist ein sehr reduziertes Bike, die Massen 

zentriert über der Front, wie es sich gehört für einen Roadster“, sagt Edgar 

Heinrich, Leiter Design bei BMW Motorrad. „Obwohl das Motorrad so nicht 

zulassungsfähig wäre, ist nicht alles reine Fantasie. Es kann gut sein, dass Sie 

einige Details in zukünftigen Serienmaschinen sehen.“  

 

Meet and Greet 

Auf den BMW Motorrad Days lohnt es sich, die Augen offen zu halten, weil jedes 

Jahr eine Reihe besonderer Gäste an den Hausberg kommen. Dieses Jahr 

waren das unter anderem: 

 

 Michael Dunlop, der auf der diesjährigen Tourist Trophy auf der Isle of 

Man drei Mal seine BMW S 1000 RR zum Sieg führte, in den Klassen 

Superbike, Superstock und in der Senior TT. 
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 Valerie Thompson, Amerikas schnellste Frau, fuhr auf ihrer  

BMW S 1000 RR unlängst einen Geschwindigkeitsrekord geradeaus und 

freute sich über die Kurven rund um Garmisch. 

 Katrin Matsushita, Weltmeisterin im Tischfußball, nahm im Fußballzelt 

Herausforderungen hoffnungsfroher Tischkickerfreunde an. 

 Troy Corser, zweifacher Superbike-Weltmeister, Pole-Position-

Rekordhalter, Markenbotschafter für BMW Motorrad und als 

Entwicklungsfahrer mitverantwortlich für den Erfolg der BMW S 1000 RR 

 Roland Sands, Designer, brachte eine umgebaute BMW R nineT mit 

und die wunderschöne BMW Concept Ninety war auch wieder dabei. 

 Jolandie Rust, Abenteurerin, Autorin, Langstrecken-Rad- und 

Motorradfahrerin, umrundete Afrika alleine auf ihrer BMW F 650 GS 

Dakar – 45.000 Kilometer! 

 Ryan Pyle, mehrfach ausgezeichneter Fotograf, TV-Moderator, 

Filmemacher und Autor, fuhr mit seinem Bruder auf zwei BMW F 800 GS 

über 18.000 km durch China. 

 Alena Gerber, Model, Moderatorin, Motorradfahrerin, zeigte in der 

Event Area, dass schwarz bei Motorradbekleidung weniger alternativlos 

ist als angenommen. 

 Makani Terror, Piercerin, Model, lebende Leinwand der Tätowierkunst, 

präsentierte die gern gekauften Merchandising-Artikel an sich selbst.  

 René Changuion, Markenbotschafter für BMW Motorrad Südafrika, 

lebt die Verbindung von Motorradfahren und christlicher Religion. 

 Hannes Jaenicke, Schauspieler, kommt jedes Jahr wieder nach 

Garmisch, obwohl er in den USA lebt. Er bot eine Tour nur für die Damen 

an. 

 Über 80 Aussteller demonstrierten eindrücklich, wie vielfältig das 

BMW-Universum eigentlich ist. 

 40.000 Kradisten, Beifahrer, Fahrer, Schrauber oder solche, die das 

werden möchten. Ohne euch ginge es nicht. Ihr seid die Party. 

Für die Statistik 

Auch 2014 ging die Show friedlich und ohne nennenswerte Zwischenfälle 

über die Bühne. „Auch in diesem Jahr fällt die Bilanz des Wochenendes sehr 

positiv aus“, so Heiner Faust, Leiter Vertrieb und Marketing BMW Motorrad. 

„Tolles Wetter, viele zum Teil neue Attraktionen und offensichtlich begeisterte 
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Besucher machen die Motorrad Days zu dem, was sie sind: das wichtigste Event 

für die BMW Motorrad Community. Hier kann man gemeinsam feiern, 

fachsimpeln und neue Facetten unserer Marke entdecken.“ 

 

Besonderen Dank an die externen Helfer vom Bayrischen Roten Kreuz, der 

Feuerwehr und der Polizei, und natürlich den 250 Helfern vor Ort, die im 

Hintergrund für einen reibungslosen Ablauf sorgten. 

 

Das waren ein paar Blitzlichter auf Dinge, die im Trubel leicht übersehen werden 

können. Es passiert immer mehr, als später Wörter dafür gefunden werden, und 

wahrscheinlich ist das auch gut so. Denn letztendlich gibt es nur einen optimalen 

Weg des am-wenigsten-Verpassens: immer wiederkommen, immer etwas 

Neues ausprobieren. Wir tun das auch. Wir sehen uns bei den  

BMW Motorrad Days 2015. 

 

 

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
 
Benjamin Voß, Kommunikation BMW Motorrad 
Telefon: +49 89 382-28719, Fax: +49 89 382-23927 
 
 
Internet: www.press.bmw.de 
E-mail: presse@bmw.de 

 
 
 
Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende 
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und 
Mobilitätsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions- 
und Montagestätten in 13 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 
140 Ländern. 
 
Im Jahr 2013 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,963 Millionen 
Automobilen und 115.215 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2013 belief 
sich auf 7,91 Mrd. €, der Umsatz auf rund 76,06 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2013 beschäftigte 
das Unternehmen weltweit 110.351 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
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Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung 
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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