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BMW Motorrad prasentiert R nineT Custom Bikes.
Japanische Customizer setzen kreative Zeichen.

Miinchen. Mit der 14ten Auflage der BMW Motorrad Days Japan im Mountain
Sportspark Hakuba47 am 30. und 31. August 2014 ging dort die landesweit
groBte BMW Motorrad Veranstaltung Uber die Bliihne. Neben zahlreichen
Ausstellungsstanden und Unterhaltung rund um die Uhr erwartete die BMW
Motorrad Fans ein ganz besonderes Highlight auf der Aktionsbuhne: die
Premiere von vier BMW R nineT, jeweils umgebaut von fUhrenden japanischen

Customizing-Firmen.

Nach der BegruBung und Einfuhrung durch Florian Renndorfer, Leiter BMW
Motorrad Asien, Pazifik, Mittlerer Osten, China und SUdafrika, bestimmten
Motorensound und Design der vier Custom R nineT das Bild. Go Takamine (Fa.
Brat Style), Kaichiroh Kurosu (Fa. Cherry’s Company), Shiro Nakajima (Fa. 46
Works) und Hideya Togashi (Fa. HIDE Motorcycle) hatten jeweils in weniger als
200 Tagen eine BMW R nineT in eine eigeng, individuelle Kreation verwandelt.

Mit begeistertem Applaus wurde Go Takamines Schépfung ,,Cyclone” auf der
Blhne begriBt — prasentiert von keinem Geringeren als dem BMW Motorrad
Akrobaten und mehrfachen Stuntriding-Weltmeister Chris Pfeiffer. Go
Takamines Interpretation der R nineT im Stile eines sogenannten Tracker Bikes
bestach insbesondere durch den filigranen, leichtfliBig wirkenden Charakter,
gekront von einer makellosen Farbgebung und Lackierung sowie zahlreichen
Chromteilen. Go Takamine: “Ich habe bei diesem StraBenmotorrad versucht, die
Vergangenheit mit der nahen Zukunft zu mixen, befindet sich unter der
nostalgisch anmutenden AuBBenhaut doch ein neues, aktuelles Motorrad.”

Eine feine Mixtur aus dem Styling historischer und aktueller BMW Motorrader
verkdrperte der ,Highway Fighter” von Kaichiroh Kurosu. Vergleiche mit dem
atemberaubend schénen BMW Prototypen R7 aus dem Jahre 1934 sind dabei
durchaus legitim, auch wenn es sich bei Kurosus Schépfung im Wesentlichen
um eine Maschine aus moderner Produktion und mit aktuellem Styling handelt.
Kaichiroh Kurosu: “Fur mich lautete das Thema Zukunft. Ich habe mir vorgestellt,
wie BMW Motorrader in zehn Jahren aussehen kdnnten und denke, dass dies
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selbst dann noch eine coole Maschine ware, wenn man das traditionelle
Boxertriebwerk durch einen Elektromotor ersetzen wirde.”

Shiro Nakajimas “Clubman Racer” reprasentierte hingegen das Resultat der
Leidenschaft eines Mannes fUr perfekte Fahrmaschinen, sei es auf der StraBe
oder auf dem Rennkurs. Seine Interpretation der R nineT folgte hinsichtlich
Leichtbau und Funktionalitat klar seinen bisherigen Projekten, die Uberwiegend
fur den Rennstreckenbetrieb entstanden. Shiro Nakajima: “Ich wollte etwas
sportlicheres als einen Café Racer bauen. Ein Motorrad, das Du nicht nur im
urbanen Umfeld oder in den Bergen, sondern auch auf der Rennstrecke richtig
genieBBen kannst. Deshalb habe ich sie vor allen Dingen leicht gebaut.”

Hideya Togashis “Boxer” zeigte sich hingegen als zeitlose Variation in
klassischem Sportdesign. So weckt die Verkleidung Reminiszenzen an Renn-
Replikas der 1970er-Jahre und bei den Motorrad-Enthusiasten gleichzeitig
Erinnerungen und Sehnslchte. Hideya Togashi: ,,Der schlanke Aluminiumtank
ist das Hauptmerkmal. Er schmiegt sich gewissermalBen um den Fahrer herum
und die Verkleidung ist an ein Rennmotorrad aus den Siebzigern angelehnt.”

Einer zeigte sich vom kreativen Schaffen der vier japanischen Customizer
besonders beeindruckt: Ola Stenegard, BMW Motorrad Chefdesigner der R
nineT. ,Es hat mich fast umgehauen. Ich hatte sehr hohe Erwartungen —
schlieBlich haben wir es hier mit vier der weltweit besten Customizer zu tun —
und ging auf die Knie. Was da geschaffen wurde ist echt irre. Dazu spiegelt jedes
Bike auch noch seinen Erbauer wider. Innovationen und Ideen: schén und
unglaublich. Die Details: irre! Da ich alles an meinen eigenen Motorréadern selber
mache, haben wir uns viele Stunden lang unterhalten. Uber
AluminiumschweiBBen, Metalldengeln und Teile sandgie3en. Ich liebe ihre
Schépfungen aus so vielen Grinden. Die japanische Custom-Kultur lautet etwa
so: Wenn wir einen Ventildeckel brauchen, dann machen wir uns einen. Oder
eine Vollverkleidung? Dann bauen wir sie eben. Sie kaufen nicht einfach Teile —
das liegt irgendwie in der Kultur des japanischen Handwerks und das liebe ich.
Das ist Stoff flr die nachste Stufe und eine perfekte Erganzung der ,ersten“ R
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nineT Familie. Eine wirkliche Inspiration fir uns bei BMW Motorrad. Und eine flr

jeden R nineT Besitzer.”

Pressematerial zu den BMW Motorradermn sowie der BMW Motorrad
Fahrerausstattung finden Sie im BMW Group PressClub unter
WWW.press.bmwgroup.com.

Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:

Rudolf-Andreas Probst, Kommunikation BMW Motorrad
Telefon: +49 89 382-22088, Fax: +49 89 382-28567

Internet: www.press.omw.de
E-mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit flhrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitdtsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions-
und Montagestatten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber
140 Landern.

Im Jahr 2013 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,963 Millionen
Automobilen und 115.215 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2013 belief
sich auf 7,91 Mrd. €, der Umsatz auf rund 76,06 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2013 beschéaftigte
das Unternehmen weltweit 110.351 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ékologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
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