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Doppelsieg fiir sportliche Eleganz: BMW 2er Coupé und
BMW 4er Coupé mit ,,autonis“ Trophae ausgezeichnet.
Leser des Fachmagazins ,,auto, motor und sport“
wahlen die beiden Zweiturer zu den schonsten
Neuerscheinungen des Jahres.

Miinchen. Seit mehr als sieben Jahrzehnten begeistern Coupés der
Marke BMW durch die Eleganz und Dynamik ihrer charakteristischen
Linienfuhrung. Wie sehr auch die jungsten BMW Modelle in dieser
Fahrzeugkategorie mit inren asthetischen Qualitaten Uberzeugen,
zeigt der Doppelsieg der Marke bei der von der Fachzeitschrift ,,auto,
motor und sport” durchgefuhrten Verleihung des Design-Preises
»autonis” 2014. Als Klassensieger bei der Leserwahl der ,,schdnsten
Autos 2014“ wurden sowohl das BMW 4er Coupé als auch das
BMW 2er Coupé mit der begehrten Trophae ausgezeichnet. Das
BMW 4er Coupé setzte sich in der Mittelklasse mit einer
Zustimmungsquote von 42,1 Prozent durch. In der Kompaktklasse
kam das BMW 2er Coupé sogar auf einen Wert von 47,0 Prozent.
Die ,,autonis” Trophaen wurden gestern im Rahmen einer feierlichen
Preisverleihung in Stuttgart Uberreicht. Alle Ergebnisse der Leserwahl
werden in der heute erscheinenden aktuellen Ausgabe der ,auto,
motor und sport* verdffentlicht.

Bei der Abstimmung Uber die ,schdnsten Autos 2014 hatten die
Leser der ,,auto, motor und sport” die Wahl zwischen 94 aktuellen
Neuerscheinungen auf dem deutschen Automobilmarkt. Insgesamt
kUrten 17 378 Leser und online-Nutzer inre Favoriten in zehn
Wertungsklassen. Die Auswertung der abgegebenen Stimmen wurde
notariell begleitet.

Der ,autonis“-Sieg fur das BMW 4er Coupé ist ein weiterer Beleg
daflr, dass sein zuvor bereits von Experten-Jurys preisgekrontes
Design auch beim Publikum hoch im Kurs steht. Bereits unmittelbar
nach seiner Markteinfihrung war das BMW 4er Coupé mit dem ,,iF
Design Award” und dem ,red dot award" fur hervorragendes
Produktdesign ausgezeichnet worden. Der Nachfolger des
erfolgreichen BMW 3er Coupé beeindruckt mehr denn je durch
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sportliche Prasenz, Athletik und Eleganz. In den Proportionen, der
Linienfuhrung und der Flachengestaltung wird sowohl das
fahrdynamische Potenzial des ZweitUrers als auch die harmonische
Balance zwischen agiler Sportlichkeit und souveranem Fahrkomfort
authentisch zum Ausdruck gebracht.

Das BMW 2er Coupé knUpft an die faszinierende Tradition
sportlicher Kompaktmodelle der Marke an, die bis zur 1966
vorgestellten BMW 02er Reihe zurlckreicht. Kraftvolle Motoren,
Hinterradantrieb, hochwertige Fahrwerkstechnik und eine nahezu
perfekt im Verhaltnis 50 : 50 ausgeglichene Gewichtsverteilung
zwischen Vorder- und Hinterachse bilden auch beim BMW 2er
Coupé die Basis fur Uberlegene Sportlichkeit im Premium-
Kompaktsegment. Die fur BMW Coupés typischen Proportionen und
eine sportlich-elegante LinienfUhrung pragen sein Karosseriedesign,
das in diesem Jahr ebenfalls mit dem ,,iF Design Award“ und dem
,red dot award” ausgezeichnet wurde.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch, den offiziellen spezifischen CO,-Emissionen und dem

G dors SromerbrBCh necer PeraoneakraGen anthoer werden, o an alen Voracfostolen bo dor -

Deutschen Automobil Treuhand GmbH (DAT), Hellmuth-Hirth-Str. 1, 73760 Ostfildern-Scharnhausen und unter
http:/Awvww.dat.de/angebotelverlagsprodukte/leitfaden-kraftstoffverbrauch.html erhaltlich ist. LeitfadenCO, (PDF - 2,7 MB)

Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:

Kai Lichte, Produktkommunikation BMW Automobile
Telefon: +49-89-382-51240, Fax: +49-89-382-20626

Ralph Huber, Leiter Produktkommunikation BMW Automobile
Telefon: +49-89-382-68778, Fax: +49-89-382-20626

Internet: www.press.omwgroup.com
E-Mail: presse@bmw.de
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihnren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fiihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 29 Produktions-
und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber
140 Landern.

Im Jahr 2013 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,963 Millionen
Automobilen und 115.215 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2013 belief
sich auf 7,91 Mrd. €, der Umsatz auf rund 76,06 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2013 beschaftigte
das Unternehmen weltweit 110.351 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup
YouTube: :

Google+: http:/lgoogleplus.bmwgroup.com
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