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BMW Masters er6ffnet die Final Series, mit der die European-
Tour-Saison 2014 inren H6hepunkt erreicht.

Europas Ryder-Cup-Helden und zukUnftige Golf-Stars aus China
kédmpfen um den prestigetrachtigen BMW Masters Titel.

Munchen/Shanghai. Wenn in der kommenden Woche die mit Spannung erwartete
BMW Masters im Lake Malaren Golf Club (28. Oktober bis 2. November) beginnt,
wird auch ein Grof3teil des siegreichen Ryder Cup Team Europe in Shanghai seine
Klasse zeigen. Zum 78-kopfigen Starterfeld beim mit sieben Millionen US-Dollar
dotierten Auftaktturnier der hochkaratigen European Tour Final Series zu gehéren,
hat in der Golfwelt einen hohen Stellenwert.

,Die BMW Masters hat sich in kurzer Zeit zu einem der bedeutendsten Events der
European Tour entwickelt. Mit einem Weltklassefeld, dem hohen Preisgeld und
dem Lake Malaren Golf Club als exzellentem Austragungsort ist die BMW Masters
ein Hohepunkt im asiatischen Golfkalender und genief3t weltweites Interesse”, sagt
Thorsten Mattig, Leiter BMW Sponsoring und Markenkooperationen. ,,Die BMW
Masters in einem unserer wichtigsten Méarkte nimmt innerhalb unserer globalen
Golfsport-Strategie eine zentrale Rolle ein. Wir sind stolz darauf, unseren Kunden
und den Zuschauern ein Golferlebnis der Extraklasse zu bieten.”

Beim Ryder Cup in Gleneagles war der groRe Teamgeist der Schllissel zum
triumphalen Erfolg der Européer Uber die US-Auswahl. Einen knappen Monat
spater sind die Ryder-Cup-Helden wieder Konkurrenten und werden sich im Kampf
um die begehrte BMW Masters Trophae nichts schenken. In Justin Rose, Henrik
Stenson, lan Poulter, Graeme McDowell, Victor Dubuisson, Thomas Bjérn, Stephen
Gallacher und Jamie Donaldson, der in Gleneagles den entscheidenden Punkt fUr
Europa holte, treffen sich acht Ryder-Cup-Helden in Shanghai wieder. Auch
Skipper Paul McGinley sowie seine kongenialen Vize-Kapitane Miguel Angel
Jiménez und Jose Maria Olazabal schlagen bei der BMW Masters ab. Zum
Favoritenkreis zahlen zudem der viermalige Major-Sieger Ernie Els sowie die
beiden US-Amerikaner Ryan Palmer und Chris Kirk (Zweiter des FedExCup 2014).
Die deutschen Farben vertreten BMW Golfsport Botschafter Max Kieffer und
Marcel Siem.
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McDowell der in Gleneagles alle seine drei Matches siegreich bestritt, richtet nun
alle Konzentration auf Shanghai. ,,Die Final Series hat sich zu einem aufregenden
Abschluss der European Tour entwickelt. Und die BMW Masters ist ein
fantastisches Eroffnungs-Event”, sagte der U.S. Open Champion von 2010. ,Seit
BMW vor drei Jahren das Turnier ins Leben gerufen hat, kommt dem Saison-
Endspurt eine ganz andere Bedeutung zu. Die European Tour hat das Ende der
Saison mit den vier aufeinander folgenden Turnieren umstrukturiert — und es gibt
keinen besseren Auftakt als die BMW Masters.”

Neben den etablierten Stars der European Tour werden auch zahlreiche
aufstrebende chinesische Nachwuchshoffnungen in Shanghai an den Start gehen. In
die Gruppe der Lokalmatadore gehort der erst 19-jahrige Li Haotong, der in diesem
Jahr die China Masters gewann und damit zum jingsten Turnier-Sieger der One
Asia Tour avancierte. Von Spielern wie inm ist in der Zukunft viel zu erwarten.
Thomas Bjorn meint: ,Einige chinesische Spieler beweisen regelmaBig ihr groes
Potenzial, und es werden mehr. Die BMW Masters gibt diesen Spielern eine gro3e
Chance und hat sich zu einer festen GréR3e entwickelt. Im Golf sind so viele Marken
vertreten, aber BMW steht wirklich auBergewohnlich fest hinter unserem Sport. Wir
sind dankbar, dass wir BMW an unserer Seite haben.”

Ernie Els hat, ahnlich wie Bjorn, im Golfsport schon alles erlebt. Er hat zweimal die
Open Championship und zweimal die U.S. Open gewonnen und erkennt Qualitat,
wenn er sie sieht. Aus diesem Grund mag er es so sehr, bei BMW Turnieren
anzutreten. ,Ich habe im Laufe der Jahre an so vielen BMW Turnieren
teilgenommen, und sie sind alle in wundervoller Art und Weise organisiert”, sagt er.
»oie haben sich weltweit zu Premium-Events entwickelt, nicht nur flr die Spieler
sondern auch fur die Zuschauer. BMW geht die Dinge etwas anders an — und das
funktioniert sehr gut.”

Angesichts des Weltklassefelds ist es schwer, einen Sieger vorherzusagen. Eines
aber ist sicher: Titelverteidiger Gonzalo Fernandez-Castano wird nur schwer zu
schlagen sein. Der Spanier hat bereits zwei BMW Turniere (BMW Asian Open
2006, BMW Masters 2013) in Shanghai gewonnen und peilt in diesem Jahr den
Titel-Hattrick an.
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»IN Shanghai habe ich zwei BMW Turniere gewonnen, auBBerdem wurde ich
zweimal Zweiter bei der China Open. Ich weil3 auch nicht warum, aber aus
irgendeinem Grund spiele ich dort sehr gut”, meint Fernandez-Castano. ,,Dass ich
vor einem Jahr das erste Turnier der ,European Tour Final Series’ Uberhaupt (die
BMW Masters) gewinnen konnte, macht mich sehr stolz. Dies ist wahrscheinlich
mein groBter golferischer Erfolg.”
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Die BMW Group.

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit filhrende Premium-Hersteller von Automobilen und
Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das
Unternehmen 30 Produktions- und Montagestatten in 14 Léandern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber
140 Landern. Im Jahr 2013 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,963 Millionen Automobilen und 115.215
Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2013 belief sich auf 7,91 Mrd. €, der Umsatz auf rund 76,06 Mrd. €. Zum
31. Dezember 2013 beschéftigte das Unternehmen weltweit 110.351 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Seit jeher sind langfristiges
Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat
Okologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein

klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
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