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MINI ist Partner der PITTI Uomo Fashion Week.
Mode und MINI als persoénliches Statement.

Miinchen/Florenz. Seit der Enthiillung des classic Mini im Jahr 1959 ist die
Marke MINI Teil eines modewussten Lifestyles geworden: Stilikonen wie
Twiggy, das beriihmteste Model der ,,Swinging Sixties“ und Kate Moss fuhren
das britische Original. Denn wie auch die Mode, unterstreicht der MINI als
Ausdruck des individuellen Lebensstils den personlichen Charakter. Auf der
diesjahrigen Florentiner Menswear-Messe wird jetzt Mode und MINI erneut
zusammengebracht: Im Rahmen der Partnerschaft zwischen MINI und PITTI
Immagine werden bis zum Jahresende verschiedene spannende Projekte
realisiert. Startschuss war die 87. PITTI Uomo die vom 13. bis 16. Januar 2015
in Florenz stattgefunden hat. Auf der Modewoche hielten unter anderem MINI
Trendscouts nach den innovativsten und unkonventionellsten Styles der ,,PITTI
People” Ausschau und prasentierten diese — als Fotografien —in der MINI
Lounge Area.

Die PITTI Uomo loves MINI.

Gemeinsam engagieren sich MINI und die Veranstalter der PITTI Uomo unter
anderem fir junge Talente. So kiirten MINI und PITTI Uomo vor Ort
gemeinsam den talentiertesten Jungdesigner. Die Jury, bestehend aus Anders
Warming (Leiter MINI Design), Beppe Angiolini (Ehemaliger Prasident des
italienischen Kauferbunds) und Antonio Cristaudo (Marketing Manager der
PITTI Immagine), suchte den Designer Alberto Premi aus, der bereits im
vergangenen Jahr von der L’'Uomo Vogue und der PITTI Uomo zum
Newcomer des Jahres gewahlt worden war. ,,Mit einer unglaublichen Liebe
zum Detail bilden die Formen, Farben und Materialien seiner Schuhkollektion
eine ausgewogene Synergie®“, so Anders Warming. Wie auch MINI setzt
Alberto Premi auf innovative Materialien und unkonventionelle
Farbkombinationen.
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Die Herrenmodemesse Pitti Uomo (seit 1988 unter dem Namen Pitti
Immagine Uomo), findet seit 1972 zweimal jahrlich in Florenz statt. Im Januar
werden die Entwiirfe fiir die Herbst/Winter-Saison des Folgejahres und im Juni
fur die Frihling/Sommer-Saison des Folgejahres prasentiert. Geférdert werden
besonders junge, aufstrebende und bisweilen unkonventionelle Modelabels.
Die Zusammenarbeit zwischen MINI und der PITTI Immagine Uomo wird auf
der nachsten Modewoche in Florenz vom 16. bis 19. Juni 2015 fortgefiihrt.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit flihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrdadern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30
Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in tber 140 Landern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen
Automobilen und 123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2013 belief
sich auf 7,91 Mrd. €, der Umsatz auf rund 76,06 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2013 beschéftigte
das Unternehmen weltweit 110.351 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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