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BMW prasentiert ,,Vehicular Small Cell“ auf dem
Mobile World Congress 2015 in Barcelona.
Weltweit erste mobile Femtozelle zur Optimierung des

Mobilfunkempfangs in Fahrzeugen.

Miinchen. Auf dem Mobile World Congress in Barcelona vom 2. bis

5. Marz 2015 prasentiert die BMW Group zusammen mit peiker acustic GmbH &
Co. KG und Nash Technologies GmbH das Forschungsprojekt ,Vehicular Small
Cell“ Ziel des Projektes ist, den mobilen Empfang in Fahrzeugen zu optimieren.

Immer mehr mobile Endgerate werden schon jetzt in Fahrzeugen genutzt. Neben
Smartphones und Tablets sind das vor allem auch Smart Watches und andere
Wearables mit einer Mobilfunkverbindung, aber zuklnftig auch vernetzte Gerate
aus dem ,Internet der Dinge". Da aber Autos durch ihre Karosserie
Mobilfunksignale stark abschirmen, ist vor allem in Bereichen mit geringer
Mobilfunkabdeckung der Empfang wahrend der Fahrt oft gestort. Dazu hat die
BMW Group mit dem Netzwerkspezialisten Nash Technologies GmbH und dem
Automobilzulieferer peiker acustic GmbH & Co. KG das Forschungsprojekt
yehicular Small Cell” gestartet.

Eine Femtozelle ist eine stationare Mini-Funkzelle, die Ublicherweise in
Unternehmen oder in Privathaushalten eingesetzt wird, um in geschlossenen
Raumen eine Mobilfunkverbindung zu ermdglichen. Die BMW Group bringt nun
zusammen mit inren Forschungspartnern eine solche Femtozelle erstmals ins
Fahrzeug und macht sie damit mobil. Die ,Vehicular Small Cell* sorgt Gber die
Fahrzeugantenne fur eine optimale Kopplung mit dem Mobilfunknetz — bei
gleichzeitiger Reduzierung der elektromagnetischen Strahlung im Innenraum.

Die Vorteile im Uberblick.

Die ,Vehicular Small Cell“ ermoglicht eine automatische und drahtlose Kopplung
aller mobilen Endgerate, auch die von Mitfahrern, mit der Fahrzeugantenne.
Durch die optimierte Verbindung mit dem Mobilfunknetz kommt es zu deutlich
weniger Gesprachsabbrichen und damit zu einer deutlich verbesserten
Verbindungsstabilitat wahrend der Fahrt. Dartber hinaus ermdglicht die
optimierte Konnektivitat héhere Datenraten bei der Ubertragung. Im Internet
surfen, E-Mails abrufen oder auch Musik streamen werden dadurch deutlich
verbessert.
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Durch den Einsatz der ,Vehicular Small Cell“ muss das mobile Endgerat im
Fahrzeug nur mit geringster Leistung senden. Dadurch wird die Strahlung stark
verringert. Angenehmer Nebeneffekt: die geringere Sendestarke flhrt auch zu
einem geringeren Akkuverbrauch.

Dr. Peter Fertl, Projektleiter bei der BMW Group: ,,Die ,Vehicular Small Cell wird
unseren Kunden die durchgehende Nutzung aller mobilen Endgerate wie
Smartphones, Tablets, Smart Watches sowie zukUnftiger vernetzter Gerate im
Fahrzeug ermdglichen — auch wahrend der Fahrt durch Gebiete mit schwachem
Mobilfunksigna
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrédern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitdtsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions-
und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber
140 Landern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen
Automobilen und 123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2013 belief
sich auf 7,91 Mrd. €, der Umsatz auf rund 76,06 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2013 beschaftigte
das Unternehmen weltweit 110.351 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
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