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BMW stellt drei Sieger bei den ,,Motor Klassik Awards* 2015.

Mit dem BMW 328 Mille Miglia Roadster und dem BMW 507 werden zwei der
schonsten jemals gebauten BMW Modelle bei der Leserwahl des Fachmagazins ,,Motor
Klassik“ zum ,Klassiker des Jahres” gekurt - BMW 4er Coupé gewinnt beim ersten
Auftritt die Kategorie ,Klassiker der Zukunft”,

Miinchen. Mehr als 20.000 Leser beteiligten sich an der diesjahrigen Wahl der ,Motor
Klassik Awards®. Dabei wurden in sechs Altersklassen die ,Klassiker des Jahres”
gesucht, gleich neun Kategorien gab es fur die Wahl zum ,Klassiker der Zukunft. Die
Ergebnisse unterstreichen einmal mehr, dass BMW Modelle auch nach vielen
Jahrzehnten auBerst attraktive und begehrte Fahrzeuge sind und neue BMW Modelle
auf Anhieb das Potenzial zum zukunftigen Klassiker aufweisen. Mit dem BMW 328 Mille
Miglia Roadster und dem BMW 507 holten sich zwei historische Modelle von BMW
Klassensiege, die schon in jungen Jahren als auBBergewohnliche Fahrzeuge galten und
die heute zu den Ikonen der Automobilgeschichte gehdren. Die Leser der ,Motor
Klassik" stimmten aber auch dartber ab, welche neuen Modelle aus ihrer Sicht
begehrenswerte Sammlerstlcke werden kénnen, und wahlten das BMW 4er Coupé in
der Mittelklasse zum , Klassiker der Zukunft”.

In den sechs Altersklassen der ,Klassiker des Jahres” standen historische Automobile
aus rund acht Jahrzehnten zur Wahl - allesamt Fahrzeuge, die zu ihrer jeweiligen Zeit
durch ihre Form und ihre Fahreigenschaften hervorstachen und die bis heute nichts von
ihrer Faszination verloren haben. Von den 20.257 abgegebenen Stimmen entfielen in der
Altersklasse von 1931 bis 1946 26,6 Prozent auf den BMW 328 Mille Miglia Roadster
und kurten ihn zum Sieger dieser Klasse. Das legendare Modell belegte im Jahr 1940
den 3. Platz in der Gesamtwertung der berihmten Mille Miglia und trug mafBgeblich zum
BMW Teamsieg bei. Ahnlich wie beim BMW 328 Coupé bestand auch beim BMW 328
Mille Miglia Roadster die aerodynamisch hoch entwickelte und extrem leichte Karosserie
aus einem Gitterrohrrahmen mit Aluminium-AuBenhaut. Angetrieben wurde der Roadster
von einem Reihensechszylinder-Motor mit zwei Liter Hubraum und 130 PS. Dank seines
extrem leichten Gewichts von nur 700 Kilogramm kam der Zweisitzer auf eine
Hochstgeschwindigkeit von 200 kmh. Der BMW 328 Mille Miglia Roadster ist heute
noch auf zahlreichen Motorsportveranstaltungen fur historische Automobile zu sehen.
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In der Wertungsklasse fur Fahrzeuge der Baujahre 1947 bis 1961 hei3t der Sieger dank
32,6 Prozent der Stimmen BMW 507. Im Vorjahr hatte sich der Zweisitzer noch Platz
eins mit seinem ewigen Rivalen Mercedes-Benz 300 SL teilen mussen, in diesem Jahr
gebuhrt ihm die Ehre des Sieg

es allein. Der BMW 507 zahlt heute zu den begehrtesten automobilen Sammlersttcken.
1955 wurde er erstmals auf der Internationalen Automobil-Ausstellung (IAA) in Frankfurt
gezeigt, die Produktion lief von 1956 bis 1959. Unter der beeindruckend langen
Fronthaube trug der von dem jungen Designer Albrecht Graf Goertz gestaltete Roadster
einen 150 PS starken Leichtmetall-V8-Motor mit 3,2 Liter Hubraum. Der BMW 507 kam
nur einmal im Jahr 1957 bei der letzten als Wettfahrt ausgetragenen Mille Miglia zum
Einsatz, 1992 gelang mit diesem Modell der Sieg bei der Neuauflage fur historische
Fahrzeuge.

Auch bei der vierten Auflage der in der aktuellen Form durchgefUhrten Wahl waren die
Leser der ,,Motor Klassik" aufgefordert, das Klassiker-Potenzial aktueller Modelle zu
beurteilen. In neun nach Fahrzeugsegmenten geordneten Wertungsklassen konnten sie
die ,Klassiker der Zukunft bestimmen. In der Kategorie ,Mittelklasse” fiel inr Votum
deutlich aus: Mit 30,2 Prozent der Stimmen wahlten Sie das BMW 4er Coupé zum
Sieger. Das Mittelklasse-Coupé verkérpert in der nunmehr vierten Generation den
Inbegriff von Asthetik und Dynamik im Premium-Segment. Die Formensprache steht flr
kraftvolle Prasenz auf der Stral3e, Uberragende Dynamik und Fahrvergntgen. Die ,,4“ im
Typenschild steht fiir die neue Ara des Coupés und unterstreicht nicht nur das
eigenstandige Design, sondern gleichermal3en eine noch starkere technische
Differenzierung zur BMW 3er Reihe. Das BMW 4er Coupé wird aktuell in acht
verschiedenen Motorvarianten angeboten (drei Benziner, funf Diesel — sowohl Vier- als
auch Sechszylinder).
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BMW Museum - Geschichte zum Anfassen

In dem Ensemble aus BMW Welt, Museum und Werk kénnen Besucher jeden Alters hautnah die Historie,
Gegenwart und Zukunft der Marke BMW erleben. Dabei nimmt das BMW Museum eine wichtige Funktion
ein. Seit seiner Neuer6ffnung im Jahr 2008 préasentiert es erfolgreich die BMW Historie und gibt einen
Ausblick in die Zukunft. Das Thema Mobilitat geht das Museum auch flr junge Besucher umfassend an. Mit
dem Junior Museum bietet es fur Kinder und Jugendliche ein spezielles Programm, dessen padagogisches
Konzept auf spielerisches Entdecken setzt. Auch das Museum selbst hat schon Geschichte: Es ist eines der
altesten Automobilmuseen Deutschlands, wurde 1973 erbaut und steht seit 1999 unter Denkmalschutz.

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestéatten in 14 Landern sowie
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 Landern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automobilen und
1283.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, der Umsatz auf 80,40 Mrd.
€. Zum 31. Dezember 2014 beschéftigte das Unternehmen weltweit 116.324 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: .

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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