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Manu Codjia Trio gewinnt den BMW Welt Jazz Award
2015

Die Konzertreihe wird 2016 unter dem Motto ,,Inspired
by Legends* fortgesetzt

Miinchen. Der Sieger des BMW Welt Jazz Award 2015 steht fest: Das
franzésische Ensemble Manu Codijia Trio hat sich am Samstagabend in einem
hochklassigen Abschlusskonzert gegen das Ensemble FAT — Fabulous Austrian
Trio aus Osterreich durchgesetzt. Den Hauptpreis Uberreichte Helmut Kas,
Leiter BMW Welt.

Unter dem diesjahrigen Motto ,,Playing my Guitar” begeisterten beide
Ensembles vor rund 550 Besuchern im ausverkauften Auditorium der BMW
Welt. Am Ende Uberzeugte das franzésische Trio um den ivorisch-stammigen
Manu Codijia die Fachjury.

Diese urteilte:

,Die Jury hat sich von einer alten, heute oft vergessenen Tugend des Jazz
Uberzeugen lassen: Bekanntes und Beliebtes zu nehmen und etwas Eigenes
daraus zu machen. Dabei spielt das Manu Codijia Trio so in seiner eigenen
Klangwelt, dass die Vorlagen kaum mehr zu erkennen sind. Herausragend ist
auch die Bandbreite, die von der zartesten Ballade Uber kraftigste Rock-Bretter
bis zu Avantgarde-Sounds reicht.”

Den Publikumspreis erhielt das New Yorker Camila Meza Quartet. Freuen durfen
sich die geburtige Chilenin und ihre drei Ensemblemitglieder Uber einen
exklusiven Aufenthalt und Auftritt im Kulturhotel Schloss Elmau. Auf dem
Abschlusskonzert gab Helmut Kas zudem das Motto fir 2016 bekannt: Die
erfolgreiche Reihe steht 2016 unter dem Motto ,,Inspired by Legends” und rtickt
damit die ,alten Meister” in den Fokus der musikalischen Darbietung.

Das erstplatzierte Manu Codijia Trio erhielt ein Preisgeld in Hoéhe von 10.000
Euro und den von BMW Design kreierten Pokal. Das zweitplatzierte Trio FAT um
Gitarrist Alex Machacek wurde mit einer Pramie in Hohe von 5.000 Euro geehrt.

,Deutschland, Schweiz, Norwegen, USA — und nun Frankreich! Man muss nur
einen Blick auf die Liste der Gewinner und ihrer Heimatlander werfen, um zu
erkennen, wie dieser Wettbewerb seit 2009 an internationaler Reputation
gewonnen hat. Ich méchte den Musikern des Manu Codjia Trios heute Abend
ganz herzlich gratulieren. Mein Dank gilt auch all den groBartigen Ensembles, die
dieses Jahr dabei waren und ihre Freude am Jazz mit uns geteilt haben — ganz
besonders dem Camila Meza Quartet aus New York, das den Publikumspreis
gewonnen hat”, sagte Dr. lan Robertson, Mitglied des Vorstands der BMW AG.

Der BMW Welt Jazz Award fand in diesem Jahr zum siebten Mal statt.
Insgesamt sechs renommierte internationale Ensembles haben zwischen Januar
und Mérz in sonntaglichen Matineen ihr Kénnen im Doppelkegel der BMW Welt
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prasentiert. Neben den Finalisten waren dies: Michel Sajrawy Trio (Israel), Camila
Meza Quartet (USA), Hellmuller Risso Zanoli (Schweiz/Italien) und Carl Mdrner
Ringstrom Majestic Orchestra (Danemark).

Zur Jury aus anerkannten Fachleuten der Jazzszene gehoren: Oliver
Hochkeppel (Vorsitz, Musik- und Kulturjournalist der SUddeutschen Zeitung),
Andreas Kolb (Chefredakteur ,JazzZeitung®, ,neue musikzeitung“ und
»ilberhorn®), Roland Spiegel (Musikredakteur mit Schwerpunkt Jazz beim
Bayerischen Rundfunk, BR-KLASSIK), Heike Lies (Musikwissenschaftlerin,
Bereich Musik und Musiktheater im Kulturreferat der Landeshauptstadt
Munchen) und Christiane Bohnke-Geisse (Jazz & Music Consulting and
Promotion).

Als Partner unterstitzen BR KLASSIK, die JazzZeitung, das Kaufhaus Ludwig
Beck, Schloss ElImau und das Kulturreferat der Landeshauptstadt Minchen den
BMW Welt Jazz Award. Das Finale wurde zudem von kunstevent begleitet, die
vor Ort eine Gemaldeauswahl von Carl-H1 Daxl, Maja Jiranek und Ursula
Leinfelder zeigten.

Bildmaterial erhalten Sie im BMW PressClub (www.press.bmwgroup.com)
und via LoeschHundLiepold Kommunikation GmbH
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Das kulturelle Engagement der BMW Group

Seit mehr als 40 Jahren ist die internationale Kulturférderung der BMW Group mit inzwischen Uber
100 Projekten weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte
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des langfristig angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgendssischen und
modernen Kunst sowie in klassischer Musik, Jazz, Architektur und Design. 1972 fertigte der
Kinstler Gerhard Richter drei gro3formatige Gemalde eigens fur das Foyer der Minchener
Konzernzentrale an. Seither haben Kunstler wie Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Olafur Eliasson,
Jeff Koons, Zubin Metha, Daniel Barenboim und Anna Netrebko mit BMW zusammengearbeitet.
AuBerdem beauftragte das Unternehmen Architekten wie Karl Schwanzer, Zaha Hadid und Coop
Himmelb(l)au mit der Planung wichtiger Unternehmensgebaude. 2011 feierte das BMW
Guggenheim Lab, eine internationale Initiative der Solomon R. Guggenheim Foundation, des
Guggenheim Museums und der BMW Group seine Weltpremiere in New York. Bei allem
Kulturengagement erachtet die BMW Group die absolute Freiheit des kreativen Potentials als
selbstverstandlich — denn sie ist in der Kunst genauso Garant flr bahnbrechende Werke wie fir
Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen.

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick

BMW Welt. Das Herz der Marken am Puls der Stadt.

Mit Uber 3 Millionen Besuchern in 2014 ist die BMW Welt in Minchen die meist besuchte
Sehenswirdigkeit Bayerns und hat sich seit Eré6ffnung im Jahr 2007 zu einem wahren
Publikumsmagneten etabliert. Die BMW Welt mit ihrer wegweisenden Architektur ist das Herz aller
Marken der BMW Group — BMW, die Submarken BMW M und BMW i, MINI, Rolls-Royce Motor
Cars und BMW Motorrad —, die sich eindrucksvoll in eigenen Erlebniswelten prasentieren. Doch
nicht nur die Ausstellungen und die Abholung der Neufahrzeuge sind Highlights fur Automobil-
Fans aus aller Welt. Auf die Besucher warten das ganze Jahr Uber ein vielseitiges
Veranstaltungsprogramm aus Kultur, Kunst und Entertainment sowie Gaumenfreuden in mehreren
Restaurants. Kinder und Jugendliche erleben im Junior Campus der BMW Welt spannende
Fuhrungen und Workshops rund um die Themen Mobilitat und Nachhaltigkeit.

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitdtsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions-
und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber
140 Landern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen
Automobilen und 123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €,
der Umsatz auf 80,40 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2014 beschéftigte das Unternehmen weltweit
116.324 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat dkologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Mmww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.bmwgroup.com
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