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DANCE 2015 - 14. Internationales Festival fiir
zeitgenossischen Tanz in Miinchen.
BMW als Partner liber Spielmotor e.V.

Miinchen. Seit gestern ist Mtnchen wieder Buhne der internationalen
zeitgendssischen Tanzszene: Die Tanzbiennale DANCE prasentiert sich in
seiner 14. Ausgabe erstmals zu Beginn der Festivalsaison im Fruhjahr. Bis 17.
Mai 2015 wird an elf Festivaltagen mit mehr als 40 Auffihrungen und Uber 100
Stunden Programm Tanz an verschiedenen Orten in ganz Minchen
allgegenwartig werden. Die langjahrige Kooperation der BMW AG mit DANCE ist
Teil des kulturellen Engagements am Standort Mtnchen im Rahmen der Public-
Private-Partnership mit Spielmotor e.V.

Die kunstlerische Leiterin Nina Himpel hat ein Programm zusammengestellt,
das die groBe Vielfalt und aktuellen Strémungen der internationalen
zeitgenossischen Tanzlandschaft aufzeigt. Renommierte Kunstler wie Saburo
Teshigawara, Trajal Harrell, Richard Siegal, Christian Rizzo, Raimund Hoghe,
Alain Platel, Sharon Eyal, Yang Zhen u. a. werden ihre Produktionen zeigen,
darunter UrauffUhrungen und Deutschlandpremieren. Ein Fokus liegt auf
interdisziplinaren Arbeiten, die das Ineinandergreifen verschiedener Genres
zeigen und Einfluss sowie Innovationskraft von Tanz und Choreografie auf
andere Kunstsparten verdeutlichen, so z. B. die Urauffihrung der Tanzgruppe
Peeping Tom mit Schauspielerinnen und Schauspielern des Residenztheaters.

Die weiteren Formate des Festivals erganzen Themen, eréffnen Maéglichkeiten
fur Gesprache und schaffen Nahe zum Publikum: Stefan Drehers Tanzmarathon
,Dancing Days. 11 Tage, 66 Stunden. Tanzmarathon als Tanzinstallation®
begleitet im Celibidache Forum des Gasteig Minchen das gesamte Festival mit
einer permanenten Bewegung und Hintergrundchoreografie und ladt zur
Interaktion ein. Dartiber hinaus finden zahlreiche Lecture Performances, Film
Screenings und Workshops statt.

Das internationale Festival DANCE wurde 1987 vom Kulturreferat Mdnchen
initiiert und wird seitdem alle zwei Jahre ausgerichtet, bisher im Spatherbst. Mit
der Verlegung des Termins in den Mai positioniert sich die Biennale in ihrer
diesjahrigen 14. Ausgabe erstmals neu im europaischen Festivalkalender und
kann bei warmeren Temperaturen auch den 6ffentlichen Raum als Spielflache
nutzen.

Der Spielmotor e.V., der Public-Private-Partnership der Stadt Mdnchen und
BMW, wurde 1979 gegrundet und widmet sich seitdem der Thematik, kulturelle
Bandbreite nach Minchen zu bringen und die Stadt als Kulturstandort
Uberregional und international zu etablieren.

Weitere Informationen:
www.dance-muenchen.de


http://www.dance-muenchen.de/
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Das kulturelle Engagement der BMW Group

Seit mehr als 40 Jahren ist die internationale Kulturférderung der BMW Group mit inzwischen Uber
100 Projekten weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte
des langfristig angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgendssischen und
modernen Kunst sowie in klassischer Musik, Jazz, Architektur und Design. 1972 fertigte der
Kinstler Gerhard Richter drei gro3formatige Gemalde eigens fur das Foyer der Minchener
Konzernzentrale an. Seither haben Kinstler wie Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Olafur Eliasson,
Jeff Koons, Zubin Metha, Daniel Barenboim und Anna Netrebko mit BMW zusammengearbeitet.
AuBerdem beauftragte das Unternehmen Architekten wie Karl Schwanzer, Zaha Hadid und Coop
Himmelb(l)au mit der Planung wichtiger Unternehmensgebaude. 2011 feierte das BMW
Guggenheim Lab, eine internationale Initiative der Solomon R. Guggenheim Foundation, des
Guggenheim Museums und der BMW Group, seine Weltpremiere in New York. Bei allem
Kulturengagement erachtet die BMW Group die absolute Freiheit des kreativen Potentials als
selbstverstandlich — denn sie ist in der Kunst genauso Garant flr bahnbrechende Werke wie fur
Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen.

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick
Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitdtsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions-
und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber
140 Landern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen
Automobilen und 123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €,
der Umsatz auf 80,40 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2014 beschéftigte das Unternehmen weltweit
116.324 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat dkologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Amww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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