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MINI als offizieller Partner der Triennale der Photographie 
Hamburg 
Ausstellung des MINI SUPERLEGGERA VISION und 
Photographien aus der Reihe „MINI Goes Tibet“ 
 
Hamburg. MINI unterstützt die Triennale der Photographie als offizieller Partner. Bei 
der 6. Triennale der Photographie Hamburg dreht sich alles um die Zukunft der 
Photographie. Es geht um Hoffnungen, die leben, um Visionen, die wahr werden und 
um Schönheit, die uns berührt. In diesem Rahmen präsentiert MINI ein 
außergewöhnliches Konzeptfahrzeug. Der MINI SUPERLEGGERA VISION ist ein 
Roadsters, ein charakterstarkes Einzelstück, das die Tradition des klassischen 
Karosseriebaus und die klare, britische Ästhetik von MINI in zeitloser Schönheit 
vereint. 
 
Für die Reise seines Lebens ist man nie zu alt. In einem zweiten umgebauten 
Schiffscontainer präsentiert MINI ausgewählte Photographien, welche während einer 
Tour mit unterschiedlichen MINI Modellen durch Tibet entstanden sind. 
 
Während der Triennale der Photographie steht den Gästen ein MINI Shuttle an 
ausgewählten Tagen zur Verfügung. Vor Ort gibt es auch die Möglichkeit der 
Registrierung für DriveNow. 
 
Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
 
Dr. Thomas Girst 
BMW Group Konzernkommunikation und Politik 
Leiter Kulturengagement 
Telefon: +49-89-382-24753 
 
Internet: www.press.bmwgroup.com   
E-Mail: presse@bmw.de  
 
Das kulturelle Engagement der BMW Group 

Seit über 40 Jahren ist die internationale Kulturförderung der BMW Group mit inzwischen über 100 
Projekten weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte des 
langfristig angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgenössischen und modernen Kunst 
sowie in klassischer Musik, Jazz, Architektur und Design. 1972 fertigte der Künstler Gerhard Richter drei 
großformatige Gemälde eigens für das Foyer der Münchener Konzernzentrale an. Seither haben Künstler 
wie Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Olafur Eliasson, Jeff Koons, Zubin Metha, Daniel Barenboim und 
Anna Netrebko mit BMW zusammengearbeitet. Außerdem beauftragte das Unternehmen Architekten wie 
Karl Schwanzer, Zaha Hadid und Coop Himmelb(l)au mit der Planung wichtiger Unternehmensgebäude. 
2011 feierte das BMW Guggenheim Lab, eine internationale Initiative der Solomon R. Guggenheim 
Foundation, des Guggenheim Museums und der BMW Group seine Weltpremiere in New York. Bei allem 
Kulturengagement erachtet die BMW Group die absolute Freiheit des kreativen Potentials als 
selbstverständlich – denn sie ist in der Kunst genauso Garant für bahnbrechende Werke wie für 
Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen.  
 
Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick 
 
Die BMW Group 
 
Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und 
Mobilitätsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und 
Montagestätten in 14 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 
Ländern. 

http://www.press.bmwgroup.com/
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Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automobilen 
und 123.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, der Umsatz auf 
80,40 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2014 beschäftigte das Unternehmen weltweit 116.324 
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen 
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der 
gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur 
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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