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Die Zukunft gehort MINI: BMW Group richtet Produkt-
und Markenstrategie von MINI neu aus

Neuer MINI Clubman definiert Kompaktwagenklasse neu
Fokussierung auf funf Modelle

Repositionierung der Marke

Erster Hersteller mit Car Sharing Option im Fahrzeug

Neues Corporate Design

Miinchen/Berlin. Die BMW Group richtet die Produkt- und Markenstrategie
der Marke MINI neu aus. Anlasslich der Weltpremiere des neuen MINI Clubman
in Berlin erklarte Peter Schwarzenbauer, Mitglied des Vorstands der BMW AG
und verantwortlich fir MINI, Rolls-Royce, BMW Motorrad und After Sales, wie er
die Marke MINI weiterentwickeln will: ,Die Marke MINI steht seit inrer Grindung
1959 fur Ideenreichtum, Inspiration und Leidenschaft. Das wird auch in Zukunft
so sein. Der neue MINI Clubman ist das Symbol einer weiterentwickelten Mar-
kenphilosophie: Wir konzentrieren uns kunftig auf funf charakterstarke Kernmo-
delle. Wir 6ffnen uns fur neue Ideen und neue Geschaftsfelder. Wir entwickeln
das visuelle Erscheinungsbild der Marke weiter. Wir steigen in die Premium
Kompaktklasse ein. Damit werden wir mehr Menschen zu begeisterten Fans der
Marke MINI machen. Ich bin Uberzeugt, dass wir mit der nun begonnenen um-
fassenden Neuausrichtung von MINI die einzigartige Erfolgsgeschichte der
Marke MINI fortschreiben werden.*

Rekordabsatz und nachhaltiges Wachstum

Nachdem MINI mit zweistelligen Wachstumsraten fulminant ins Jahr 2015 ge-
startet ist, konnten im ersten Halbjahr bereits rund 163.000 Fahrzeuge ausgelie-
fert werden. ,Wir steuern auf den besten Juni in der Geschichte von MINI zu und
liegen mehr als 20 Prozent Uber dem Vorjahr®, erklarte Peter Schwarzenbauer:
,Dieses Momentum nehmen wir mit in die zweite Jahreshalfte und ich bin opti-
mistisch, dass wir fur 2015 einen neuen Bestwert fur MINI einfahren werden.”

Nach dem Relaunch der Marke MINI unter dem Dach der BMW Group im Jahr
2007 verfunffachte sich der Absatz bereits im ersten Jahr. Inzwischen werden
jéhrlich rund zwolf Mal so viele Fahrzeuge der Marke MINI verkauft wie damals.
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MINI war die erste Marke der Automobilgeschichte, die den Premiumanspruch
auch fur das Kleinwagensegment definierte. Mit der Positionierung des MINI
Clubman in die nachsthohere Fahrzeugklasse wird MINI ein weiteres Mal neue
Standards in Bezug auf erstklassiges Design und hochwertige Produktsubstanz

setzen und damit neue Kunden erobern.

MINI steigt in die Premium Kompaktklasse ein - Synergien nutzen

Der neue gerdumigere MINI Clubman, der nun in einer héheren Fahrzeugklasse
antritt, soll Kunden ansprechen, die besonderen Wert auf herausragendes De-
sign und Fahrspal3 in Verbindung mit Alltags- und Langstreckentauglichkeit, Va-
riabilitat und Komfort legen. Mit dem Ausbau der Produktpalette in den Premium
Kleinwagen- und Kompaktklassen kommt auch eine modell- und markenuber-
greifende Architektur fur Frontantriebsfahrzeuge zum Einsatz.

Der neue MINI Clubman tritt in einem Marktsegment an, das in Zukunft am
starksten wachsen wird. Marktstudien zufolge wird das Segment der Premium-
Kompaktwagenklasse jahrlich um vier Prozent zulegen und bereits 2020 einen
Anteil am weltweiten PKW Premium-Gesamtmarkt von Uber 27 Prozent errei-
chen. Daran wird auch MINI partizipieren. Dartber hinaus entscheiden sich MINI
Kunden zunehmend fUr eine hoherwertige Ausstattung. Das Unternehmen er-
wartet, dass der Anteil der sportlichen Cooper S Modelle je nach Modellreine
mittelfristig bis zu einem Drittel des Absatzes betragen wird. Der Anteil der be-
sonders leistungsstarken John Cooper Works Modelle wird auf finf Prozent der
gesamten Modellpalette steigen und sich somit fast verdoppeln.

Car Sharing Losungen fiir das eigene Fahrzeug

Ein weiterer Meilenstein der Innovationsoffensive von MINI wird eine Car Sharing
Loésung fur das eigene Fahrzeug sein. Der gesellschaftliche Trend hin zur ,Sha-
ring Economy* befllgelt auch den Erfolg des Car Sharing Konzepts DriveNow in
GroBstadten. Und die Attraktivitat der Marke MINI spielt dabei eine entschei-
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dende Rolle. ,Die Gesellschaft und die Automobilindustrie befinden sich im Um-
bruch. MINI Kunden gehdren zu den progressivsten und aufgeschlossensten
Zielgruppen. Deshalb werden wir ab 2016 eine Carsharing-Option fur MINI an-
bieten“, so Peter Schwarzenbauer zur Weiterentwicklung der Serviceangebote
rund um MINI.

Ein neues optionales Ausstattungspaket ermdéglicht MINI Kunden kunftig, ihren
MINI zu teilen. Ein MINI Kunde kann sein Fahrzeug, wenn er es nicht benétigt,
DriveNow zur Verflgung stellen. Auch fur Flottenkunden ist dieses neue Feature
interessant: So kdnnen Flottenfahrzeuge besonders effizient genutzt werden.
Diese Option wird ab 2016 zunachst in den USA verflgbar sein und kann dann
in DriveNow Stadten eingesetzt werden. In einem weiteren Schritt wird diese
neue Form des Verleihens (,Peer to Peer Car Sharing") bei MINI auch fur einen

definierten Kreis von Freunden oder fur Familienmitglieder maglich sein.

MINI erfindet sich neu - mit neuem Corporate Design

MINLI ist eine Marke, die den Zeitgeist lebt und vorantreibt. Es steckt in der DNA
der Marke, sich immer wieder neu zu erfinden. Eine solcher Schritt erfolgt jetzt:
MINI gibt sich ein neues Erscheinungsbild. Im Zentrum des neuen Brand Design
steht dabei das einzigartige Marken- und Produkterlebnis, fir das MINI steht. Der
ursprungliche Gedanke bei der Konstruktion des MINI war es, ein hocheffizientes
Fahrzeug mit dem Fokus auf das Wesentliche zu entwickeln, das gleichzeitig
durch seine Agilitat ein einzigartiges Fahrgefuhl schafft. Diese Kombination des
emotionalen, aber klaren Designs mit der Konzentration auf das Wesentliche
pragt jetzt auch den Neuauftritt der Marke. Ein neues zweidimensionales Logo,
eine neue Typographie und neue Tonalitat folgen dem Leitgedanken der Klar-
heit und Authentizitat, um den Zeitgeist auch in Zukunft mitzugestalten.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Pre-
mium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobi-
litdtsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und
Montagestéatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140
Landern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automo-
bilen und 123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, der
Umsatz auf 80,40 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2014 beschaftigte das Unternehmen weltweit
116.324 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirt-
schaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltig-
keit entlang der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein
klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com
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Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: :

Google+: http:/lgoogleplus.bmwgroup.com
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