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»Goldenes Klassik-Lenkrad* 2015: Vier Auszeichnungen fiir die BMW Group.
Leser der Fachzeitschrift ,,Auto Bild Klassik® wahlen den Roadster BMW 507 und die
BMW Isetta zu inren Favoriten — BMW X6 und MINI 5-TUrer werden als ,,Klassiker der
Zukunft“ geehrt.

Miinchen. Prachtvolle Vergangenheit und glanzende Zukunft treffen
aufeinander, wenn die diesjahrigen Gewinner des ,Goldenen Klassik-
Lenkrads” prasentiert werden. Gleich vier Modelle der Marken BMW und
MINI erhalten die begehrte Auszeichnung der Fachzeitschrift ,,Auto Bild
Klassik“. Dieser Erfolg ist das Ergebnis der jingsten Leserbefragung, bei der
sowohl der BMW 507 als auch die BMW lIsetta zu den Favoriten in ihrer
jeweiligen Fahrzeugklasse gewahlt wurden. Und da beim aktuellen
Publikumsvotum erneut auch der Blick nach vorn gefragt war, kommen zwei
weitere Ehrungen hinzu. Der Titel ,Klassiker der Zukunft“ geht an den

BMW X6 sowie an den neuen MINI 5-TUrer. Die Auszeichnungen werden am
20. Oktober 2015 im Rahmen einer feierlichen Preisverleinung Ubergeben.

Bei den Preistragern aus der Riege der historischen Automobile handelt es
sich um Zweisitzer héchst unterschiedlichen Charakters. In der Klasse
,Cabrios und Roadster” setzte sich der von dem Designer Albrecht Graf
Goertz ebenso elegant wie dynamisch gestaltete BMW 507 durch. Mit dem
,Goldenen Klassik-Lenkrad” in der Kategorie ,Kleinwagen und Kompakte“
wird die BMW Isetta ausgezeichnet, die einst als preisgunstiges,
zuverlassiges und vor allem wetterfestes Transportmittel zum Verkaufserfolg
wurde. Beide Gewinner sind auf inre Art unwiderstehlich, beide zahlen zu den
Meilensteinen in der Modellgeschichte von BMW. Daruber hinaus haben sie
noch eine weitere Gemeinsamkeit. Sie wurden vor 60 Jahren erstmals der
Offentlichkeit vorgestellt. Die BMW Isetta absolvierte ihren ersten Auftritt im
Fruhjahr 1955 bei einer Prasentation am Tegernsee. Der BMW 507 war
wenige Monate spater das Highlight der Internationalen Automobil-
Ausstellung in Frankfurt.

Die BMW Isetta basierte auf einer Entwicklung der italienischen Firma Iso. Da
auch in Deutschland zu Beginn der 1950er-Jahre das Segment der
sogenannten Rollermobile boomte, sicherte sich BMW eine Lizenz zur
Produktion des kompakten Rundlings. Die BMW Isetta bot zwei Insassen auf
nebeneinander angeordneten Sitzen Platz und war damit dem Konzept eines
»vollwertigen® Automobils deutlich naher als viele Wettbewerber. Dennoch
wurde das neue Modell als ,Motocoupé® vermarktet. Wichtigste
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Modifikationen waren die Umristung auf zwei Hinterrader und der Einsatz
eines Motorrad-Antriebs von BMW. Der Einzylinder-Viertakt-Motor der BMW
Isetta 250 Standard leistete 12 PS. Bereits im Herbst 1955 folgte die 13 PS
starke BMW Isetta 300 Standard. Fur verschiedene Markte kamen weitere
Versionen hinzu, darunter ein Cabrio, der viersitzige BMW 600 und ein
dreiradriges Modell. Selbst in den USA, dem Land der Stra3enkreuzer, wurde
die BMW Isetta erfolgreich angeboten. Weltweit wurden bis 1962 mehr als
160000 Einheiten der ,,Knutschkugel” verkauft.

Einem deutlich exklusiveren Kundenkreis war die zweite BMW Neuheit des
Jahres 1955 vorbehalten. Mit dem BMW 507 lebte die Tradition der
sportlichen Roadster der Marke wieder auf. Der zeitlos faszinierende
Zweisitzer wurde bereits unmittelbar nach seiner Vorstellung als ,, Traum von
der Isar” gefeiert. Unter der lang gestreckten Fronthaube war ein 150 PS
starker Leichtmetall V8-Motor platziert. Je nach Hinterachsubersetzung
erreichte der BMW 507, der zu Beginn seiner Produktionslaufzeit auch bei
Bergrennen eingesetzt wurde, eine Hochstgeschwindigkeit von bis zu

220 km/h. Bis 1959 entstanden 251 Exemplare des BMW 507, der heute zu
den begehrtesten Sammlerstticken mit BMW Logo gehort.

Evergreens von morgen kommen bei der Kur der ,Klassiker der Zukunft® zu
Ehren. In der Kategorie ,,Gelandewagen und SUV* bescheinigten die Leser
der , Auto Bild Klassik” der aktuellen Generation des BMW X6 das grofte
Potenzial fUr dauerhafte Faszination. Der BMW X6 hat sich seinen Platz in der
Automobilhistorie als weltweit erstes Sports Activity Coupé gesichert.
Kraftvolle Prasenz, Gberlegene Dynamik und innovativer Luxus kennzeichnen
den Charakter des Modells, von dem seit dem Start der ersten Generation
weltweit bereits fast 300000 Einheiten verkauft wurden.

In der Klasse ,,Kleinwagen und Kompakte* fiel die Wahl der Leser einmal
mehr auf einen MINI. Ahnlich wie dem neuen MINI 3-Ttrer, der im vorigen
Jahr von den Lesern der ,,Auto Bild Klassik” zum ,Klassiker der Zukunft*
gewahlt wurde, gelingt es auch dem beim aktuellen Votum siegreichen neuen
MINI 5-TUrer, mit ausdrucksstarkem Design, begeisternder Agilitat,
individuellem Stil und Premium-Quialitat zu einer Ausnahmeerscheinung im
Kleinwagen-Segment zu werden. Dank seines erweiterten Platzangebots im
Interieur verkorpert er auf neue und besonders attraktive Weise das fur die
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Marke traditionelle Prinzip der kreativen Raumnutzung. Der neue MINI 5-
Turer bietet eine einzigartige Kombination aus Fahrspal3 und Funktionalitat.
Erist zudem der erste flnftlrige Kleinwagen in der mehr als 55-jahrigen
Geschichte der britischen Marke und damit ein weiteres Beispiel flr die
Fahigkeit von MINI, mit innovativen Fahrzeugkonzepten zusatzliche
Zielgruppen zu begeistern.
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BMW Group Classic, Leiter Pressekommunikation und Events
Telefon: +49-89-382-51376

mailto: Stefan.Behr@bmw.de

Internet: www.press.bmw.de

BMW Group Classic

Gabriele Fink

Konzernkommunikation und Politik

Leiterin BMW Museum, BMW Group Classic Kommunikation
Telefon: +49-89-382-51375

mailto: gabriele.fink@bmw.de

Internet: www.bmwgroup.com

BMW Museum - Geschichte zum Anfassen

In dem Ensemble aus BMW Welt, Museum und Werk kénnen Besucher jeden Alters hautnah die Historie,
Gegenwart und Zukunft der Marke BMW erleben. Dabei nimmt das BMW Museum eine wichtige Funktion
ein. Seit seiner Neuerdffnung im Jahr 2008 prasentiert es erfolgreich die BMW Historie und gibt einen
Ausblick in die Zukunft. Das Thema Mobilitdt geht das Museum auch fir junge Besucher umfassend an. Mit
dem Junior Museum bietet es fur Kinder und Jugendliche ein spezielles Programm, dessen padagogisches
Konzept auf spielerisches Entdecken setzt. Auch das Museum selbst hat schon Geschichte: Es ist eines der
altesten Automobilmuseen Deutschlands, wurde 1973 erbaut und steht seit 1999 unter Denkmalschutz.

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorréadern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 L&ndern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automobilen und
1283.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, der Umsatz auf 80,40 Mrd.
€. Zum 31. Dezember 2014 beschéftigte das Unternehmen weltweit 116.324 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
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Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Mmmw.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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