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Cao Fei und John Baldessari gestalten BMW Art Cars.
Fortsetzung der Renntradition mit dem BMW M6 GT3.

Miinchen/New York. Nach Jenny Holzer (1999), Olafur Eliasson (2007) und
Jeff Koons (2010) wird die BMW Art Car Reihe fortgesetzt. Anlasslich des 40-
jahrigen Jubildaums der Serie wurden zwei international renommierte Kinstler
von einer Expertenjury namhafter Museumsdirektoren und Kuratoren nominiert,
jeweils ein Fahrzeug zu gestalten: die Chinesin Cao Fei (*1978) und der
Amerikaner John Baldessari (*1931) — jeweils jingste Kunstlerin und éltester
Kunstler der Collection. lan Robertson, Mitglied des Vorstands der BMW AG, hat
am 19. November im Solomon R. Guggenheim Museum in New York die
Zusammenarbeit vor 150 geladenen Gasten unter Anwesenheit der Kinstler
bekannt gegeben. Beide Kunstler werden im nachsten Jahr einen BMW M6
GT3 gestalten, der 2017 museal prasentiert wird und sich ebenfalls auf der
Rennstrecke bewahren muss. ,Zum 40. Geburtstag der BMW Art Car Collection
ist es an der Zeit, in die Zukunft zu schauen. Die Sammlung ist das
Aushéangeschild des kulturellen Engagements der BMW Group — die Fahrzeuge
stehen fur die Kombination von neuester Technologie mit inspirierender Kunst.
Wir sind sehr stolz, sie so namhaft weiter zu fuhren®, sagte lan Robertson bei der
Verkundigung.

Kiinstlerstatements

»ES ist mir eine groBe Freude, in die groBartige Riege der BMW Art Car Kinstler
aufgenommen zu werden. Beschleunigung ist ein Konzept, das mich an meinen
Wunsch nach Schnelligkeit zu meiner Zeit als Lauferin bei den Jungen Pionieren
erinnert. Es ist tief mit den miteinander verwobenen heutigen Beziehungen
zwischen Geschwindigkeit, Energie und meinem Land selber verbunden.”

Cao Fei

»lch fUhle mich geehrt, von vielen meiner hochgeschatzten Wegbegleiter als
BMW Art Car Kunstler vorgeschlagen worden zu sein. Kunst auBerhalb von
Museen zu schaffen, ist mir sehr wichtig und sollte allen Kinstlern ein Ziel sein.
Dies wird ganz sicher mein bislang schnellstes Kunstwerk.*

John Baldessari

Cao Fei und John Baldessari reinen sich mit ihnrem Engagement in die Riege
namhafter Kinstler wie Alexander Calder, Frank Stella, Roy Lichtenstein, Andy
Warhol, Robert Rauschenberg und David Hockney ein.

Die Jury

Die Jury setzte sich wie folgt zusammen: Richard Armstrong, Direktor, Solomon
R. Guggenheim Museum (New York); Chris Dercon, Direktor, Tate Modern
(London); Juan Gaitan, Direktor, Museo Tamayo Arte Contemporaneo (Mexiko-
Bayerene Stadt); Gabriele Horn, Direktorin, KW Institute of Contemporary Art (Berlin); Udo
Ao mene - Kittelmann, Direktor, Nationalgalerie Staatliche Museen zu Berlin; Dr. Matthias
rostansehit. VIUNIING, Direktor, Stadtische Galerie im Lenbachhaus (Munchen); Hans-Ulrich
0788 AG— QObrist, Co-Direktor, Serpentine Gallery (London); Shwetal A. Patel, Kochi-Muziris
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Biennale (Indien); Beatrix Ruf, Direktorin, Stedelijk Museum (Amsterdam); Bisi
Silva, Direktorin, The Centre for Contemporary Art (Lagos); Philip Tinari, Direktor,
Ullens Center for Contemporary Art (Peking) und Adam D. Weinberg, Direktor,
Whitney Museum of American Art (New York).

Das Statement der Jury zur Nominierung: ,Wir sind davon Uberzeugt, dass die
nominierten Kunstler mit inren jeweils unverwechselbaren Ansatzen neue und
einzigartige Facetten in die bestehende BMW Art Car Sammlung einbringen
werden. Cao Fei ist eine der vielversprechendsten und kiihnsten chinesischen
Kinstlerinnen ihrer Generation. Bei ihrer Arbeit am 18. Art Car sind wir
besonders gespannt darauf, wie sie das Fahrzeug zu einem phantasievollen Teil
ihrer Parallelwelt werden lasst. John Baldessari ist Vorreiter und Pate einer
ganzen Kunstszene in LA. Als ,serieller Erfinder” versetzt er uns immer wieder in
Staunen und wir erwarten mit groBer Spannung die Uberraschung, die das 19.
Art Car sicher sein wird.”

Der BMW M6 GT3.

Der BMW M6 GT3 ist 2016 die Speerspitze im Angebot des BMW Kundensport
Programms. Er wird angetrieben vom 4,4-Liter-V8-Motor mit M TwinPower
Turbotechnologie, der fir den Renneinsatz geringfligig modifiziert wurde. Das
Triebwerk verflgt Uber eine Trockensumpfschmierung und leistet bis zu 585 PS
- bei einem Fahrzeuggewicht von weniger als 1.300 Kilogramm. Weitere
technische Merkmale sind das Transaxle-Antriebskonzept, ein sequenzielles
Sechs-Gang-Renngetriebe und eine leistungsstarke Motorsport-Elektronik. Das
Chassis wurde im BMW Windkanal aerodynamisch optimiert. Die Ingenieure
verfeinerten die ohnehin schon perfekt fur den Einsatz auf der Rennstrecke
geeignete Basis des BMW M6 Coupé in intensiver Detailarbeit.

Jens Marquardt, BMW Motorsport Direktor: ,Es ist fantastisch, dass die
Tradition der BMW Art Car Reihe nun mit dem BMW M6 GT3 fortgesetzt wird.
Der Motorsport und die BMW Art Cars sind seit jeher eng miteinander
verbunden. Unsere Rennwagen im besonderen Design von renommierten
Kunstlern haben in der Offentlichkeit Kultstatus. Ich bin Gberzeugt, dass dies
auch bei den Werken von Cao Fei und John Baldessari der Fall sein wird.
Naturlich wollen wir mit den BMW M6 GT3 Art Cars um Siege kampfen. Diese
Kombination aus Kunst und Performance auf der Rennstrecke ist wirklich
einzigartig.”

Die BMW Art Car Collection.

Seit 1975 haben Kinstler aus aller Welt Art Cars auf Basis von aktuellen BMW
Automobilen gestaltet. Die Sammlung entstand, als der franzésische Rennfahrer
und Kunstliebhaber Hervé Poulain im Schulterschluss mit dem damaligen BMW
Motorsportchef Jochen Neerpasch seinen Kinstlerfreund Alexander Calder bat,
ein Automobil zu gestalten. Das Ergebnis war ein BMW 3.0 CSL, der im Jahr
1975 das 24-Stunden-Rennen von Le Mans bestritt und dort zum
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Publikumsliebling avancierte. Dies war die Geburtsstunde der BMW Art Car
Collection. Mit dem Fahrzeug von Jeff Koons wurde 2010 der jingste Beitrag
zur Serie im Centre Pompidou in Paris vorgestellt. Die BMW Art Cars werden
nicht nur in ihrer Heimat, dem BMW Museum in MUtnchen, gezeigt, sondern sind
im Rahmen internationaler Ausstellungen und Museumsauftritten mit Stationen
in Asien, Europa und Amerika unterwegs. 2014 erschien die erste umfassende
Publikation zur Serie. Mehr Informationen dazu unter: http:/bit.ly/1JSDssV

Die BMW Art Car Collection im Social Web unter:
#BMWArtCar
http://lomwartcars.tumblr.com/

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

Dr. Thomas Girst

BMW Group Konzernkommunikation und Politik
Leiter Kulturengagement

Telefon: +49 89 382 24753, Fax: +49 89 382 24418

Leonie Laskowski

BMW Group Konzernkommunikation und Politik
Kulturengagement

Telefon: +49 89 382 45382, Fax: +49 89 382 24418

WWW.press.omwgroup.com
E-Mail: presse@bmw.de

Das kulturelle Engagement der BMW Group

Seit mehr als 40 Jahren ist die internationale Kulturférderung der BMW Group mit inzwischen Uber
100 Projekten weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte
des langfristig angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgendssischen und
modernen Kunst sowie in klassischer Musik, Jazz, Architektur und Design. 1972 fertigte der
Kinstler Gerhard Richter drei gro3formatige Gemalde eigens flur das Foyer der Minchener
Konzernzentrale an. Seither haben Kunstler wie Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Olafur Eliasson,
Jeff Koons, Zubin Metha, Daniel Barenboim und Anna Netrebko mit BMW zusammengearbeitet.
AuBerdem beauftragte das Unternehmen Architekten wie Karl Schwanzer, Zaha Hadid und Coop
Himmelb(l)au mit der Planung wichtiger Unternehmensgebaude. 2011 feierte das BMW
Guggenheim Lab, eine internationale Initiative der Solomon R. Guggenheim Foundation, des
Guggenheim Museums und der BMW Group, seine Weltpremiere in New York. Bei allem
Kulturengagement erachtet die BMW Group die absolute Freiheit des kreativen Potentials als
selbstverstandlich — denn sie ist in der Kunst genauso Garant flr bahnbrechende Werke wie flr
Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen.

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit flhrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitdtsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions-
und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber
140 Landern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen
Automobilen und 123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €,
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der Umsatz auf 80,40 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2014 beschaftigte das Unternehmen weltweit
116.324 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: :

Google+: http:/lgoogleplus.bmwgroup.com
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