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BMW ruft den Baby Racer lll zuriick.

Miinchen. BMW ruft den ,Baby Racer llI zurlick. Die Kaufer des Baby Racer Il
werden gebeten, ihren Baby Racer zu inrem BMW Handler zurlickzubringen. Sie
erhalten ein neues Modell.

Die MaBnahme betrifft nur Baby Racer ll, die von Mai 2015 bis einschlieBlich
Dezember 2015 gebaut wurden. Friihere Modelle sind nicht betroffen.

In sehr seltenen Fallen kann es passieren, dass sich der BMW Logo Aufkleber auf
dem Lenkrad des Baby Racers |6st. Der abgeldste Aufkleber kdnnte dann unter
Umstanden von einem Kleinkind verschluckt werden. Um jede Gefahr
auszuschlieBen, werden deshalb die Baby Racer getauscht. Die Tauschaktion ist
fur die Kunden selbstverstandlich kostenlos.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

Dr. Franz Sauter. E-Mail: Franz.Sauter@bmw.de, Mobil: +49 151 601 79013
Dr. Gesa Priine. E-Mail: Gesa.Pruene@bmw.de, Mobil: +49 151 601 34597
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fuhrende Pre-
mium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobil-
itatsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und
Montagestéatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber 140
Landern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automo-
bilen und 123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, der
Umsatz auf 80,40 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2014 beschaftigte das Unternehmen weltweit
116.324 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirt-
schaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltig-
keit entlang der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein
klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
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