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BMW Group auf der CES 2016 in Las Vegas. 
Mit AirTouch präsentiert BMW das Prinzip des 
berührungslosen Touchscreens. 
 
München/Las Vegas. Auf der Consumer Electronics Show (CES, 6. bis 9. 

Januar 2016) in Las Vegas zeigt die BMW Group in Form eines Vision Car, wie 

das Interieur und das User-Interface der Zukunft aussehen könnten. Die 

fortschreitende Vernetzung von Fahrer, Fahrzeug und Umwelt wird immer 

intensiver und ermöglicht neue Dienste. Ein Beispiel für neue Technologien in 

nahtlos vernetzten Fahrzeugen ist das Feature AirTouch zur intuitiven Steuerung 

von Entertainment-, Navigations- und Kommunikationsfunktionen durch einfache 

Gesten mit der flachen Hand. Mit AirTouch lässt sich das Display im Fahrzeug wie 

ein Touchscreen bedienen, ohne dass die Oberfläche berührt werden muss. 

Sensoren erfassen die Handbewegungen im Bereich zwischen Mittelkonsole 

und Innenspiegel; so können Fahrer oder Beifahrer den Fokus auf der Fläche des 

großen Panoramadisplays verändern. Durch einfache Bestätigung wird der 

entsprechende Menüpunkt ausgewählt oder eine Schaltfläche aktiviert.  

Sensoren im Armaturenträger ermöglichen 3D-Steuerung.  

Bereits vor einem Jahr hatte BMW auf der CES die neue Gestensteuerung 

vorgestellt, die es durch einfache Bewegungen der Finger erlaubt, zum Beispiel 

die Lautstärke zu verändern oder Telefonate anzunehmen. Inzwischen ist diese 

Technologie als BMW Gestiksteuerung im neuen BMW 7er verfügbar. AirTouch 

geht jetzt noch einen großen Schritt weiter. Im Bereich des Armaturenträgers sind 

Sensoren installiert, die auf Handbewegungen in diesem Bereich reagieren und 

so eine dreidimensionale Steuerung ermöglichen. Durch eine Handbewegung 

oder Geste lassen sich die Flächen auf dem großen Panoramadisplay aktivieren. 

Um diese Bestätigungsaktion auszuführen, verfügt AirTouch noch über eine 

weitere Möglichkeit: Auf dem Lenkradkranz befindet sich links, perfekt mit dem 

Daumen zu erreichen, ein verdeckter AirTouch-Taster. Er leuchtet auf, wenn ein 

Menü oder eine Schaltfläche aktiviert werden kann. Ein kurzer Druck genügt: 

Schon ist auch auf diesem Weg das gewünschte Programm ausgewählt oder 

eine Einstellung vorgenommen. Auch für den Beifahrer gibt es einen solchen 

Taster; er ist im Bereich der Tür auf dem Seitenschweller platziert. Dadurch kann 

der Beifahrer mit der einen Hand im Menü manövrieren und mit der anderen 

Hand sehr schnell Eingaben bestätigen.  
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Die intelligente Menüsteuerung von AirTouch erspart Auswahlschritte. Beim 

Aktivieren des Telefonfeldes zum Beispiel holt das System automatisch Kontakte 

oder Anruflisten auf die oberste Auswahlebene, so dass ein Anruf schon mit einer 

weiteren Handbewegung ausgelöst werden kann. AirTouch erkennt, welche 

Auswahl- oder Bedienschritte als nächste benötigt werden, und nimmt diese in 

der Anzeige vorweg. Das ermöglicht eine maximale Konzentration des Fahrers auf 

das Geschehen auf der Straße oder bietet zusätzliche komfortable 

Bedienmöglichkeiten, wenn das Fahrzeug hochautomatisiert fährt. 

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 

Nadja Horn, Pressesprecherin BMW Group ConnectedDrive 

Telefon: +49-89-382-57185, Fax: +49-89-382-28567 

 

Internet: www.press.bmwgroup.com 

E-Mail: presse@bmw.de 

 
 
Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende 
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und 
Mobilitätsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- 
und Montagestätten in 14 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 
140 Ländern. 
 
Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen 
Automobilen und 123.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, 
der Umsatz auf 80,40 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2014 beschäftigte das Unternehmen weltweit 
116.324 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung 
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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