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BMW Group mit bestem Februar-Absatz aller Zeiten  
Monatsabsatz wächst um 7,9% auf weltweit 163.965 Fahrzeuge 
Absatz seit Jahresbeginn steigt um 7,7% auf 316.846 Einheiten 
BMW Auslieferungen per Februar: 277.304; plus 8,3%  
MINI Absatz seit Jahresbeginn steigt um 4,1% auf 39.237  
Per Februar: Europa-Absatz plus 11,4%, Asien plus 12,1%  
BMW Motorrad: 17.323 Auslieferungen per Februar; plus 12,1% 
 
 
München. In ihrem Jubiläumsjahr steigert die BMW Group weiterhin ihren 

weltweiten Absatz: Der Februar markierte mit weltweit 163.965 BMW, MINI und 

Rolls-Royce Kundenauslieferungen einen neuen Rekord. Die Zunahme gegenüber 

dem gleichen Monat des Vorjahres betrug 7,9%. Seit Jahresbeginn wurden 

316.846 Einheiten ausgeliefert, ein Plus von 7,7% im Vergleich zum 

Vorjahreszeitraum.  

 

„Zum Auftakt der Feierlichkeiten unseres 100-jährigen Jubiläums freue ich mich 

ganz besonders, dass unsere Absatzzahlen weiterhin stabil zulegen“, sagte Dr. Ian 

Robertson, Mitglied des Vorstands der BMW AG, zuständig für Vertrieb und 

Marketing BMW. „Erwartungsgemäß haben wir in zahlreichen Märkten Rückenwind, 

einige Regionen sind dagegen von Unbeständigkeit geprägt. Dennoch bleiben wir 

mit Blick auf unsere innovativen neuen Modelle optimistisch, dass unser 

Absatzwachstum im Jahresverlauf weiterhin anhält“, so Robertson weiter. 

 

In den ersten beiden Monaten des Jahres stieg der Absatz von Fahrzeugen der 

Marke BMW um 8,3% auf weltweit 277.304 Einheiten. Dabei legten die 

Verkaufszahlen einiger Modelle in diesem Zeitraum besonders stark zu: Von der 

BMW 1er Reihe wurden insgesamt 24.621 Einheiten ausgeliefert und damit 14,3% 

mehr als in den ersten beiden Monaten des vergangenen Jahres. Von der 

BMW 2er Reihe wurden 24.014 Fahrzeuge abgesetzt, darunter waren 10.699 

BMW 2er Active Tourer und 6.698 BMW 2er Gran Tourer. Seit Jahresbeginn 

wurden 6.506 Einheiten des BMW 7er an Kunden ausgeliefert, 21,6% mehr als im  

gleichen Zeitraum des Vorjahres. Die BMW X Familie bleibt ein starker 

Wachstumstreiber: Der Absatz des BMW X1 stieg um 59,6% (28.882), der 
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BMW X3 legte um 16,8% zu (22.694), und die Zahl der Auslieferungen des 

BMW X6 wuchs um 20,3% (6.869).  

Per Februar wurden weltweit 2.871 BMW i Fahrzeuge an Kunden übergeben. Seit 

Marktstart Ende 2013 wurden bereits mehr als 50.000 der innovativen BMW i 

Fahrzeuge an Kunden ausgeliefert.  

 

Der MINI Absatz legte in den ersten beiden Monaten des Jahres um 4,1% zu auf 

39.237 an Kunden ausgelieferte Fahrzeuge. Dabei war der MINI 5-Türer ein 

signifikanter Wachstumstreiber: Dessen Absatz nahm gegenüber dem 

Vergleichszeitraum des letzten Jahres um 29,5% auf insgesamt 11.606 Einheiten 

zu. Seit Jahresbeginn wurde der vor kurzem in den Markt eingeführte MINI 

Clubman an 5.603 Kunden in aller Welt ausgeliefert. 

 

Der Absatz in Europa legt weiterhin stark zu. In den ersten beiden Monaten des 

Jahres stieg die Zahl der Auslieferungen von BMW und MINI Fahrzeugen auf 

134.140 Einheiten an, eine Zunahme um 11,4% gegenüber dem Vorjahr. Alle 

europäischen Märkte verzeichneten ein Absatzplus, in einigen fiel das Wachstum 

zweistellig aus, darunter Italien (12.522 / +12,4%), Frankreich (12.172 / +13,3%) 

und Spanien (8.949 / +22,5%). 

 

Die Auslieferungen von BMW und MINI Fahrzeugen in Asien nahmen im Vergleich 

mit den beiden ersten Monaten des Vorjahres um 12,1% (113.588) zu. Der Absatz 

auf dem chinesischen Festland stieg um 12,7% (80.215), in Japan um 15.0% 

(9.491) und in Südkorea um 13,3% (9.328).  

 

In Amerika ging der Absatz von BMW und MINI Fahrzeugen seit Jahresbeginn um 

6,4% auf 58.174 Einheiten zurück. Während die Zahl der in den USA abgesetzten 

Einheiten im Berichtszeitraum um 8,7% auf 46.657 Fahrzeuge sank, legten die 

Auslieferungen in Kanada um 8,8% auf 5.191 Einheiten zu.  
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Auch BMW Motorrad verzeichnet weiterhin starkes Wachstum. Seit Jahresbeginn 

stiegen die Auslieferungen um 12,1%. Weltweit wurden in diesem Zeitraum 17.323 

BMW Motorräder und Maxi-Scooter an Kunden übergeben. 

 

BMW Group Absatz im/per Februar 2016 auf einen Blick 
 

 Februar 2016 Vergleich zum 

Vorjahr 

Per Februar 

2016 

Vergleich zum 

Vorjahr 

BMW Group Automobile 163.965 +7,9% 316.846 +7,7% 

BMW 143.419 +9,1% 277.304 +8,3% 

MINI 20.370 +0,3% 39.237 +4,1% 

BMW Motorrad 9.835 +7,0% 17.323 +12,1% 

 

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
 
Unternehmenskommunikation 
 
Emma Begley, Wirtschafts- und Finanzkommunikation, emma.begley@bmwgroup.com  
Telefon: +49 89 382-72200, Fax +49 89 382-24418 
 
Nikolai Glies, Leiter Wirtschafts- und Finanzkommunikation, nikolai.glies@bmwgroup.com  
Telefon: +49 89 382-24544, Fax: +49 89 382-24418 
 
Internet: www.press.bmw.de  
E-Mail: presse@bmw.de  
 
Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und 
Mobilitätsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- 
und Montagestätten in 14 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 
Ländern. 
 
Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen Automobilen 
und rund 137.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 9,22 Mrd. €, der 
Umsatz auf 92,18 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschäftigte das Unternehmen weltweit 122.244 
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie 
ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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