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Die BMW Museum App - der zukunftsweisende Begleiter durch die
Geschichte der Fahrfreude.

Neues digitales Angebot ermdglicht individuelle und interaktive FUhrungen durch die
Dauer- und Wechselausstellung in sieben Sprachen jetzt gratis im Apple App Store und
im Google Play Store.

Miinchen. Das BMW Museum in MUnchen prasentiert seinen Besuchern die
Zukunft der individuellen und interaktiven Fuhrung durch die Historie der
Freude am Fahren. Mit der neuen BMW Museum App kénnen Smartphone-
und Tablet-Nutzer die Highlights der Produkt- und Unternehmensgeschichte
erstmals bereits im Vorfeld ihres Museumsbesuchs erkunden und
anschlieBend vor Ort dank intelligenter Vernetzung noch intensiver erleben.
Dabei werden sie auf ihrem selbstgewahlten Weg durch die
Ausstellungsraume begleitet und mit vertiefenden Erlauterungen zu den
Museumsabteilungen sowie zu einzelnen Exponaten versorgt. Die jeweiligen
Informationen werden in Form von Hor- und Lesetexten in sieben Sprachen
vermittelt. Die BMW Museum App steht in zwei Varianten fur Endgerate mit
den Betriebssystemen iOS und Android zur Verflgung und ist seit Februar
2016 gratis im Apple App Store und im Google Play Store angeboten.

Das BMW Museum prasentiert auf einer rund 5000 Quadratmeter grof3en
Ausstellungsflache Geschichte, Gegenwart und Zukunft der Freude am
Fahren. In direkter Nachbarschaft zur Unternehmenszentrale bildet es
gemeinsam mit der BMW Welt und dem BMW Group Produktionswerk das
Forum fUr ein umfassendes Markenerlebnis. Die in sieben Hauser gegliederte
Dauerausstellung ermdglicht einen vielfaltigen Einblick in die Unternehmens-
und Fahrzeughistorie. Dort werden unter anderem mehr als 120 der
wertvollsten und wichtigsten Automobile, Motorrader und Motoren aus der
Geschichte der Marke BMW gezeigt.

Mit Hilfe der BMW Museum App kénnen die Besucher ausgewahlte Aspekte,
Themen und Epochen der Markengeschichte in allen Details erleben und sich
in einer individuellen Reihenfolge durch die einzelnen Hauser fuhren lassen.
Die jeweiligen Erlauterungen werden ihnen auf dem Smartphone oder Tablet
als Hortexte prasentiert. Alternativ dazu kdnnen die per Stream Ubermittelten
Inhalte auch in schriftlicher Form, erganzt um Bildmotive und kurze
Videoclips, auf dem Display des entsprechenden Endgerats angezeigt
werden. Eine interaktive Kartendarstellung erleichtert den Nutzern die
Orientierung auf dem Weg durch die Abteilungen. Je nach personlichem
Interesse kdnnen so einzelne Facetten der Historie wie Motorsport, Design,
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einzelne Baureihen oder Dekaden der Fahrzeughistorie individuell erkundet
werden.

Samtliche Inhalte der BMW Museum App werden in deutscher, englischer,
franzdsischer, italienischer, spanischer, russischer und chinesischer Sprache
dargeboten.

Mit der BMW Museum App wird die Zukunft der individuellen FGhrung durch
die Unternehmens- und Fahrzeuggeschichte bereits heute fur ein breites
Publikum erlebbar. Das digitale Angebot ist auf die Bedurfnisse aller
Altersgruppen zugeschnitten und animiert mit seiner neuartigen Form der
Informationsvermittiung dazu, sich mit individuell besonders interessanten
Themenbereichen der Dauer-, Wechsel- und Sonderausstellungen noch
intensiver zu beschaftigen. Die VerknUpfung von lebendiger Geschichte und
interaktiver Darstellung mit Hilfe von digitaler Technologie orientiert sich am
Konzept des BMW Museums, das den Bogen von den Anfangen Uber die
Gegenwart bis in die Zukunft der Freude am Fahren spannt. Die BMW
Museum App bietet den Nutzern auch die Méglichkeit, die beim Ausflug in
die Geschichte der Mobilitat gewonnenen Eindrlicke direkt Uber soziale
Netzwerke zu teilen. DarUber hinaus dient sie als Zugang zu aktuellen
Informationen tUber Neuigkeiten und Events im BMW Museum und in der
BMW Welt.

Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:

BMW Group Konzernkommunikation und Politik

Stefan Behr

BMW Group Classic, Leiter Pressekommunikation und Events
Telefon: +49-89-382-51376

mailto: Stefan.Behr@bmw.de

Internet: www.press.omw.de

BMW Group Classic

Gabriele Fink

Konzernkommunikation und Politik

Leiterin BMW Museum, BMW Group Classic Kommunikation
Telefon: +49-89-382-51375

mailto: gabriele.fink@bmw.de

Internet: www.bmwgroup.com


mailto:Stefan.Behr@bmw.de
http://www.press.bmw.de/
mailto:gabriele.fink@bmw.de
http://www.bmwgroup.com/

Datum

Thema

Seite

BMW ’ Rolls-Royce
GROUP & =B v

Unternehmenskommunikation

Presse-Information
17. Méarz 2016

Die BMW Museum App - der zukunftsweisende Begleiter durch die Geschichte der
Fahrfreude.
3

BMW Museum - Geschichte zum Anfassen

In dem Ensemble aus BMW Welt, Museum und Werk kénnen Besucher jeden Alters hautnah die Historie,
Gegenwart und Zukunft der Marke BMW erleben. Dabei nimmt das BMW Museum eine wichtige Funktion
ein. Seit seiner Neuer6ffnung im Jahr 2008 prasentiert es erfolgreich die BMW Historie und gibt einen
Ausblick in die Zukunft. Das Thema Mobilitat geht das Museum auch fUr junge Besucher umfassend an. Mit
dem Junior Museum bietet es fir Kinder und Jugendliche ein spezielles Programm, dessen padagogisches
Konzept auf spielerisches Entdecken setzt. Auch das Museum selbst hat schon Geschichte: Es ist eines der
altesten Automobilmuseen Deutschlands, wurde 1973 erbaut und steht seit 1999 unter Denkmalschutz.

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen Automobilen und
rund 137.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 9,22 Mrd. €, der Umsatz auf 92,18
Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschaftigte das Unternehmen weltweit 122.244 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http:/lgoogleplus.bmwgroup.com
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