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BMW und SALEWA setzen Kooperation im Zeichen der 
Elektromobilität fort 
Fortgeführte Partnerschaft für einzigartige Bergsport- und 
Outdoor-Erlebnisse  
 
 

München. Der Automobilhersteller BMW und der Bergsportspezialist SALEWA 

setzen ihre Kooperation auch für den Sommer 2016 fort und bündeln weiterhin ihre 

Kompetenzen - nachhaltige Mobilität mit dem perfekten Outdoor-Erlebnis. Die 

Kooperation besteht bereits seit Januar 2014 und ermöglicht Interessierten die 

perfekte Kombination aus innovativer Technologie, sportlicher Fahrdynamik und der 

Faszination für den Bergsport. Neu dabei ist der BMW 225xe iPerformance Active 

Tourer, der nachhaltige Elektromobilität mit großer Funktionalität und Dynamik 

vereint.  

 

Die neue SALEWA Kampagne „get vertical“, will Bergsportler dazu inspirieren, 

gemeinsam mit Gleichgesinnten die eigene Komfortzone zu verlassen und sich 

zusammen neuen Herausforderungen in den Bergen zu stellen. Eben so eine 

Erfahrung macht das am 01.04.2016 startende Gewinnspiel auf 

http://getvertical.salewa.com mit den „Base Camp Experiences“ möglich. 

 

„Wir wollen gemeinsam unvergessliche Momente für Outdoorbegeisterte schaffen. 

Denn das sind emotionale Erlebnisse, die in den Augen der Kunden eine Marke 

prägen und unverwechselbar machen“, betont Jörg Reimann, Leiter International 

Brand Experience. „Unsere Fahrzeuge aus der BMW 2er Reihe – der BMW 2er 

Active Tourer, der BMW 2er Gran Tourer sowie der neue BMW 2er Active Tourer 

als Plug-in-Hybrid – passen dank ihres außerordentlichen Raumangebots 

hervorragend zur aktiven, outdoor-orientierten Zielgruppe, die auch SALEWA 

anspricht.“ 

 

Der BMW 225xe iPerformance Active Tourer mit seinem Plug-in-Hybrid-Antrieb 

verbindet BMW EfficientDynamics mit Komfort, Fahrspaß und elektrifiziertem 

Allradantrieb, hohe Variabilität und ein großzügiges Platzangebot in einem 

kompakten Fahrzeug. Er ermöglicht lokal emissionsfreies Fahren ohne Verzicht auf 

den BMW typischen Fahrspaß und verbindet elektrisches Fahrerlebnis und hohe 

Reichweite mit Funktionalität und Alltagstauglichkeit. Damit ist der BMW 225xe 

iPerformance Active Tourer der perfekte Begleiter für ein nachhaltiges Erleben von 
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freier Natur in den Alpen. Auch im Bergsport wird der verantwortungsbewusste 

Umgang mit der Natur und der Umwelt immer wichtiger.  

 

Teilnehmer des Gewinnspiels können sich bis zum 30.04.2016 für ein alpines 

Abenteuer, die sogenannte „Base Camp Experiences“ im Alpenraum bewerben. 

Darüber hinaus haben alle registrierten Teilnehmern die Chance auf einen 

zusätzlichen Preis: ein dreitägiges Fahrerlebnis in einem Modell der BMW 2er-

Reihe in den Zillertaler Alpen in Österreich, inklusive Übernachtung in einem Vier-

Sterne-Hotel. 

 

Die „Base Camp Experiences“ bringen die Gewinner nach San Martino di 

Castrozza, St.Moritz / Pontresina, Val d’Isère und ins Ötztal. San Martino di 

Castrozza ist Partner von SALEWA, die anderen drei Destinationen sind seit Jahren 

Partner von BMW im Rahmen der Initiative „BMW Mountains“ und bieten optimale 

Voraussetzungen für die „get vertical“ Outdoor Abenteuer. BMW pflegt jahrelange 

Partnerschaften mit Premiumdestinationen in den Alpen um verschiedene 

Erlebnisformate für die Kunden zu entwickeln. Es wurden bereits zahlreiche 

Projekte erfolgreich umgesetzt, wie z.B. der BMW xDrive Cup, Testfahrten mit 

aktuellen BMW Modellen und Freeride Erlebnisse. Auch bei der anstehenden „get 

vertical“ Kampagne wird BMW mit dem BMW 225xe iPerformance Active Tourer 

oder dem BMW 2er Gran Tourer das besondere Fahrerlebnis auf den Passstraßen 

zum Basislager schaffen. 

 

Für faszinierende Outdoor-Erlebnisse ist die individuelle Mobilität ein wichtiger 

Faktor ebenso wie die richtige Ausrüstung. Der BMW 2er Active Tourer bietet nicht 

nur viel Stauraum für Sportequipment, sondern vereinbart darüber hinaus ein 

dynamisches Design mit hoher Funktionalität und Variabilität. Innovative Features 

von BMW ConnectedDrive, wie der Concierge Service oder Real Time Traffic 

Information sowie die vielfältigen Individualisierungsmöglichkeiten machen ihn zu 

einem perfekten Partner auf dem Weg zum Bergsportabenteuer. Auch der BMW 

2er Gran Tourer überzeugt mit seinem großzügigen Raumangebot, seiner 

Vielseitigkeit und Flexibilität. Je nach Ausstattung bietet er bis zu sieben Sitze und 

viel Stauraum für alles, was eine Seilschaft auf die Tour mitnehmen muss. 
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Die Teilnahme ist für Bergsport- und Automobilbegeisterte aus aller Welt möglich. 

Die Website ist in 5 Sprachen verfügbar (Deutsch, Englisch, Französisch, Italienisch 

und Spanisch).  

 

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
 
BMW Group Unternehmenskommunikation  
 
Bernhard Ederer, Unternehmenskommunikation, Pressesprecher Marketing und BMW Welt.  
Bernhard.Ederer@bmw.de, Tel: +49 89 382-28556, Fax: +49 89 382-24418 
 
Internet: www.press.bmw.de  
E-Mail: presse@bmw.de 
 
 
 
 
Die BMW Group 
 
Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und 
Mobilitätsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- 
und Montagestätten in 14 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 
Ländern. 
 
Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen Automobilen 
und rund 137.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 9,22 Mrd. €, der 
Umsatz auf 92,18 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschäftigte das Unternehmen weltweit 122.244 
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie 
ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
 
 
 

SALEWA 
SALEWA steht für 80 Jahre Erfahrung in der Vertikalen und auf hochalpinen Expeditionen. Der 
Bergsportspezialist will Menschen auf der ganzen Welt inspirieren die Berge zu (er)leben und stattet 
ambitionierte Bergsportler mit der passenden Ausrüstung für ihre alpinen Aktivitäten aus. Bei der 
Entwicklung innovativer, funktioneller Qualitätsprodukte setzt der Multispezialist auf sein bewährtes 
Netzwerk aus alpinen Institutionen, aktiven Bergsportlern, spezialisierten Partnern und professionellen 
Bergführerverbänden.  
1935 in München gegründet befindet sich der Hauptsitz des managementgeführten 
Familienunternehmens heute im Herzen der Dolomiten, in Bozen, Südtirol. Das Unternehmen zählt mit 
seinen vier Produktkategorien Apparel, Footwear, Equipment und Technical Hardware zu den 
international führenden Anbietern im Bergsportbereich und beschäftigt weltweit 550 Mitarbeiter.  


