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BMW Individual 7 Series meets Montblanc.
BMW feiert limitierte Jubilaumsedition
BMW Individual 7 Series THE NEXT 100 YEARS.

Miinchen. Mit einem exklusiven Launch-Event hat die BMW Group am
gestrigen Abend in den historischen Gebauden der BMW Group Classic sein
jungstes Mitglied der BMW 7er Familie prasentiert: Den auf 100 Einheiten
limitierten BMW Individual 7er THE NEXT 100 YEARS. Mit ihm im Rampenlicht
stand der Montblanc for BMW Centennial Fountain Pen, ein von Montblanc und
BMW designter Fullfederhalter, der ebenfalls auf 100 Exemplare limitiert ist und
jedem Besitzer eines BMW Jubildumsmodells Uberreicht wird.

Im einzigartigen Ambiente der BMW Classic — dem Ort, an dem BMW vor

100 Jahren die ersten Flugzeugmotoren produzierte — wurden die
handverlesenen Gaste am Dienstagabend Zeuge einer besonderen
Inszenierung. Zunachst verhullte eine imposante Kokon-Installation in der Mitte
des Raumes die beiden Stars des Abends. Mit einer Rede flhrten Hildegard
Wortmann, Leiterin Produktmanagement Automobile und Aftersales, und
Jérdbme Lambert, CEO von Montblanc, dann auf den mit Spannung erwarteten
Enthullungsmoment hin.

Eine Tanzperformance der Compagnie Spellbound Contemporary Ballet sorgte
fUr zusatzliche atmospharische Aufladung, bevor sich der Kokon schlieBlich
6ffnete und den Blick auf das Jubilaumsmodell THE NEXT 100 YEARS und den
Montblanc for BMW Centennial Fountain Pen vor einem Spiegelmosaik freigab.

Die darauffolgende Prasentation durch den Leiter BMW Design Automobile
Karim Habib und Zaim Kamal, Creative Director bei Montblanc, und ein
anregendes Gesprach Uber aktuelle Designtrends, die hohe Handwerkskunst
und modernen Luxus bildeten das Highlight des Abends.

Leidenschaft fiir feinste Handwerkskunst.

Im Anschluss an den Design-Talk eroffnete eine exklusive Manufakturwerkstatt
von BMW Individual und der Maison Montblanc. Hier demonstrierten eine BMW
Lederexpertin und eine Kalligrafie-Meisterin von Montblanc die aufwandige
Herstellung von handgeflochtenen Keder und die hohe Kunst der Kalligrafie und
ermdglichten den Gasten einen exklusiven Einblick in die Welt der
Luxusmanufakturen. Dabei konnte sich das Publikum live von der tiefen
Leidenschaft fur hdchste Qualitat, handwerkliche Perfektion, und zeitgemaien
Luxus Uberzeugen, welche die beiden Hauser verbindet.
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BMW feiert Weltpremiere des limitierten Jubildumsmodells
BMW Individual 7 Series THE NEXT 100 YEARS.

2

Durch den Abend mit rund 160 Gasten fuhrte Désirée Duray. Fur die
kulinarische Begleitung sorgten die peruanisch-japanischen Fusion-Kreationen
des international gefeierten Matsuhisa Restaurants.

»Montblanc for BMW¥,

Im Herbst 2015 markierte die Sonderkollektion ,,Montblanc for BMW* —
bestehend aus ausgewahlten Lederkreationen und Schreibgeraten, angelehnt
an das Design des neuen BMW 7er — den Startpunkt der erfolgreichen
Kooperation. Mit der gemeinsamen Gestaltung des Montblanc for BMW
Centennial Fountain Pen setzen BMW und Montblanc nun ihre erfolgreiche
Partnerschaft fort. Wie BMW stellt Montblanc dabei hdchste Anspriiche an sich
und die eigenen Produkte.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fliihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 Landern.

Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen Automobilen und
rund 137.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2014 belief sich auf rund 8,71 Mrd. €,
der Umsatz auf 80,40 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2014 beschéftigte das Unternehmen weltweit 116.324
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten
Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von
Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: i

YouTube: http:/Mmww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http:/lgoogleplus.bmwgroup.com
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