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BMW präsentiert Frieze Sounds, den VIP Shuttle-Service 
und Art + Design Talks bei der Frieze New York 2016 
 
New York/München. Die BMW Group freut sich, auch im fünften Jahr in Folge als 
Partner der internationalen Kunstmesse Frieze New York das Programm Frieze Sounds 
präsentieren zu können. Die Klanginstallationen werden in den BMW 7er-Fahrzeugen 
des VIP Shuttle-Services und in diesem Jahr zum ersten Mal auch in der BMW 7er 
Lounge zu hören sein. Darüber hinaus bietet BMW im Rahmen des Messeprogramms 
zwei Art und Design Talks im Soho House an. Die Frieze New York findet vom 5. bis 8. 
Mai 2016 auf Randall’s Island vor Manhattan statt. 
 
Mit den von Cecilia Alemani kuratierten Frieze Sounds wird der künstlerische Spielraum 
der Messe erweitert, da die Besucher so eine zusätzliche, klangliche Dimension erleben. 
Auf dem diesjährigen Programm stehen drei Auftragsarbeiten der Künstler Giorgio 
Andreotta Calò in Zusammenarbeit mit MADRIEMA, GCC und Liz Magic Laser. Die 
Klanginstallationen werden in den Fahrzeugen des BMW VIP Shuttle-Services, an den 
Hörstationen im Reading Room der Frieze sowie in der BMW 7er Lounge erlebbar sein. 
Zudem sind die Werke auch online unter friezeprojectsny.org verfügbar.  
 
„Der BMW 7er VIP Shuttle-Service dient als eine Erweiterung der Frieze New York, da 
das Frieze Sounds-Programm die Gäste bereits bei ihrer An-und Abfahrt zum 
Messegelände begleitet“, so Ludwig Willisch, Präsident und CEO von BMW 
Nordamerika. „Das luxuriöse Interieur und die entspannende Atmosphäre, die unsere 
komplett neue 7er-Serie ausmachen, bieten ideale Bedingungen für das Erleben dieser 
wunderbaren Installationen.“  
 
Im Rahmen der fortlaufenden Partnerschaft mit Soho House wird BMW außerdem zwei 
Art und Design Talks ausrichten. Am 3. Mai treffen Illustrator Nicholas Blechman und 
Rob Giampietro, derzeit Creative Lead bei Google Design NY, zu einem Gespräch über 
Grafikdesign im digitalen Zeitalter aufeinander. Am 7. Mai bestimmt das Thema Design 
und dessen Einfluss auf Leistungsfähigkeit den Austausch zwischen Sir Russell Coutts, 
CEO der America’s Cup Event Authority, und Laurenz Schaffer, Präsident von 
Designworks. 
 
Als eine der bedeutendsten Kunstmessen weltweit sind auf der Frieze New York pro 
Jahr mehr als 190 führende internationale Galerien vertreten. BMW ist seit 2004 
Partner der Frieze London; im Jahr 2012 wurde diese Partnerschaft um die Frieze New 
York erweitert.  
 
Neben dem Engagement bei der Frieze ist BMW seit über einem Jahrzehnt aktiver 
Partner international renommierter Kunstmessen, darunter die Art Basel Hong Kong, 
Miami und Basel, das Gallery Weekend Berlin und die TEFAF Maastricht. Darüber 
hinaus ist die BMW Group auch Partner international bekannter Museen wie die 
Londoner Tate Modern, gemeinsam mit Independent Collectors Herausgeber des 
„BMW Art Guide by Independent Collectors“ und Förderer junger Talente mit Initiativen 
wie der BMW Art Journey und dem Preis der Nationalgalerie. 
 
Das kulturelle Engagement der BMW Group 
Seit fast 50 Jahren ist die internationale Kulturförderung der BMW Group mit inzwischen über 100 
Projekten weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte des langfristig 
angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgenössischen und modernen Kunst, in 
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klassischer Musik und Jazz sowie Architektur und Design. 1972 fertigte der Künstler Gerhard Richter drei 
großformatige Gemälde eigens für das Foyer der Münchener Konzernzentrale an. Seither haben Künstler 
wie Andy Warhol, Jeff Koons, Daniel Barenboim, Jonas Kaufmann und Architektin Zaha Hadid mit BMW 
zusammengearbeitet. Aktuell gestalten die chinesische Künstlerin Cao Fei und der Amerikaner John 
Baldessari die nächsten beiden Fahrzeuge für die BMW Art Car Collection. Neben eigenen Formaten, wie 
BMW Tate Live, der BMW Art Journey und den „Oper für alle“-Konzerten in Berlin, München und London, 
unterstützt das Unternehmen führende Museen und Kunstmessen sowie Orchester und Opernhäuser auf 
der ganzen Welt. Bei allem Kulturengagement erachtet die BMW Group die absolute Freiheit des kreativen 
Potentials als selbstverständlich – denn sie ist in der Kunst genauso Garant für bahnbrechende Werke wie 
für Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen. 
 
Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick 
 
Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
Dr. Thomas Girst 
BMW Group Konzernkommunikation und Politik 
Leiter Kulturengagement 
Telefon: 089-382-24753, Fax: 089-382-24418 

 
Leonie Laskowski 
BMW Group Konzernkommunikation und Politik 
Kulturengagement 
Telefon: 089-382-45382, Fax: 089-382-24418 

 
www.press.bmwgroup.com  
E-Mail: presse@bmw.de  
 
Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und 
Mobilitätsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und 
Montagestätten in 14 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen Automobilen und 
rund 137.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 9,22 Mrd. €, der Umsatz auf 
92,18 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschäftigte das Unternehmen weltweit 122.244 Mitarbeiterinnen 
und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen 
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der 
gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur 
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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