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BMW i Vision Future Interaction gewinnt Sonderpreis
bei ,,Auto Test“ Sieger 2016.

Auszeichnung fiir Concept Car, das auf der CES 2016
gezeigt wurde.

Miinchen. Bei der Preisverleihung der ,Auto Test” Sieger 2016 wurde das
Concept Car BMW i Vision Future Interaction mit dem erstmals vergebenen
Sonderpreis im Bereich Connectivity ausgezeichnet. Das Fahrzeug demonstrierte
auf der CES 2016 in Las Vegas, wie das User-Interface der Zukunft in einem
automatisiert fahrenden Auto aussehen kénnte — unter anderem mit
Unterstlutzung hochauflésender Fahrzeugdisplays. Alle Funktionen lassen sich
Uber berthrungsempfindliche Flachen und mit Gesten steuern. Der BMW i Vision
Future Interaction gibt einen eindrucksvollen Ausblick auf das vernetzte Auto der
Zukunft. Das Fahrzeug wird in das digitale Umfeld des Autofahrers eingebunden,
die Bedienung intuitiver und komfortabler.

Das Interieur der Zukunft.

Der BMW i Vision Future Interaction basiert auf dem BMW i8 Concept Spyder.
Das hochauflésende Head-Up Display spiegelt die wichtigsten Daten in die
Windschutzscheibe. Daneben zeigt ein Kombiinstrument Informationen
dreidimensional (autostereoskopisch) an, etwa vorausfahrende oder
entgegenkommende Fahrzeuge, die noch nicht im Blickfeld des Fahrers sind.
Das 21 Zoll (rund 40 cm) groBe Panoramadisplay wird mit einer Gestensteuerung
bedient und funktioniert wie ein Touchscreen — ohne ihn dabei bertihren zu
mussen, weil Sensoren die Bewegungen der Hand dreidimensional im Raum
erfassen. Weitere Bedienmoglichkeiten bieten bertihrungsempfindliche Flachen
auf der Mittelkonsole, die ein Navigieren durch Menus mit Antippen, Streichen
und Wischen wie bei einem Smartphone erlauben.

Auf dem Panoramadisplay werden beim Einsteigen ins Fahrzeug nahtlos die
Inhalte angezeigt, welche tber BMW Connected auch auf dem Smartphone oder
anderen digitalen Endgeraten zu sehen sind. Abhangig vom Fahrmodus des
BMW i Vision Future Interaction passt sich die Anzeige automatisch an. In
Zukunft kdnnte bei Telefongesprachen beispielsweise das System von einer
reinen Audio- auf eine Videoulbertragung wechseln, wenn Fahrzeuge
vollautomatisiert fahren.
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Preisverleihung in Berlin.

Uberreicht wurde der Sonderpreis im Rahmen einer feierlichen Veranstaltung am
20. Juli in Berlin. Das Fachmagazin ,,Auto Test" ist Europas reichweitenstarkster
Autokaufberatungstitel und erscheint zweimonatlich. Zudem wird ,,Auto Test" als
Supplement in den beiden Special-Interest-Magazinen ,,Computer Bild“ und
»oport Bild“ verdffentlicht und erreicht damit eine hohe sechsstellige Auflage.

Weitere Informationen zum BMW i Vision Future Interaction finden sie unter
WWW.press.bmwgroup.com
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitdtsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 371 Produktions-
und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber
140 Landern.

Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen
Automobilen und rund 137.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund
9,22 Mrd. €, der Umsatz auf 92,18 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschéaftigte das
Unternehmen weltweit 122.244 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ékologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
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