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BMW 2002 Hommage feiert

die Geburt des Turbomotors.

Designstudie erinnert bei Concours d’Elegance in
Pebble Beach an legendare Rennsport-Erfolge.

Miinchen/Pebble Beach. Mit dem BMW 2002 Hommage blickt die BMW
Group beim Concours d’Elegance in Pebble Beach auf die Erfolge ihrer
Turbomotoren-Geschichte zurtick. Der BMW 2002 turbo war im Jahr 1973 das
erste Serien-Fahrzeug mit Turbo-Technologie Uberhaupt in Europa und machte
den BMW 02er zu einem echten Sportwagen. Aus heutiger Sicht war die
Entwicklung des BMW Turbomotors wegweisend fur die Entwicklung der
sportlichsten BMW Limousinen und fur Erfolge wie den Formel 1
Weltmeistertitel im Jahr 1983, den Nelson Piquet als erster Pilot mit einem

Turbomotor errang.

,Der BMW 2002 Hommage feiert die auBerordentliche Ingenieursleistung, die
hinter der BMW Turbo-Technologie steckt und interpretiert sie in Form einer
Designstudie neu®, sagt Karim Habib, Leiter Design BMW Automobile. ,Mit der
ikonischen orange-schwarzen Lackierung tragt das Fahrzeug die Farben, die fUr
unzahlige Motorsport-Fans der Inbegriff der Erfolge der 1970er Jahre sind.”

Das nun in Pebble Beach vorgestellte Modell ist eine Fortfuhrung des BMW
2002 Hommage, den das Unternehmen im Mai beim Concorso d’Eleganza Villa

d’Este prasentiert hatte.

Ein selbstbewusstes Statement der puren Freude am Fahren.

Die sportliche Silhouette des BMW 2002 Hommage ruht flach Uber der Stral3e:
die kompakten Proportionen mit langem Radstand, kurzen Uberhéngen und der
ausgepragten ,Sharknose” versprechen ein aufregendes Fahrerlebnis voller
Dynamik und Agilitat. Aerodynamische Details wie die groBen Spoiler in Front
und Heck sowie zahlreiche Luft6ffnungen sorgen flr optimale Umstréomung und
groBtmaglichen Abtrieb in jeder Fahrsituation.
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Historische Details, modern interpretiert.

Besonders augenfallig in der Seite sind die betonten Radhauser. Wie vier
Klammern fassen sie den Fahrzeugkdrper ein und geben ihm Statur. Sie zitieren
damit die homologierte Version des BMW 2002 turbo, bei dem aufgrund der
deutlich breiteren Spur extra verbreiterte Kotflligel auf die Karosserie
aufgeschraubt wurden. Das Hommage Fahrzeug interpretiert dieses Detail als
harmonisch integrierte Losung. Die ausgefeilte Flachenarbeit mit prazise
modellierten Linien umschliet die kraftvollen Radhauser und bringt diese
dadurch besonders zur Geltung.

Die wahrscheinlich deutlichste Referenz auf den historischen BMW 2002 ist
eine Carbon-Leiste, welche den BMW 2002 Hommage durchgéangig von der
Front bis zum Heck umgibt und so optisch eine horizontale Unterteilung
zwischen den oberen und unteren Flachen herstellt.

20“-Leichtmetallrader in Bicolor-Design runden das Erscheinungsbild zur Stral3e
hin ab. Das modern gestaltete, aufwandig gefraste Vielspeichendesign erinnert
an die Motorsport-Felgen vergangener Tage, goldene Bremssatteln mit M Logo
setzen einen hochwertigen Akzent.

50 Jahre BMW Historie in der Front.

In der Frontpartie prasentiert sich der BMW 2002 Hommage selbstbewusst und
auBerordentlich dynamisch. Formal spannt die Frontgestaltung einen zeitlichen
Bogen von 50 Jahren und kombiniert die charakteristische, horizontale Grafik der
02er Reihe mit modernen BMW Elementen. Die Motorhaube zitiert in Linien und
Form den so genannten Speer, eine langliche Phase in der Mitte der Haube, die
zur Niere hin leicht breiter wird und dort das BMW Emblem formal einfasst.
Weitere prazise Linien verleihen der matten Oberflache Struktur und Definition.

Im Zentrum der Front sitzt die typische Doppel-Niere: hier in einer flachen,
formal verbundenen Einheit dargestellt, die die frhere Darstellung der
Doppelniere als ein zusammenhangendes Element in neuer Interpretation zeigt.

Skulpturierte, schwarze Doppelnierenstéabe verleihen der breiten Nierenpartie
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Finesse im Detail. Wie beim BMW 2002 begrenzen auch beim BMW 2002
Hommage zwei runde Einzelscheinwerfer die pragnante Frontpartie nach auBen.
Die reflektierende goldene Farbe der Scheinwerfer deutet durch ihre Farbe
einerseits den ,goldenen” 50. Geburtstag des BMW 2002 an und erinnert
gleichzeitig an die zu der Zeit im Rennsport Ublichen, gelbfarbenen
Scheinwerfer. Ein durchgehendes horizontales schwarzes Band verbindet die
Design-Elemente der Front und unterstreicht damit den breiten und athletischen
Stand. Ein weiteres Detail fur Kenner: Analog zum Urahn liegen die Blinker

separat, eingebettet in die umlaufende Carbon-Leiste.

Die gro3e Frontschirze mit aerodynamischer Funktion, formal angelehnt an die
Modelle der 1970er Jahre, rickt den BMW 2002 Hommage optisch nahe an die
StraBBe. Technisch und gestalterisch innovativ, suggeriert sie in Kombination mit
dem breiten, athletischen Stand beste Bodenhaftung und Uberragendes
Handling in schnelldurchfahrenen Kurven. Egal ob kurvige Rennstrecke, Land-
oder PassstraBe — damals wie heute garantieren Design und Turbotechnologie
in diesen Umgebungen optimalen FahrspaB. Innerhalb der Frontschirze erinnert
der ,turbo“-Schriftzug in Spiegelschrift an die damalige Beklebung des 2002
turbo. Akzentflachen aus Sichtcarbon schlieBen Frontschirze und Schweller zur
Stral3e hin ab und setzen zudem einen technischen Kontrast zu den Flachen in
Wagenfarbe.

Sportlicher Abschluss.

Auch die Heckgestaltung des BMW 2002 Hommage zitiert Elemente des 2002
turbo. Wie damals treffen die horizontale Aufteilung der gro3zigigen Flachen
und die klare Linienflhrung eine breitenbetonende und damit auBerordentlich
sportliche Aussage in moderner Interpretation. Die nahezu rechteckigen
Leuchten fassen die Heckpartie formal ein. Die Leuchtenglaser in moderner
Black Panel-Optik lassen das Leuchteninnere nur in aktiviertem Zustand
erkennen. In kaltem Zustand ist lediglich eine schwarze homogene Flache zu
sehen, die den Eindruck des umlaufenden Bandes analog zur Front verstarkt.
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Zwischen den beiden Heckleuchten findet sich das BMW Emblem rechts neben
dem Nummernschild — ebenfalls ein charakteristisches Element der
Heckgestaltung der O2er Reihe. Die kraftvollen Radhauser rahmen die
Heckpartie ein und betonen die breite Spur. Prazise Abrisskanten sorgen im
Detail fir eine moderne Anmutung. Ein Diffusor aus Carbon integriert die
charakteristische zweifache Doppelendrohr-Anlage und schlie3t das Heck mit

einem sportlichen Akzent zur StraBBe hin ab.

Mit der Interpretation des BMW 2002 prasentiert BMW nicht nur ein kompaktes
Sportcoupé in der klassischen Tradition der BMW Hommage Fahrzeuge: der
BMW 2002 Hommage ist ein klares Statement zur aktuellen Definition der puren

Freude am Fahren.
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

Thomas Plucinsky, Department Head

BMW Group Product and Technology Communications
BMW of North America, LLC

Telephone: +201-406-4801

Email: Thomas.Plucinsky@bmwna.com

Verena von L'Estocq, Pressesprecherin BMW Group Design
BMW Group Innovations- und Designkommunikation
Tel: +49-89-382-60816, Fax: +49-89-382-28567

Email: Verena.von-LEstocg@bmwgroup.com

Cypselus von Frankenberg, Leiter Innovations- und Designkommunikation
BMW Group Innovations- und Designkommunikation

Telefon: +49-89-382-30641, Fax: +49-89-382-20626
cypselus.von-frankenberg@bmw.de

Internet: www.press.bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit flhrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 31 Produktions-
und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber
140 Landern.

Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen
Automobilen und rund 137.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund
9,22 Mrd. €, der Umsatz auf 92,18 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschéftigte das
Unternehmen weltweit 122.244 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat dkologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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